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CAPITULO I




En 1776 Adam Smith publicd La riqueza de las Naciones
y a partir de entonces ningun academico ha contradicho la tesis
segun la cual la division del trabajo y el libre cambo constituye el
mejor modo de alcanzar el maximo bienestar. Al llevar este
razonamiento al ambito internacional David Ricardo primero vy
John Stuart Mill después formularon la teoria clasica del
comercio internacional: defensa a ultranza del laissez faire entre
naciones y duro ataque contra las practicas mercantilistas vy
contra cualquier tipo de medida que impidiera su generalizacion
a todos los bienes y a todas las naciones.

El sustento basico de estas teorias era la existencia de
competencia perfecta la cual permitia aumentar el bienestar de
los paises. Aquella nacidon que no quisiera entrar en el libre juego
del intercambio no se beneficiaria de eéste, pero tampoco
perjudicaria a los demas, o lo haria de un modo insignificante.
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Estas nuevas teorias explican el comercio de los
bienes que incorporan alta tecnologia, donde los rendimientos
crecientes de escala y las barreras de entrada a la industria
juegan un papel determinante a la hora de configurar la
estructura del mercado, aumentando las ganancias del
comercio; asi como también la importancia de la historia, es
decir, el importantisimo papel que juega la localizacion inicial
de las industrias. El libre cambio podria seguir siendo la
accion optima del gobierno; pero por otro lado surge, debido
a la imperfeccion de los mercados, un incentivo para los
gobiernos para llevar a cabo una politica comercial estratégica
que beneficie dicha nacion, al permitir “crear” una ventaja
comparativa alli donde en principio no la habia.
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Las nuevas teorias ponen de manifiesto que el
comercio internacional no funciona como la teoria neoclasica
indica puesto que estas nuevas teorias muestran la existencia
de multiples y diversos fallos de mercado, y exigen por una
parte volver a analizar los patrones que dominan el comercio
internacional y por otra, volver a considerar cual es la accidn
optima que el Estado debe llevar a cabo.

Por otro lado, la teoria neoclasica se basa en la
competencia perfecta. Los paises se especializaran en
aquellos bienes en los que posean una ventaja comparativa y
el comercio tendra lugar beneficiando a todas las partes. De
igual manera, se considera que los rendimientos son
constantes y que por lo tanto, no existen economias de
escala. También se supone que la tecnologia es conocida por
todos los paises y que los costes de transporte no resultan
determinantes en el analisis.




CAPITULO II




Adam Smith presentd las ventajas del librecambio en La
rigueza de las naciones (1776)y Ricardo introdujo el concepto
de ventaja comparativa. Explico, como, aunque un pais tenga
una ventaja absoluta (pueda producir ambos bienes con un
menor coste que otro), le convendra importar aquel bien en
cuya produccion sea relativamente menos eficiente y exportar
aquel que sea relativamente mas eficiente

El avance de J].S. Mill es el estudio de como se
repartiran los beneficios del comercio entre ambas naciones.
Para desarrollarlo se basa en el analisis oferta-demanda, y
explica como la distribucion de las ganancias del comercio
depende de los precios relativos de los bienes que un pais
produce. Ademas de esto, incluye el analisis del comercio
internacional, basada en los costes comparativos.




En el siglo XX, con la obra de B.
Ohlin Comercio interregional e
internacional, de 1933, se produce un
avance significativo en la teoria del
comercio internacional. Entra en juego una
“nueva” explicacion que viene a
complementar a la teoria de la ventaja
comparativa para dar lugar a la teoria
tradicional o neoclasica del comercio: la
teoria de la proporciones factoriales o
modelo Heckscher-Ohlin




Para que las conclusiones de la teoria sean validas es necesario que
se cumplan una serie de supuestos restrictivos, los cuales son:

— Existen dos paises, dos bienes y dos factores
productivos (trabajo y capital).

Los bienes son perfectamente moviles entre los paises
(no hay costes de transporte ni impedimentos al libre

|:> comercio), mientras que los factores se mueven
libremente entre las dos industrias dentro de cada pais,
pero no pueden desplazarse de un pais a otro.

Existe competencia perfecta en los mercados
de bienes y factores, que se vacian
completamente a los precios de equilibrio.



s : — - - A -arf ar
£ - A /

™\
L A A Y Y s = Y I N O A '-.__-“‘ — \'0.._.4 "

— — — P —_— ~ o~ £ - - | p— [ A ~ )

) - | ‘*‘ - & . J \\ — '\/‘ \\ — L \ / \\ L

Las funciones de produccion de ambos paises

|:> son iguales y presentan rendimientos
constantes de escala y productos marginales
decrecientes para ambos factores.

Tanto la tecnologia disponible por ambos paises

» para producir ambos bienes como sus avances
se incorporan de modo instantaneo a los
procesos productivos sin coste alguno.

» Las preferencias de los agentes son idénticas
en ambos paises.



no representa
modificacion radical

No explica el modelo neoclasico el comercio
internacional de hoy completamente. Esta
teoria flaquea en algunos sentidos a la hora de
explicar los intercambios internacionales
debido, basicamente, a unos supuestos
excesivamente restrictivos.

Esta teoria  supone
desarrollo que supera a la de
la ventaja comparativa, pero

de
principios de Ricardo y Mill.
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Antes de sumergirnos en estas criticas y a
modo de sintesis de la teoria neoclasica
podemos decir que ésta entiende el comercio
internacional como un juego en el que todos
ganan, y no una lucha en la que hay
vencedores y vencidos. Naturalmente las
naciones competiran por conquistar nuevos
mercados para vender en ellos sus
productos, pero ver el comercio internacional
como una guerra en la que hay que proteger
nuestros mercados y vencer al enemigo (las
otras naciones) seria, segun la teoria
tradicional del comercio internacional, un
error.
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CAPITULO III




ﬁ teoria neoclasica del comercio se explica}
través de la ventaja competitiva, en donde

cada nacion produce bienes en los cuales
tenga una ventaja relativa vy se
complementara con el intercambio con otros
paises, sacando provecho de sus diferencias.
Se determinaran los patrones del comercio
internacional de los distintos paises por medio
de las diferencias de recursos, capacidades de

fuerza laboral, y caracteristicas del factor
@pital. /
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El intercambio internacional representa una
mejora a nivel mundial en cuanto al
bienestar

e

*El comportamiento de los mercados oligopolisticos analizados &= =
mediante la teoria de juegos.

El problema de las barreras de entrada a determinadas industrias.

La inversiéon en I+D: desde sus procesos de creacion hasta los efectos
externos que proyecta sobre el resto de la economia, asi como las

\diﬁcultades para proteger las innovaciones mediante patentes. /
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2. LA POLITICA COMERCIAL ESTKAITEGICA

La politica comercial estratégica se puede definir como aquella en
donde un gobierno ayuda por medio de la relacién y regulacion
estratégica que se da en determinados sectores en el ambito nacional,
abarca a las empresas nacionales y extranjeras. Se intenta favorecer
a las empresas frente a sus rivales, mediante el instrumento de la
politica industrial. La politica industrial activa se justifica debido a las
imperfecciones de los mercados.

www.todomercado.com
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LA POLITICA COMERCIAL ESTRATEGICA

EL ARGUMENTO DE LOS POSIBLES -
SUBSIDIOS QUE REPRESALIAS: UN EL ARGUMENTO DE LAS ccuglélé?_gggsms
DESPLAZAN DILEMA EXTERNALIDADES ESTRATEREDS?
BENEFICIOS DELPRISIONERO ?

EL ARGUMENTO ]33 LOS
SUBSIDIOS QUE DESPLAZAN
BENEFICIOS

Subsidios
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2. LA POLITICA COMERCIAL ESTRATEGICA

‘Uno de los paises protege su mercado
iInterno, apoyando a la empresa nacional
en canto a subsidios en los mercados de
exportacion, el otro no interviene en lo

absoluto.
POSIBLES
REPRESALIAS: o
UN DILEMA No se puede sacar _provecho de los
ERURR ~]  mercados de exportacién debido a que

cada pais protege su mercado nacional.

Los paises no intervienen ni para
proteger, ni para potenciar a la empresa
localizada en su interior
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2. LA POLITICA COMERCIAL ESTRATEGICA

EL ARGUMENTO DE LAS EXTERNALIDADES

¢CUALES SON LOS SECTORES
ESTRATEGICOS:




CAPITULO IV




TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

SECTORES
ESTRATEGICOS

INTERCAMBIO DE
BIENES SUSTITUTOS
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TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

NO EXISTENCIA DE Existe una
BARRERAS DE ENTRADA Competencia perfecta

1) las que surgen de manera natural
como lo es el monopolio natural

SE CLASIFICAN EN - 2) Las que parecen como
DOS TIPOS consecuencia de acciones estratégicas,

vya sea por parte de las empresas ya
instaladas en el mercada o por acciones
de tipo gubernamentales.




TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL
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<+ DEFINICIONES

» Stigler (1968) "“...una barrera de entrada es un costo de
produccion que debe ser asumido por una empresa que busca

* Von Weizsacher (1980) "“...De esta forma pueden ser definidas
para ser limitaciones socialmente indeseables de la entrada, que
son atribuible a la proteccion de los propietarios de los recursos
yva en la industria.
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TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL
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< FACTORES QUE NO PERMITEN LA ELIMINACION DE
BENEFICIOS

La existencia de
- economias de escala

Oueopouo
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TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL
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BARRERAS DE ENTRADA
+ FACTORES QUE NO PERMITEN LA ELIMINACION DE
BENEFICIOS

Las ventajas absolutas de costos y las
necesidades iniciales de capital




TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL
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BARRERAS DE ENITRADA

< FACTORES QUE NO PERMITEN LA ELIMINACION DE
BENEFICIOS

3 - La diferenciacion de productos




TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL
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DARRERAD VE EN l I"HIJI'\

Modelo del precio limite

Empresa 1: empresa ya
La empresa 1 actia como

monopolista, pero teniendo
~ en cuenta la posibilidad de

iEmiresa 2: desea entrar' que la empresa 2 entre.




TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL i
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< CASO 1.

es Tuncion ae q.



TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL ,
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1 ) Modelo del precio limite @ |

< CASO 2.
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TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

z ) Economias de escala

<+ ECONOMIAS DE ESCALA COMO DETERMINANTES DEL PATRON DE
COMERCIO

PAIS 1
CAPITAL-
ABUNDANTE

MANUFACTURAS ALIMENTOS

COMERCIO
INTERINDUSTRIAL

PAIS 2
TRABAJO-
ABUNDANTE

Si tenemos dos paises: uno con abundancia de capital que produce manufacturas que
requieren buen capital y el otro con abundancia de trabajo que produce alimentos que
requieren de trabajo intensivo. Si ambos presentan rendimientos constantes y funcionan
con competencia perfecta, el patron de comercio corresponde al de la figura 1, donde tan
sO0lo existe comercio interindustrial; el pais capital-abundante exporta Gnicamente
manufactura e importa Gnicamente alimentos.
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TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL |

z ) Economias de escala

<+ ECONOMIAS DE ESCALA COMO DETERMINANTES DEL PATRON DE
COMERCIO

MANUFACTURAS ALIMENTOS
PAIS 1
COMERCIO
INTERINDUSTRIAL
I COMERCIO
\ 4 INTRAINDUSTRIAL
PAIS 2

Ocurre casi el mismo comportamiento pero en este existen rendimientos crecientes de
escala, es decir, los costos medios disminuyen con el aumento de la producciéon, y donde
el mercado de manufactura en vez de comportarse como competencia perfecta lo hace de
forma monopolistica. A ninguno de los paises les conviene satisfacer la diversidad de
demanda de sus ciudadanos, ya que entonces no aprovecharian los beneficios de la
economia de escala; por lo que cada pais busca la especializacion en determinados bienes
y asi satisfacer la demanda nacional e internacional de dichos bienes.
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TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL
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2 ) Economias de escala II T

< ECONOMIAS DE ESCALA COMO CAUSA DE BARRERAS DE
ENTRADA

Si una empresa es capaz de reducir sus
costos medios gracias al aumento de la
BARRERA DE produccion, sus potenciales competidores,
- que no tienen una capacidad instalada tan
ENTRADA grande, no podran poner sus productos en
el mercado a un precio competitivo




TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

3 ) Curvas de aprendizaje

También son conocidas como economias de
escala dinamicas; las cuales hacen referencia
al aumento de la productividad que se
produce debido a la experiencia acumulada.

Algunas empresas producen mas de la cantidad de equilibrio
durante los primeros periodos con el objetivo de bajar su
curva de aprendizaje mas rapidamente que sus competidores;
todo esto para crear una barrera de entrada.
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TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

3 ) Curvas de aprendizaje

La curva de aprendizaje A es la de un pais que
cuenta con cierta experiencia acumulada en Ila
produccion de un bien, mientras que la A*
corresponde a otro pais que todavia no ha
empezado a producir, pero que puede hacerlo con
menores costos (lo que se refleja en que su curva de
Conti aprendizaje esta por debajo que la del otro pais).
Unitario Siempre que el pais pionero cuente con una ventaja lo
1 suficientemente grande, la experiencia acumulada (el
b haber bajado por su curva de aprendizaje) significa una

\\ barrera de entrada para el otro pais, incluso aunque
\%\
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\ sus costes sean menores.

Qa Produccion Acumulada



TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

La inversién I + D < Basica: destinada a la obtencion de
conocimientos cientificos no orientados a
/ \ un fin o aplicacion practica especifica

Da bienestar de Aumentar la
los consumidores productividad

Aplicada: incluye los trabajos con una
finalidad practica concreta que parten
de la investigacion basica

eInvestigacion para el desarrollo (I + D):
utilizacion de los trabajos de las investigaciones

mvestigacién — anteriores para la explotacion de nuevos

productos o procedimientos o para mejorar los ya
existentes

Categorias de la




TEORIA DE LA ORGANIZACION INDUSTRIAL

4 ) La inversion I + D

cInversion publica o
privada?

Si las empresas nacionales logran desarrollar una
importante innovacion gracias al apoyo gubernamental
mediante subsidios a la I+D tendran posibilidades de
bloquear la entrada a sus potenciales rivales extranjeros
gracias a la reduccion de costos o al desarrollo de productos
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James Brander, de la universidad de British Columbia, y Barbara
Spencer, del Boston College, elaboraron un modelo que trataba de
explicar como los gobiernos de naciones pueden tener incentivos
para realizar una politica comercial activa y agresiva con la finalidad
de que la empresa nacional logre captar la mayor cuota de mercado
posible, aumentando asi el bienestar nacional a través del aumento
de los beneficios de las empresas nacionales.
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James Brander Barbara Spencer



Suponiendo una industria de duopolio
mundial, donde operan una empresa
nacional (empresa B) y otra extranjera
(empresa A). Las empresas intentaran
hacerse con la mayor porcion posible de
beneficios. Habra una competencia
internacional para capturarlos.
Imaginando  también que ambas
empresas venden sus productos en un
tercer mercado que no es ni la nacion A
ni la B (donde se localizan las empresas A
y B respectivamente). En principio, nada
permite suponer que una de las empresas
vaya a lograr hacerse con un mayor
monto de beneficios si parten de
situaciones iguales.

Empresa B
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Un ejemplo de la situacion descrita anteriormente es considerar a las
empresas A y B como productoras de aviones comerciales. Suponiendo
que ambas empresas son capaces de producir un nuevo avion que esta
siendo demandado por multitud de lineas y que son las Unicas en el
mundo capaces de producirlo. Por simplicidad, supongamos que las
empresas deben decidir entre entrar (producir) y no entrar (no producir)
en el mercado. La siguiente tabla representa los beneficios o pérdidas que
ambas empresas pueden obtener dependiendo de como se comporten.

Ambas empresas compiten en igualdad

No entrar: No

de condiciones Entrar: Producir

producir
Entrar: Producir (-10,-10) (100,0)
Empresa A No entrar: No
(0,100) (0,0)

producir




Is G-\‘rvnwi ;E HIFE-C‘RIA DE JWEG@S

Si la empresa B encuentra un modo de producir mas eficientemente, con
lo que logra reducir sus costos en 20.

Empresa B

La empresa B recibe un subsidio de 20 (A

. No entrar: No
se ve obligada a abandonar el mercado) Entrar: Producir

producir
Entrar: Producir (-10,10) (100,0)
Empresa A No entrar: No
(0,120) (0,0)

producir

En esta nueva situacion aparece una estrategia dominante para la
empresa B: producir haga lo que haga la empresa A. Cuando la empresa
A se dé cuenta de que B producira en todo caso (produzca o no A)
desistira. Es crucial senalar que A renunciara a entrar no porque se vea
intimidada temporalmente, sino porque cree que la ventaja alcanzada
por B responde a causas estables y duraderas.
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1. ENFOQUE DE TEORIA DEYUOEGOS

La empresa B tiene que ser lo suficientemente convincente como para
que la empresa A decida no producir, incluso teniendo la ventaja inicial de
mover primero. Los gobiernos son los Unicos agentes que pueden
modificar el juego porque gozan de la credibilidad necesaria.

Empresa B
Ambas empresas compiten, pero A cuenta
con la ventaja inicial Entrar: Producir No entrar: No producir
Entrar: Producir (10,-10) (120,0)
Empresa A
No entrar: No producir (0,120) (0,0)

La tabla muestra una done la empresa A producira haga lo que haga la
empresa B (producir es una estrategia débilmente dominante para A)
mientras que B no producira: el resultado (sin subsidio) sera la casilla
superior derecha




La empresa B recibe un subsidio

cuando A contaba con una ventaja

- o No entrar: No
inicial (El subsidio no logra expulsar a Entrar: Producir

producir

A del mercado)

Entrar: Producir (10,10) (120,0)

Empresa A No entrar: No
(0,120) (0,0)

producir

En este caso ambas empresas producen; el resultado es la casilla
superior izquierda. Pero no es cierto que ambas obtengan unos
beneficios de 10, ya que la empresa B ha recibido un subsidio de 20 que
tenia como objetivo persuadir a A para que no produjera. Por tanto,
cuando los beneficios son menores que el subsidio (como ocurre en este
caso), el subsidio reduce el bienestar de la nacion B.
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El gobierno puede subsidiar a las industrias nacionales sin ningun tipo de
restriccion, debe tenerse en cuenta que el comercio internacional esta
regido por los acuerdos multilaterales los cuales suelen imponer trabas a
los subsidios. Por ello Brander y Spencer introducen en su modelo la
posibilidad de que sean subsidios a la investigacion y desarrollo y no
subsidios a la exportacion los que modifiquen el juego estratégico en el
gque se desenvuelven las empresas.
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Brander y Spencer suponen que las empresas se comportan segun el
modelo de Cournot. Segun este modelo las empresas se comportan de
modo no cooperativo y fijan la cantidad producida que maximiza sus
beneficios haciendo un supuesto sobre cuanto producira su rival y
dejando que los precios se ajusten posteriormente
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La empresa nacional podria
mejorar si lograse exportar
mas, en este caso la
respuesta Optima de |Ia
empresa extranjera, seria
vender que corresponde al
punto 3 de la grafica. El
problema radica en que un
simple anuncio de Ia
empresa nacional de que
va a elevar su produccion
no seria creible. El Unico
equilibrio en esta situacion
es el punto 1.
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Funcion de reaccion
empresa nacional

Funcion de reaccion
empresa extranjera
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Lo que demuestran Brander y Spencer es que un subsidio a la empresa
nacional logra precisamente esa deseada credibilidad. Si el gobierno
proporciona un subsidio a la empresa nacional antes de que ambas
empresas decidan cuanto van a exportar, el coste marginal de la
empresa nacional desciende, con lo que su funcidon de reaccion se
desplaza a la derecha. Este movimiento se ilustra en la grafica, el
equilibrio pasa del punto 1 al 2.

Funcion de reaccion
empresa nacional 1
(sin subsidio)

Funcidén de reaccion empresa
nacional 2 (con subsidio)

Efecto del subsidio
ala empresa
nacional

Funcién de reaccion
empresa extranjera

\



CAPITULO VI




CRITICAS A LR POLITICA C§ ” :

ESTRATEGICA

Estas se dividen en dos:

1. CRITICAS QUE SURGEN AL RELAJAR LOS
SUPUESTOS DEL MODELO BRANDER-SPENCER.

2. CRITICAS DERIVADAS DE LA DIFICULTAD DE
APLICAR LA POLITICA COMERCIAL ESTRATEGICA.




1. CRITICAS QUE SURGEN AL RELAJAR LOS
SUPUESTOS DEL MODELO BRANDER=-SPENCER.

Uno de los supuestos clave en el modelo de Brander y Spencer
es que las empresas que compiten en un mercado duopdlico se
comportan segun el modelo de Cournot: la situacion de
equilibrio antes del subsidio se alcanza al escoger ambas el
nivel de produccidén que maximiza sus beneficios haciendo un
supuesto sobre cuanto producira la otra, y dejando que los
precios se ajusten posteriormente.




1. CRITICAS QUE SURGEN AL RELAJAR LOS

SUPUESTOS DEL MODELO BRANDER=SFENCER

Si hay varias empresas nacionales, el problema es que las
empresas competiran entre si y simultaneamente con las
extranjeras por una porcion del mercado, mas no coordinaran
sus acciones para maximizar el bienestar de la nacion en la
que se localizan.




1. CR!TICAS QUE SURGEN AL RELAJAR l.gs

SUPUESTOS DEL MODELO BRANDER=-SFENCER

En el analisis de Brander-Spencer se toma la
renta nacional como indicador del bienestar y se
afirma que ésta se incrementa al aumentar los
beneficios de las empresas nacionales.

Como afirma G. Grossman: "El claro resultado
de Brander y Spencer se vuelve teoricamente
ambiguo inmediatamente que se toma en cuenta
el bienestar de los consumidores nacionales”.
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1. CR!TICAS QUE SURGEN AL RELAJAR LOS

SUPUESTOS DEL MODELO BRANDER=SFENCER

El subsidio gubernamental ha dado a un sector
una ventaja estratégica, al mismo tiempo, ha dado a
todos los demas sectores no subsidiados una
desventaja estratégica, y el resultado neto bien
puede no ser beneficioso.

Esta critica significa en realidad que no existen
sectores estratégicos. Si se potencian unos sectores
otros salen perjudicados, por lo tanto seria mejor
dejar que fuera el mercado y solo el mercado quien
seleccionase qué sectores son ganadores vy cuales no.
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2. CRITICAS DERIVADAS DE LA DIFICULTAD DE
APLICAR LA POLITICA COMERCIAL ESTRATEGICA

Lo mejor que puede hacer cualquier
gobierno es no intervenir para poder
alcanzar el resultado mutuamente
cooperativo y que todos se vean

beneficiados.




2. CRITICAS DERIVADAS DE LA DIFICULYAD DE
APLICAR LA POLITICA COMERCIAL ESTRATEGICA

La falta de informacion provoca una
pérdida al gobierno al no emplear su dinero
en una politicas mas provechosa para la
sociedad.




2. CRITICAS DERIVADAS DE LA DIFICULTAD DE

APLICAR LA POLITICA COMERCIAL ESTRATEGICA

La politica es un juego de intereses
en la que aunque se fijen reglas de
juego nada asegura que puedan
cumplirse absolutamente (en especial
en el terreno econéomico). ,\




CAPITULO VII
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Las conclusiones de este trabajo son de dos tipos: las
que se refieren a las nuevas teorias del comercio internacional y
las relativas a la politica comercial estratégica.

A pesar de que el trabajo versa mas sobre el segundo
tema que sobre el primero, son las nuevas explicaciones del
comercio internacional las que han reabierto la discusion sobre
qué politica comercial es mas adecuada en cada caso. Sin
embargo se ha optado por centrarse en el comercio estratégico
porque este tema retoma uno de los grandes debates de la
economia politica (intervenir o no en ciertos aspectos del
sistema econdmico), al tiempo que sus conclusiones tienen
consecuencias directas sobre el modo en el que se comportan
los actores de la escena politica.




1. Las nuevas explicaciones del comercio internacional

Las explicaciones del comercio internacional que van mas
alla del modelo neoclasico y de la ventaja comparativa no son
teorias cerradas. Estas nuevas teorias responden al caracter
cambiante del comercio y resultan especialmente interesantes.
Asimismo, éstas pretenden complementar las conclusiones del
modelo de las proporciones factoriales en los casos en los que
éstas no eran capaces de explicar los flujos comerciales.

Como resultado de estos analisis se obtiene una nueva
explicacion de los intercambios: cuando el comercio entre
paises es intraindustrial, éste puede ser explicado teniendo en
cuenta los rendimientos crecientes de escala y la diferenciacion
de los productos.
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1. Las nuevas explicaciones del comercio internacional

Aspectos tales como la importancia de las circunstancias
historicos y de la geografia econdmica en la localizacion de las
industrias y el decisivo papel que juegan las externalidades
tecnologicas y las economias de escala dinamicas (curvas de
aprendizaje) a la hora de configurar las pautas que rigen el
comercio internacional son importantes y dichas teorias realzan
Su importancia.

Las nuevas teorias del comercio internacional
constituyen un avance cientifico muy importante y ademas, al
no pertenecer a la economia normativa, son adelantos que
deben ser celebrados por todos.
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2. La politica comercial estrategica

La politica comercial estratégica aparece como una de las
posibles acciones que pueden llevar a la practica los gobiernos
de los paises mas desarrollados en cuanto a su politica
comercial. Su objetivo es favorecer a las empresas nacionales
mediante la modificacion de la competencia estratégica que se
produce a nivel internacional.

La politica comercial estratégica puede implementarse de
diversas formas. En ciertos casos puede tratarse de acciones
puntuales (como los subsidios a la exportacion descritos en el
modelo Brander-Spencer) que estén destinadas a la captura de
beneficios por parte de empresas nacionales cuando éstas
compiten en un determinado sector y por un determinado bien
en los mercados internacionales.
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2. La politica comercial estrategica

La politica comercial estratégica resalta ciertos aspectos
que consideramos muy importantes para el desarrollo
economico Yy tecnoldgico de los paises industrializados,
especialmente la necesidad de cierta coordinacion entre las
empresas y el estado en determinados sectores y el apoyo de
las instituciones publicas a la inversion en I+D.

Por lo tanto, aunque la aplicacion directa de lo que
sugieren modelos como el de Brander y Spencer resulta poco
aconsejable (tanto porque aumenta las probabilidades de que
se inicie una guerra comercial como por las dificultades
practicas para llevarlos a cabo), la existencia de una politica
industrial que coordine y apoye de algun modo las acciones de
ciertos sectores industriales si puede ser tomada como una
sugerencia valida.







