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Introducción 

El Equilibrio Competitivo se refiere a la coordinación descentralizada de muchas empresas y consumidores y puede ser muy difícil de explicar. Para facilitar la comprensión de competencia, muchos autores a través de los años han empleado un caso ideal, llamado Competencia Perfecta.

Un mercado de factores competitivos es aquel en el que hay un elevado número de vendedores y de compradores del factor de producción. Como ningún vendedor o ningún comprador puede influir en el precio del factor, todos son precios aceptantes.

Objetivos generales
La competencia perfecta tiene como objetivo  brindarnos los mecanismos propios de un mercado altamente competitivo donde las empresas no tengan ninguna capacidad de influenciar  directamente en el precio. 
Objetivos específicos

· Definir la competencia perfecta y cuáles son las circunstancias que se dan para que exista este tipo de mercado y su comportamiento.
· explicar cómo las empresas toman sus decisiones de producción y por que en ocasiones cierran temporal mente    
· Conocer y profundizar sobre los modelos de corto y largo plazo y que incidencia tiene en el ambiente económico.
 Definición y Contenido

· Que es la competencia perfecta:
La competencia perfecta es la situación de un mercado donde las empresas carecen de poder para manipular el precio (precio-aceptantes), y se da una maximización del bienestar. Esto resulta en una situación ideal de los mercados de bienes y servicios, donde la interacción de la oferta y demanda determina el precio. En un mercado de competencia perfecta existen gran cantidad de compradores (demanda) y de vendedores (oferta), de manera que ningún comprador o vendedor individual ejerce influencia decisiva sobre el precio. Y es una industria en la que: 
· Muchas empresas vende productos idénticos a muchos compradores 

· No hay restricciones para entrar a la industria.

· Las empresas establecidas no tiene ventajas con respecto a la nuevas 

· Los vendedores y los compradores están bien informados acerca de los precios

Competencia perfecta 
· Se caracteriza por tener un gran número de oferentes y demandantes el tipo de producto que se ofrece es estandarizado o semejante.
· Competencia Perfecta: Es aquella situación donde se tiene infinidad de vendedores de un producto idéntico, cada cuál actuando independientemente y en una magnitud pequeña con relación al mercado total de tal manera que no ejerce ninguna influencia sobre el precio.
· Como surge la competencia perfecta:

La competencia perfecta surge cuando la escala es eficiente mínima de un solo productor es pequeña en relación con la demanda del bien o servicio.

La escala eficiente mínima de una empresa es la cantidad de producción más pequeña a la que el costo medio a largo plazo alcanza su nivel más bajo, cada empresa produce un bien que no tiene características únicas, de tal manera que a los consumidores no les importa a que empresa comprarle.

· Tomadores de precio
Las empresas en competencias perfectas son tomadores de precios. Un tomador de precios es una empresa que no puede influir en el precio de mercado porque su producción es una parte mínima del mercado total.
Las empresas en competencia perfecta no tienen poder para definir precios: deben vender al precio corriente de mercado. Por lo tanto, se dice que las empresas en competencia perfecta son tomadoras de precios. Si una empresa decidiera aumentar los precios (aun en ínfima medida), los clientes no le comprarán, ya que pueden adquirir el mismo producto en otras empresas. La disminución de precios tampoco es necesaria, debido a que la empresa puede vender su producto al precio corriente.
· Ganancias económicas e ingreso.

El objetivo de una empresa es maximizar sus ganancias económicas. Lo que es igual a su ingreso total menos el costo total. El costo total es el costo de oportunidad de la producción, el cual incluye el beneficio normal. El ingreso total de una empresa es igual al precio de su producción multiplicado por el número de unidades de producción vendidas. El ingreso marginal es el cambio en el ingreso total como resultado del aumento en una unidad de la cantidad vendida. El ingreso marginal se calcula dividiendo el cambio en el ingreso total entre el cambio de la cantidad vendida.

· Ingreso total: el ingreso total es igual al precio multiplicado por la cantidad vendida.

· Ingreso marginal: el ingreso marginal, es el cambio en el ingreso total como resultado del aumento en una unidad de la cantidad vendida. 

En la competencia perfecta el ingreso marginal de la empresa  es igual al  precio de mercado.

La empresa puede vender cualquier cantidad que elija al precio de mercado. Por lo tanto, la curva de demanda del producto de la empresa es una línea horizontal al precio de mercado, la misma que la curva de ingreso marginal de la empresa.
La curca de demanda horizontal es perfectamente elástica, así que la empresa enfrenta una demanda perfectamente elástica de su producción.

· Las decisiones de la empresa. 

La tarea de la empresa competitiva consiste en obtener las máximas ganancias económicas que se pueda, dadas las restricciones que enfrenta, para lograr este objetivo, la empresa debe decidir 

¿Cómo producir al costo mínimo?
¿Qué cantidad producir?
¿Si debe de entrar o salir del mercado?

Hemos visto como una empresa toma la primera decisión. Lo hace operando con la planta que minimiza su costo medio a largo plazo, es decir permaneciendo sobre su curva de costo medio a largo plazo.    

La decisión de producción de la empresa

Mostraremos un ejemplo de cómo mostrar esto en el caso de Don Carlos. La tabla enumera el ingreso total y el costo total de Don Carlos a diferentes producciones, y la gráfica (a) de la figura muestra sus curva de ingreso total (IT) y de costo total (CT). Estas curvas son representaciones graficas de las cifras que aparecen en las primeras 3 columnas de la tabla.

La tabla muestra el ingreso total, el costo total, y las ganancias económicas de Camisas Don Carlos. La grafica (a) muestra las curvas de ingreso total y de costo total y la gráfica (b) ilustra las ganancias económicas. Don Carlos obtiene su máxima ganancia económica, $42 diarios (225 – 183) cuando produce 9 camisas por día, Don Carlos obtiene una ganancia económica de cero: son sus puntos de equilibrio. A niveles de producción menores que 4 y mayores que 12 camisas por día, la empresa incurre en una pérdida económica. 
· Analisis marginal y la decisión de oferta

Otra manera de encontrar la producción que maximice las ganancias es usar el análisis marginal y comparar el ingreso marginal (IMg) con el costo marginal (CMg).A medida que la producción aumenta, el ingreso marginal permanece constante, pero a la larga el costo aumenta.
Si el ingreso marginal excede el costo marginal de la empresa (si IMg>CMg), el ingreso por vender una unidad más excede el costo en que se incurre por producirla; por lo tanto, su ganancia económica crece si la producción aumenta. Si el ingreso marginal es menor que el costo marginal (si IMg<CMg), el ingreso por vender una unidad adicional es menor que el costo en que se incurre por producirla; por lo tanto, su ganancia económica aumenta si la producción disminuye.

· Comparaciones de perdidas: 

La pérdida económica de una empresa es igual a costo fijo total, CFT, más el costo variable total menos el ingreso total. El costo variable total es igual al costo variable medio, CVM, multiplicado por la cantidad producida, Q, y el ingreso total es igual al precio, P, multiplicado por la cantidad Q. Por lo tanto:

Pérdida económica= CFT + (CVM – P) X Q.

· Punto de Cierre:

El precio y la cantidad a los que la empresa le es indiferente producir y cerrar. EL punto de cierre ocurre al precio y cantidad a que el costo variable está en su nivel mínimo. Al punto de cierre, la empresa minimiza su perdida, que es igual al costo fijo total. Si el precio disminuye por debajo del costo variable medio mínimo, la empresa cierra temporalmente y sigue incurriendo en una perdida igual al costo fijo total.

Producción, Precio y Ganancias en el corto plazo

Para determinar el precio de mercado y la cantidad en un mercado perfectamente competitivo,

Necesitamos analizar cómo interactúan la demanda y la oferta del mercado.

· Curva de oferta a corto plazo de la industria 

Muestra la cantidad ofrecida ofrecida por la industria a cada precio cuando el tamaño de la planta de cada empresa y el número de empresas permanece constante 

· Equilibrio a corto plazo

La demanda y la oferta a corto plazo de la industria determinan el precio de mercado y la producción de la industria 

· Un cambio en la Demanda 

Los cambios en la demanda provocan  cambios en el equilibrio a corto plazo asi: 

Si la demanda aumenta.

Si la demanda disminuye.

· Ganancia y pérdida  en el corto plazo

En el equilibro a corto plazo, aunque la empresa genera la producción que maximiza las ganancias, no necesariamente  termina obteniendo ganancias económicas. 

Podría obtenerlas, pero también podría no ganar ni perder o incurrir en una perdida económica

· Tres posibles resultados a corto plazo

Producción, Precio y Ganancia en el largo plazo

En el equilibrio a corto plazo, una empresa podría generar una ganancia económica, incurrir en una pérdida o no ganar ni perder, aunque en cada una de las tres situaciones se encuentra en un equilibrio a corto plazo, solo en una de ellas está en un equilibrio a largo plazo la razón es que a largo plazo, las empresas pueden entrar o salir de la industria .
· Entradas y Salidas 

La entrada ocurre cuando nuevas empresas llegan a la industria y la cantidad de empresas aumenta. 

La salida ocurre cuando las empresas existentes salen de la industria y la cantidad de empresas disminuye.
· Equilibrio a largo plazo

Hemos visto como las ganancias económicas inducen la entrada de empresas a la industria, lo que reduce a su vez dichas ganancias. También vimos que las pérdidas económicas provocan la salida de empresas de una industria y esto elimina dichas perdidas 

Una industria competitiva esta en un equilibrio a largo plazo cuando las ganancias y pérdidas económicas se han eliminado y las empresas dejan de entrar y salir de la industria  

Cambios en las preferencias y avances tecnológicos 

La conciencia cada vez mayor de los riesgos que conlleva el fumar ha causado una disminución en la demanda de tabaco y cigarrillos. El desarrollo de una industria barata de transportación terrestre y aérea durante la década de 1990 ha provocado una reducción en la demanda de viaje de larga distancia en trenes y autobuses.

Los avances tecnológicos bajan constantemente los costos de producción. Las nuevas biotecnologías han disminuido de manera sustancial los costos de producción de muchos productos alimenticios y farmacéuticos las tecnologías electrónicas mas reciente han disminuido el costo de producción de prácticamente todos los bienes y servicios. 
La tecnología y sus avances, al cambiar el estilo de vida de los humanos, han cambiado también la forma de comunicación entre los mismos. Es así que la tecnología, a través de los medios de comunicación, ha desempeñado un papel relevante en la formación de la opinión pública y en los temas que ésta debate. De tal suerte que hoy en día se ha generado una relación de dependencia entre la sociedad y los medios.
La tecnología y sus avances, al cambiar el estilo de vida de los humanos, han cambiado también la forma de comunicación entre los mismos. Es así que la tecnología, a través de los medios de comunicación, ha desempeñado un papel relevante en la formación de la opinión pública y en los temas que ésta debate. De tal suerte que hoy en día se ha generado una relación de dependencia entre la sociedad y los medios.    
· Un cambio permanente en la demanda 

La pérdida económica es la señal par que algunas empresas salga de la industria. a medida que lo hacen la oferta a corto plazo de la industria disminuye, el precio aumenta con cada aumento de precio la producción de una empresa que maximiza sus ganancias es mayor asi que las empresas que permanecen en la industria aumenta su producto conforme sube el precio. Cada empresa se desliza hacia arriba a lo largo de sus curvas de oferta o de costo marginal.

La diferencia entre el equilibrio a largo plazo final es el número de empresas en la industria. La disminución permanente de la demanda  ha reducido el número de empresas. Cada una permanece en la industria general la misma producción en el nuevo equilibrio  a largo plazo que al principio y obtiene una ganancia económica igual a cero en el proceso de trasladarse del equilibrio inicial al nuevo equilibrio, las empresas incurren en pérdidas económicas.

· Economías y deseconomías externas
Es un evento que confiere un beneficio apreciable (o impone un daño apreciable) a una persona o personas, quienes no tomaron parte en la decisión que llevó directa o indirectamente al evento en cuestión. Se producen fuera de la firma, en la industria. Las economías de escala externas también se conocen como externalidades positivas. Desde el punto de vista gráfico consisten en un desplazamiento de la curva de costes hacia abajo. Los ejemplos de economías de escala externas se dan cuando la mayor cantidad de producción del mercado tiene un efecto positivo en todas las firmas que participan en esa industria. Por ejemplo, si al aumentar el número de fabricas de automotores en una ciudad disminuyen los costos de fabricación de automotores para cada una de las firmas, debido a que logran una mejora en la infraestructura de la ciudad y en la educación de los

· Las economías externas: son factores fuera del control de una empresa individual que reduce los costos de la empresa a medida que la producción de la industria aumente.

· las deseconomias  externas: son factores fuera del control de una empresa que se eleva los costos de la empresa a medida que la producción de la industria aumenta. Sin economías o deseconomia externa, los costos de una empresa permanecen constantes mientras cambia la producción  de la industria.

Una curva de oferta a largo plazo de la industria muestra como varia la cantidad ofrecida por una industria a medida que el precio de mercado varia luego de realizarse todos los ajuste posibles incluidos los cambios en el tamaño de la planta y el numero de empresa que participan en la industria

· Cambio tecnológico 

Actualmente se cree que las organizaciones y empresas del futuro serán totalmente diferentes de las actuales, más tecnología, menos jerarquía y más ética. Las crisis de las “punto.com” de los años noventa y las actuales del sistema crediticio, inmobiliario y de materias primas han ralentizado los procesos de cambio, pero esto no es más que un paréntesis para tomar un impulso nuevo, algunos anunciaron que la organización será como un trébol, una hoja central y otras muchas a su alrededor, otros apuestan por el outsourcing, otros por los contratos temporales. El Management Democrático se hace eco de todas ellas pero de inclinarse lo hace por el modelo de empresa red.

La aceleración del desarrollo tecnológico, hace que las empresas deban conectarse, quienes no lo estén se quedarán fuera del circuito, la tecnología permitirá operar con flexibilidad, virtualidad y personalidad en una identidad en constante transformación. En estas estructuras lo importante no es la unidad de mando o la jerarquía sino la tarea realizada, el desempeño o el proyecto en el que se esté trabajando. Esto no quiere decir que las barreras jerárquicas desaparecen, no, pero si descienden y adquieren otro significado, más bien como una señal de servicio más que de estatus y privilegio de poder.
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