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Hipótesis: ‘‘Punto de partida’’
El Gobierno Nacional, negocio con la A.F.A, no solo para mejorar su comunicación e imagen positiva en la opinión pública, sino también por la rivalidad que tiene hace años con el Grupo ex propietario de la televisación de los partidos de futbol.
Este conflicto entre el Gobierno y el Grupo Clarín comenzó en 2008, cuando se produjo una serie de controversias entre ambos. Estas controversias se desarrollaron en distintos ámbitos de los medios de comunicación y repercutieron en distintos aspectos de la vida nacional como la cultura, la economía y la política.

Las controversias comenzaron a ser notorias públicamente a partir del paro agropecuario patronal de 2008. Iniciado el  paro el canal Todo Noticias (canal informativo perteneciente al Grupo Clarín) transmitía las 24 horas los cortes de ruta, marchas y cacerolazos en contra del gobierno, pero a pesar de finalizarse ese conflicto, las diferencias entre ambos se prolongaron en el tiempo y se mantienen en la actualidad.



Edición del miércoles 2 de abril de 2008
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La bandera “Clarín miente” responde, los intereses económicos de las barras bravas.
Cuando Néstor Kirchner traspasó la banda presidencial a su esposa tenía un 70% de imagen positiva, la mayor de la historia para un presidente saliente. Cristina Kirchner, que había ganado en primera vuelta con el 45,29% de los votos positivos, no gozó del crédito inicial que Clarín les dio a todos los presidentes.

El fin de semana inmediato a su asunción, Clarín publicó una serie de críticas al gobierno, entre ellas la crisis energética, la inflación y la manipulación de los índices oficiales que la medían así como la cercanía a Hugo Chávez (ex mandatario venezolano).

Luego del conflicto con el campo, la pelea cambió de matiz. Por el lado del Grupo Clarín se apeló a alinearse con la oposición política. Hizo una fuerte campaña durante las elecciones legislativas de 2009, donde el Kirchnerismo perdió peso en ambas cámaras.

Durante el debate de la nueva ley de servicios de comunicación, inició una campaña institucional donde decía que el canal ‘’Todo Noticias’’ podía desaparecer, así como varias de sus radios.

El gobierno argentino, que hasta entonces había dado escasa réplica a las ideas vertidas por los medios opositores, creó el programa ‘’6, 7, 8’’ en abril de 2009. Este programa televisivo puso en debate el rol de los medios de comunicación y el papel de los periodistas.

Pero hubo dos temas que empeoraron la relación con Clarín. La aprobación de la nueva ley de servicios de comunicación y la ya mencionada, televisación abierta del fútbol.

Introducción
‘‘EL CAMBIO DE TELEVISACIÓN DEL FÚTBOL A LA TV PÚBLICA Y SUS FINES POLÍTICOS’’
Los medios de comunicación cumplen un rol importante en la vida de las personas. Más aun las publicidades y ciertos espectáculos que son de consumo masivo, entre ellos se pueden destacar los eventos deportivos. La transmisión de este tipo de programas es de una audiencia elevada, en especial los que a futbol se refieran. El fútbol representa un elemento de importancia para la sociedad argentina, en particular para los sectores de menor poder adquisitivo. Según encuestas, entre los diez programas de televisión argentina de mayor audiencia figuran siete de fútbol (Sebreli, 1998).
Pero en este sufrió cambios en estos últimos tiempos, entre ellos, el más destacado y al que me voy a referir es, al traspaso de los partidos de futbol a la TV pública (canal que es propiedad del Gobierno Nacional)
A mediados de 2009, estalla un conflicto entre la A.F.A (Asociación Argentina de Fútbol) y futbolistas argentinos agremiados. Ese problema puso en tela de juicio la relación entre la AFA y TyC (canal de televisión de deportes argentino, perteneciente a la empresa Torneos y Competencias), que lleva dieciocho años de unión y tenía asegurada su continuidad hasta, al menos, 2014.
Ante los problemas económicos que aquejan al fútbol argentino, la AFA salió a pedirle a TyC más plata por la televisación de los partidos pero la compañía se negó. Ante esta negativa, la AFA suspendió el Apertura 2009 y salió a abrir el juego con otros posibles interesados en televisar los partidos. Al cancelarse el contrato que mantenían la A.F.A. y la empresa encargada de la televisación de los partido de fútbol de primera división, la cual era Televisación Satelital Codificada (TSC, formada por el grupo Clarín y TyC). Apareció el Gobierno, quien podría intervenir en el conflicto para adquirir los derechos de televisación para el propio Estado, o bien oficiar de intermediario para que la AFA se asocie con otro privado dispuesto a comprarlos. 
Pero más tarde, el medio de comunicación televisivo oficialista (más conocido como Canal 7), arregló con la A.F.A, que la transmisión de los partidos serian por medio de este canal. Se creían que las intenciones era que todos tuvieran alcance a la televisación de los partidos nacionales, de allí el nombre que se adopto para la programación ''Futbol Para Todos''. En aquel entonces el jefe de gabinete Aníbal Fernández, había señalado que los gastos serían cubiertos con la publicidad durante los partidos, hecho que con el tiempo se fue desvaneciendo.
Esto nos remonta al año 2010, donde Néstor Kirchner ex presidente de la Nación,  estaba televisando un partido de su amado Racing Club y durante el encuentro hubo un aviso de 40 segundos de la provincia de buenos aires que se refería a la lucha contra la droga, tal ''spot'' molesto al ejecutivo. Motivo por el cual, Kirchner llamo a Aníbal Fernández y le ordeno que retirara del aire cualquier aviso que no fuera de la gestión de su esposa.

Al día siguiente, no se vio ninguna publicidad de anunciantes privados, todos los que aparecieron en el ''futbol para todos'' fueron avisos presidenciales mechados con algunos del mercado central y radio nacional.
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Al siguiente día hábil (ya que los partidos son transmitidos los días de semana) los anunciantes llamaron a la jefatura de gabinete para saber que había pasado y ellos contestaron con una carta que decía ''el programa futbol para todos no emitirá mas avisos con su marca''.
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Fuente: diario Clarín, edición digital del domingo 28 de marzo de 2010.

Entre los anunciantes privados más destacados estaban Movistar (con una inversión de $7 millones), Vino Toro y Banco Credicoop.
El gobierno nacional, no actúa solo (como se dijo mas arriba), sino que lo hace en complicidad con la A.F.A, el socio que mas se beneficio con esta iniciativa. Ya que lo que pedía la Asociación de Futbol era recibir una suma de $600 millones anuales, por parte del estado nacional (televisión satelital codificada pagaba una suma de $268 millones anuales)
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Se cumplen tres años del "Fútbol Para Todos", que prometía un "excedente" que nunca existió. 
Cada vez queda más expuesta la intención que traía esta negociación, ya que queda a la luz la excesiva difusión de ideas oficialistas, que bombardean la pantalla durante cada espectáculo deportivo. Incluso, a tal punto llega esta situación que los partidos más importantes se juegan a última hora del domingo, a efectos de dejar en la pantalla de mayor audiencia a un programa periodístico oficialista ''6,7,8''.
No solo los anunciantes privados, están en desacuerdo con las decisiones tomadas por el gobierno nacional, sino también representantes políticos como el actual jefe de gobierno Mauricio Macri, quien dijo ''el programa futbol para todos es utilizado por el gobierno como un instrumento para hacer política, para publicitar sus acciones y para agredir a sus rivales''

Queda a la vista de todos, el programa ‘‘Futbol Para Todo’’ que se suponía debía cumplir con el objeto de difundir los partidos en TV abierta, terminó siendo un mecanismo de difusión de propaganda política del gobierno de turno.
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Propaganda que se emite en cada espacio publicitario, que promueve la nueva ley de votación a partir de los 16 años.

Se demostró que el monto utilizado para hacer publicidad por parte del oficialismo, fue de $1.048 millones, desde 2009 hasta diciembre de 2012. Lo presupuestado para 2013 es de $1.201 millones.
Se suponía que el programa futbol para todos es un espacio puesto en marcha también con dinero de todos, por lo tanto, sus contenidos no deberían favorecer a ningún sector político sino promocionar hechos de interés social. 

Este medio se utiliza para mandar un mensaje en un momento y lugar justos en el que millones de personas están expectantes. Un claro ejemplo de esto fue el spot que se emitió en septiembre del año pasado, donde el mismo comunicaba que el próximo 7 de diciembre el estado llamaría a concurso público para readjudicar las licencias del grupo Clarín. Otro ejemplo anterior, fue cuando en 2011, tras tres meses de la muerte de Néstor Kirchner, se optó por emitir un video de la canción ''nunca mas'', en homenaje al ex mandatario.

Acá claramente se pueden distinguir dos extremos, uno el gobierno y la A.F.A. y por el otro lado la oposición, cada uno tiene objetivos, metas e una ideología diferente. 
El Grupo Clarín (conglomerado mediático más grande de la Argentina) lanzó un proyecto de ley llamado ''publicidad oficial en el programa futbol para todos''. El cual consistía en lo siguiente: 
ARTICULO 1°.- La contratación de publicidad correspondiente a la comercialización de derechos del PROGRAMA FUTBOL PARA TODOS, creado

Por la Decisión Administrativa N° 221/2009 de la Jefatura de Gabinete de Ministros o acto administrativo o norma que la reemplace, se regirá por la presente ley.

ARTICULO 2°.- La comercialización de derechos se realizará mediante una licitación internacional anual, pudiendo participar en ella, a los efectos de contratar espacios televisivos para la difusión de publicidad, cualquier interesado que reúna condiciones mínimas razonables de solvencia. 

ARTICULO 3°.- El Estado Nacional se reservará el derecho de difundir publicidad oficial utilizando para ello hasta el 10% de las pautas licitadas, sin cargo alguno en favor de todos los adjudicatarios en igualdad de condiciones.

ARTICULO 4°.- La Información Pública a ser difundida mediante Publicidad

Oficial en virtud del artículo 3°, sólo podrá tener por objeto promover, difundir o informar:

a) Derechos que se reconozcan a los ciudadanos.

b) Obligaciones impuestas a los ciudadanos.

c) Consultas públicas.

d) Programas de gobierno respecto de los cuáles los beneficiarios deban ejercer acciones positivas para el otorgamiento de alguna prestación.

e) Condiciones o requerimientos de licitaciones o concursos públicos.

f) Medidas adoptadas o a adoptarse en casos de emergencias públicas.

g) Publicidad relacionada en forma directa con el objeto social de las sociedades controladas por el Estado.

En ningún caso se podrán utilizar dichos espacios para difundir propaganda de acciones de gobierno, para defender posiciones políticas del Poder Ejecutivo o de integrantes del gobierno nacional o para cuestionar opiniones políticas de funcionarios o personas ajenos al gobierno nacional.

ARTICULO 5°.- El Estado Nacional incluirá en el Presupuesto Anual de Cálculo de

Gastos y Recursos, en el programa correspondiente, la diferencia entre el monto que recaude por las licitaciones del artículo 2° y el monto que deba abonar a la

ASOCIACION DEL FUTBOL ARGENTINO en virtud del contrato celebrado entre ambos el 20 de agosto de 2009.

ARTICULO 6°.- De forma.-
FUNDAMENTOS

Señor Presidente:

El Programa Fútbol para Todos, que se suponía debía cumplir con el objeto de difundir los partidos en TV abierta, terminó siendo un mecanismo de difusión de propaganda política del oficialismo de turno y de ataque a quienes tuvieran opiniones diferentes de las del Poder Ejecutivo. Ello implica un desvío de poder, afectando la igualdad democrática en la utilización de fondos públicos destinados al proselitismo partidario.

Lo anterior se ha logrado gracias a la decisión de la Jefatura de Gabinete de

Ministros de convertirse en el único comprador de espacios de publicidad en los partidos de fútbol, cuyo monopolio de comercialización ejerce. En base a este monopolio absoluto, conseguido en virtud del contrato celebrado entre el gobierno nacional y la AFA el 20 de agosto de 2009, la Jefatura de Gabinete optó por utilizar todos esos espacios publicitarios para hacer propaganda política y proselitismo oficialista de forma desembozada, llegando incluso a atacar a funcionarios electos por el pueblo, como los gobernadores de Córdoba y de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, de distinta orientación política.

Por ello este proyecto procede a terminar con dicho abuso y a ahorrarle al

Estado Nacional ingentes sumas de dinero, que podrán así afectarse a la atención de los más necesitados. Para lograr dicho objetivo basta con hacer una licitación internacional anual de pauta publicitaria, poniendo límites objetivos al contenido de la publicidad oficial, que será gratuita para el Estado. 

En el ejercicio 2012, hasta el 23 de diciembre de 2012, el monto utilizado para hacer propaganda política en lugar de satisfacer necesidades sociales apremiantes, fue de $ 1.048 millones y lo presupuestado para el ejercicio 2013 es de$ 1.201 millones, lo que demuestra por sí sólo la necesidad de sanción de este proyecto de ley.
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Controversias
FPT ha recibido tanto el apoyo de personalidades de la cultura, del deporte y de la política nacional, como críticas de sectores que ven en ello un alto gasto de recursos para su mantención y que, dichos recursos se podrían destinar a otros gastos públicos que consideran más necesarios. Asimismo, estos sectores consideran que la publicidad oficial difundida mediante este programa es excesiva, parcial y ofensiva al negar otro tipo de publicidad. El senador radical Gerardo Morales declaró al respecto que ‘’La publicidad del gobierno en Fútbol para todos es impúdica’’ mientras el macrismo, a través de sus diputados Federico Pinedo y Paula Bertol, afirmó que ‘’La finalidad de su difusión no es pública sino partidista’’. Los argumentos utilizados como respuesta al macrismo por parte de los impulsores de ‘’Fútbol para todos’’ son que, los gastos proporcionales no son tan elevados como sostienen sus detractores: mientras el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires destina al mantenimiento del Teatro Colón un promedio de alrededor de $1.000 pesos por espectador, el Gobierno nacional invierte aproximadamente $4 por espectador de ‘’Fútbol para todos’’, ya que el público beneficiado por estas transmisiones deportivas es más amplio que la asistencia al Teatro Colón. 
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El ttular del bloque radical en el Senado, Gerardo Morales, seiialé que “mas que progresista, la forma
de gastar recursos piiblicos de la Presidente parece la de los peores autoritarios de nuestra historia”.





Manifestó el jefe del bloque de la Unión Cívica Radical (UCR) en la Cámara alta, Gerardo Morales. Fuente: Diario La Nación

La oposición demostró de que forma se podría haber utilizado el dinero que el Gobierno Nacional destinó para ‘’FPT’’
Con esa ostentosa suma se podrían haber construido medió millón de viviendas sociales, 36 hospitales, 666 escuelas y más de 19 mil comedores escolares. Además se podrían pagar casi 1, 3 millones sueldos de docentes y 15 millones de asignaciones universales.
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A pesar de que cuando se presentó el proyecto se aseguraba que los beneficios obtenidos por la comercialización de las pautas publicitarias se iban a realizar obras públicas, el tiempo determinó que en realidad fuera al revés y que el dinero que podía destinarse a esos fines terminó financiando las transmisiones de fútbol.

Automovilismo para todos
Automovilismo para todos, es un programa televisivo de automovilismo que se emite en las mañanas de los domingos y también los sábados a las 14:00 por la TV Pública. Sus categorías son el Turismo Carretera, TC Mouras y Turismo Nacional.

El 1° de febrero de 2012, el ACTC (Asociación Corredores Turismo Carretera)  rescindió contrato con Carburando (Canal 13) y firmó acuerdo con el Gobierno por 380 millones de pesos. ACTC y Fadra son los titulares de los derechos.

El Gobierno recorta subsidios a los servicios básicos como el agua, la luz, el gas y el transporte público, pero destina dinero para mantener el Fútbol para todos’ y ahora deciden estatizar la transmisión del TC gastando 100 millones de pesos por año hasta Diciembre de 2015. 
El diputado, Gerardo Milman, llamó la atención sobre la rescisión de ese contrato: “La ruptura entre ACTC y las empresas vinculadas al Grupo Clarín, es otro paso más en el juego de pinzas de acorralar al grupo y apropiarse de horas de pantalla popular para hacer propaganda oficial”.

En tanto, Patricia Bullrich (Unión por Todos) presentó un pedido de informes en Diputados para saber “por qué el gasto en publicidad oficial subió 26 veces desde 2003
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. 
¿De dónde proviene el dinero utilizado para fútbol para todos?
El Gobierno reasignó 144,2 millones de pesos, originalmente asignados a provincias y municipios, para destinarlos al programa “Fútbol para Todos”.
La decisión se conoció con la publicación en el Boletín Oficial de la “decisión administrativa” 41/2010 que reasignó fondos, que el presupuesto 2010 destinaba a gastos de provincias y municipios. 
“Nuevamente el Gobierno nacional le metió la mano en el bolsillo a las provincias”, dijo el senador Juan Carlos Marino. “Siguen pretendiendo hacernos creer que la televisación del fútbol es gratuita y resulta que terminamos pagándola desfinanciando otros programas”, explicó el legislador, 
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La Voz, edición digital del jueves 18 de febrero de 2013


El programa “Fútbol para Todos” fue creado por otra decisión administrativa, la 221/09, del 1° de setiembre de 2012, y garantizó a la AFA el pago de al menos 600 millones de pesos anuales por los derechos de transmisión de los partidos de primera.
El jefe de Gabinete, Aníbal Fernández, y el titular de la AFA, Julio Grondona, firmaron con el titular de Iveco Argentina, Natale Rigano, un acuerdo para atenuar el déficit del “fútbol gratis”.
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La fábrica de camiones radicada en Córdoba, auspiciará el fútbol. 
La prestación estaría relacionada con gestiones de la presidenta Cristina Fernández para que el Banco Nacional de Desarrollo (BNDES) brasileño incluya a los camiones fabricados en la Argentina (Iveco) en el Finame, un programa de financiamiento de compra de camiones que cubre solamente las unidades fabricadas en Brasil. 

Antecedentes históricos
HISTORIA DEL FÚTBOL EN LA TELEVISIÓN ARGENTINA

El primer Mundial televisado en Argentina, fue el de Suecia en 1958. 

En 1962, con la Copa del Mundo que se disputó en Chile las imágenes fueron transmitidas con 48 horas de retraso.

Para el siguiente mundial, que fue disputado Inglaterra en 1966, el número de televidentes argentinos se calculaba en más de cinco millones. Los derechos fueron comprados a la FIFA para Canal 2.

Para ese entonces, ya se transmitían los campeonatos locales y uno de los participantes más destacados en la transmisión era el hoy conocidísimo, Enrique Macaya Márquez, que participaba como comentarista en los estudios de canal 7

En la década del ’70, en el Mundial disputado en México, se inaugura la recepción vía satélite, pero en Argentina se siguió reproduciendo las imágenes en blanco y negro. El encargado de la transmisión de los partidos, fue Canal 13.

El siguiente canal en trasmitir el Mundial de Alemania, fue Canal 7. Tuvo la participación de periodistas como, Enrique Macaya Márquez, Marcelo Araujo, Diego Bonadeo, Mauro Viale, entre otros. La baja performance del equipo argentino restó audiencia al torneo. Ello se agravó cuando el 1° de julio, se interrumpe la transmisión de un partido del Mundial, por la noticia de la muerte del presidente Juan Domingo Perón. El duelo se apoderó de los medios de comunicación.

El Mundial de España en 1982 fue el primero que pudo verse en colores en la Argentina. Promediando la década, comienza a afirmarse, el llamado Torneos y Competencias, comandado por Carlos Ávila, un empresario que, encantado por el peso de la facturación publicitaria en el deporte, intentó generar un fenómeno similar en la televisión local. En el año 1985, firmó un contrato de exclusividad con la AFA para transmitir los partidos de Primera División, a partir del cual todas las imágenes futbolísticas serían propiedad de Ávila. 

La década de los 90 significó el auge global de las transmisiones televisivas, pasando la televisión a ser el principal capitalista del fútbol. La aparición de nuevas tecnologías de distribución, permitió la comercialización hogareña de eventos deportivos.

A principios de 1990, la fecha se jugaba simultáneamente y no se podía ver ninguna imagen de ella hasta la llegada de El Show de Macaya y Sus Amigos a las 22. 

A la noche estaba Fútbol de Primera. Al partido principal se le dedicaba una hora de programa, y en la otra iban los compactos de los otros.

En 1991 la AFA anunció que se televisaría en directo un partido por fecha. Se jugaría los viernes a la noche, y se estipulaba que lo jugara un equipo grande (Boca, River, Independiente, Racing o San Lorenzo)

Entonces en 1991 se estableció un encuentro el viernes y nueve los domingos, todos o casi todos a la misma hora. El televisado de los viernes iba a través de Televisión Satelital Codificada (TSC) sólo para el Interior. En Buenos Aires no se podía ver nada de la fecha hasta las 22 del domingo.

La creación del codificado de los viernes incluyó un conflicto con Telefé (canal de aire de la televisión argentina), que se suponía que iba a transmitir Fútbol de Primera (programa conducido por el periodista y comentarista Enrique Macaya Márquez, que duró casi 25 años) en la temporada 1991 y 1992. 



Programa Fútbol de Primera

La AFA vendió los derechos de todo el fútbol a Telefé (a través de Torneos y Competencias), y luego vendió parte de esos derechos a TSC para que transmitiera el codificado. Esto llevó a un reclamo judicial de Telefé, que a pesar de todo no quería cambiar de horario el programa de Marcelo H. Tinelli (programa de mayor rating del canal) para dar lugar al fútbol. Sucedió que TSC comenzó a transmitir el codificado, y Fútbol de Primera se quedó en Canal 9 por una última temporada.

En el recién nacido canal América TV, a fines de 1992 inventaron un programa conducido por Quique Wolf, titulado “Deportes al toque”. Dicho programa contaba con móviles en las distintas canchas, invitados y notas de color. En 1993, el programa pasó a Telefé, con el nombre de “La banda dominguera”
El programa Fútbol de Primera pasó del canal 9 al 13.

En diciembre de ese mismo año Boca y River disputaban el campeonato, y se dispuso televisar en directo y en simultáneo los partidos de ambos en la última fecha (Boca-San Martín y Argentinos-River). La idea era televisar por el mismo canal ambos encuentros, ponchando el que tuviera más interés en cada momento. Fue un hecho que valió la pena y se repitió en la definición de 1995 entre Gimnasia y San Lorenzo. 

En 1994 apareció TyC Sports, y por ese canal empezó a salir el partido de los sábados. Por la misma época se inventó “El clásico del domingo”, o sea la televisación codificada del partido principal de la fecha, el mismo que se elegía para ser protagonista de Fútbol de Primera. En la práctica, por supuesto, rara vez no lo jugaban Boca o River. Pero esa transmisión se restringía al Interior.
El partido de los lunes luego de algunos años pasó a jugarse el sábado, más temprano que el otro.

Para el Torneo Clausura de 1996 se habilitó “el clásico del domingo” para Capital Federal. Tiempo después se habilitó también el partido de los viernes. Ambos iban codificados, y el decodificador era el llamado “trap’’.
Este sistema se mantuvo durante muchos años, solo con algunos cambios como la televisación del partido del viernes por canal de aire (América lo hizo en un momento, y hace poco lo transmitió también el canal ATC). 
Una de las crisis de financiación del fútbol hizo que se transmitiera un quinto partido. Como regla, involucraba a Boca o River.

Este quinto partido nació como codificado, después se transmitió por TyC Sports sin codificar, y luego volvió a ser restringido.

A la par que se expandía la televisación del fútbol, también se expandía su cobertura en los medios. Aparecieron varios canales deportivos que comenzaron a televisar los entrenamientos de los equipos, apreció el diario Olé, diarios poco afectos al deporte popular como La Nación empezaron a darle cada vez más espacio. 
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Por el año 2003 aparecieron algunos programas que mostraban las tribunas y relataban los partidos en off. Al principio se televisaban los bancos de suplentes, pero después se abstuvieron, seguramente por protestas de los técnicos que no querían que se televisaran todas sus jugadas o movimientos en la cancha.

Hace solo unos años atrás, se acordó la televisación en directo de toda la fecha, la mitad codificada y la mitad sin codificar. Como los canales encargados de transmitir los partidos eran dos (TyC Sports y TyC Max), ese era el máximo de partidos simultáneos posible. La fecha se distribuyó con dos partidos los viernes, cuatro los sábados y otros cuatro los domingos.


Política y fútbol en Argentina
Durante los primeros años de la presidencia de Juan Domingo Perón (1946-1955), el deporte se convirtió en una herramienta política para la propagación de los valores nacionalistas. Perón deseaba proyectar una imagen positiva de la Argentina ante el mundo. Perón quería resaltar la importancia que tenía el fútbol, como un componente de la identidad nacional mediante el fomento de los ciudadanos a participar en ellos
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La movilidad social fue fundamental para la política populista de Perón. La oportunidad de movilidad social actuó como un mecanismo de control social, porque el peronismo tuvo talentos y habilidades en cuenta. Debido a su popularidad y atractivo para las masas, el fútbol fue el escenario para dar a conocer los valores del peronismo. Bajo las tácticas de Perón, las masas luchaban por los trofeos deportivos, poniendo a un lado las confrontaciones políticas. 
Aunque Perón no estaba interesado en el fútbol, reconoció el potencial político que había en él. La presencia de millones de espectadores en las canchas de fútbol le proporcionó una gran oportunidad para difundir su ideología política. 
La Fundación Eva Perón ayudó para con los fines del gobierno por juntar a los chicos con el fin de difundir los valores del peronismo. Muchos de los equipos que competían en los campeonatos organizados por la Fundación tenían nombres como "Islas Malvinas Argentinas", "San Martín" y "Perón", entre otros.

El Gráfico, la revista deportiva más popular de la Argentina, no mencionaba las hazañas de Perón en el ámbito deportivo. Por ende, el gobierno creó una revista de deportes llamada Mundo Deportivo. 

Esta revista peronista, usaba la metáfora de la Nación como un equipo deportivo, resaltando las nociones de solidaridad, cooperación, organización, disciplina y obediencia.
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El legado del nacionalismo peronista sobrevive hasta nuestros días. 

El sociólogo Roberto Di Giano hace referencia a la pérdida de los valores tradicionales de la Argentina, por motivo de la globalización o modernización de los agentes extranjeros. Él utiliza el fútbol para describir las diferencias entre el argentino "rasgos" y los valores extranjeros. 

Él equipara a los jugadores argentinos de fútbol con la espontaneidad, la picardía, la individualidad y la alegría, mientras que los jugadores europeos los ve como rígidos, aburridos y demasiado organizado. Di Giano inclinaciones nacionalistas de ponerse de manifiesto.

Como mencionamos anteriormente, Perón ha utilizado el deporte como una herramienta para la movilización social.

 La actual mandataria argentina, Cristina Fernández de Kirchner, ha organizado los Juegos Nacionales Evita 2009, a través del Ministerio de Desarrollo Social. Estos eventos deportivos están dirigidos a niños y adolescentes. Teniendo en cuenta el hecho de que Eva Duarte de Perón (segunda esposa de Juan Domingo Perón, más conocida como Evita) fue una de las figuras políticas más populares de Argentina, el vínculo entre el deporte y la política se pone de manifiesto una vez más. Si bien la participación del Estado en el deporte es beneficiosa en la medida en que financia y promueve eventos deportivos, los partidos políticos utilizan el deporte como un medio para promover sus ideologías. Tomando el ejemplo descrito anteriormente, una pregunta surge inmediatamente.

La promoción de la política a través del deporte no está mal vista, sino la imposición de los mensajes políticos tiene un potencial conflictivo. En dicho caso, el Gobierno utilizó sus recursos para promover un evento que por su nombre (Juegos Nacionales “Evita”), hace que la gente piense en el peronismo tanto como lo hace en el deporte.
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El carácter de la cultura política argentina ha influido en las formas en que los grupos de aficionados al fútbol se organizan en torno a objetivos políticos y económicos. Clubes de fútbol argentinos siempre han tenido fuertes vínculos con la política.

El potencial político de los clubes de fútbol en Argentina es muy atractivo tanto para los políticos como para los empresarios. Es importante tener en cuenta que muchas empresas han decidido participar en el fútbol, por el potencial en la publicidad. Un ejemplo es el caso del ex presidente del club Boca Juniors, Mauricio Macri, cuyo mandato duró desde 1996 hasta 2007. Boca es uno de los dos clubes más grandes de Argentina y siempre se lo ha relacionado con las clases bajas del país. Macri, es un acaudalado hombre de negocios que está en el centro-derecha del espectro político, que ha utilizado a Boca a su favor, para promover su marca populista de la política. A finales de 2007, fue elegido Jefe de Gobierno de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires (más conocida como Capital Federal). 
Como hemos visto, la última dictadura militar creó un ambiente social en el que la violencia se convirtió en eje central. Esta privatización de la violencia, junto con la privatización de la economía, permitió que diferentes actores sociales, para ganar poder político y económico utilicen acuerdos ilegales, la extorsión y el uso de la violencia no reglamentada. Las relaciones entre los actores involucrados están marcadas por la corrupción.
La participación de figuras políticas de alto nivel en la gestión de los equipos de fútbol, los estadios y la violencia, implica conflictos de intereses y la falta de transparencia en el gobierno. 

Mientras que los clubes están en la deuda, en parte debido a la disminución de miembros, por la creciente violencia, los miembros del gobierno de los clubes están manteniendo un nivel de riqueza y privilegios a costa del club, una situación que muchos ven como un reflejo de la sociedad argentina.

 Se sabe que los clubes son incapaces de controlar la violencia, pero en muchos casos no están dispuestos a hacerlo. Esto no incluye a todos en la misma bolsa, ya que no todos los dirigentes de un club y los empleados tienen interés de mantener relaciones con barrabravas, pero muchos funcionarios perderían sus privilegios políticos y económicos si sus vínculos con esos grupos se cortaran. El sistema judicial parece hacer poco para controlar estos lazos.

El presidente de la AFA, Julio Grondona, ha estado en el poder durante treinta años. Él llegó al poder en 1979, un año después de la Copa Mundial de Fútbol que se jugó en Argentina y mientras que el gobierno militar todavía estaba gobernando el país. 
El presidente de la AFA fue elegido por los representantes de los clubes miembros. La relación que Grondona mantuvo con los gobiernos de turno ha sido la mejor, lo que justifica tantos años al mando de la A.F.A, siempre le ha sido funcional a los gobiernos. 
Es difícil creer que Grondona apoyará todos los gobiernos por motivos de ideología política, ya que esto indica una clara contradicción. Trata de mantener relaciones amistosas con los gobiernos. 
El futbol es un alivio temporal de la impotencia, un sustituto para la seguridad y un remedio contra la desgracia y el vacío de la vida. El fútbol ayuda a neutralizar por un tiempo el odio que produce la pobreza y la injusticia. 

Las acciones conjuntas de la AFA y el gobierno benefician a ambas partes. 

El Mundial 78 con política silenciada
En 1973, Juan Domingo Perón fue elegido presidente una vez más. En 1974, después de su muerte, fue sucedido por su esposa y compañera de fórmula, Isabel Perón. 

El 24 de marzo de 1976, una vez derrotada Isabel Perón, una junta militar bajo el mando de Jorge Rafael Videla, Emilio Eduardo Massera y de la Fuerza Aérea, el brigadier Orlando Ramón Agosti, asumió el poder. 
La crisis económica de 1975, las luchas de facciones y la presencia diaria de la muerte, le crearon  todos, las condiciones necesarias para la aceptación de un golpe militar que prometía restablecer el orden. A través del denominado Proceso de Reorganización Nacional, se trató de eliminar la violencia política de los grupos de extrema izquierda como los Montoneros Peronistas. 

El nacionalismo argentino estuvo ligado al fútbol, y fue el único caso, en que el Proceso de Reorganización Nacional salió favorecido. 

El Mundial de 1978 sirvió como plataforma popular para aglutinar a la mayoría ciudadana tras el gobierno, en un evento que sería vendido como la ‘‘Copa de la Paz’’. Contando con apoyo popular necesario, las críticas sobre la actuación del gobierno parecían perder peso frente al sentimiento común de las personas, generado por el Mundial de Fútbol

Tras dicho golpe militar, el Cuerpo Técnico de la Selección Argentina de Fútbol, encabezado por César Luis Menotti, renunció masivamente al Consejo Directivo. Una nueva Asamblea designó titular de la AFA al doctor Alfredo Francisco Cantilo, pero el gobierno militar no iba a dejar pasar por alto la oportunidad de utilizar el torneo como campaña política. De esta manera se hizo cargo de la organización del Campeonato Mundial 78 creando un organismo denominado EAM 78 (Ente Autárquico Mundial 78), dejando para la AFA la organización deportiva y social del certamen.
Se puso en marcha la construcción de los estadios de Mendoza, Mar del Plata y Córdoba, además de las mejoras hechas en los estadios de Rosario Central, River Plate y Vélez Sarsfield.

Tal acontecimiento implicaba obras monumentales y un adelanto en las comunicaciones.
La Argentina pretendía que se incrementara el número de equipos que se enfrentarían en el Mundial, pero pese a ello, fueron dieciséis los participantes.
El acto de inauguración participaron 1700 estudiantes y 53 profesores en una muestra que el mundo vio por TV en colores, aunque para la Argentina fue en blanco y negro.
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Publicidad de la dictadura 1976-1983
Mediante la manipulación de la prensa argentina durante el Mundial de Fútbol 1978, los militares censuraron a muchos periodistas disidentes. César Luis Menotti era comunista. Sin embargo, era un personaje popular en la sociedad y la Junta trató de explotar esa popularidad al máximo. Durante las entrevistas, Menotti debía elogiar las acciones y políticas de la dictadura. 

Como ya se sabe, el fútbol ha jugado y juega, un papel político importante en Argentina. 

Durante la Copa Mundial de 1978, muchos seguidores del fútbol fueron utilizados por el gobierno de facto para patrullar los estadios. Esta relación creció a tal punto, que los aficionados al fútbol y los políticos se convirtieron en actores interdependientes, en beneficio de unos a otros, siempre con fines políticos y económicos.
Finalmente, el 25 de junio fue la fecha del encuentro final contra el seleccionado holandés.
La Argentina le ganó a Holanda por tres goles a uno. Otra vez los miembros de la junta militar pudieron confundir sus voces con las de la multitud y sentirse rodeados de aplausos. 
Fue una fiesta, las calles se llenaron de mujeres, hombres y niños que –sin distinción de clases- se unían en una gran celebración. Probablemente, quienes ya sufrían las consecuencias de la perversa política económica no olvidaban sus padecimientos: simplemente los dejaban de lado por un momento para aferrarse a un fugaz momento de alegría. Pero esas calles repletas de manifestantes, que coreaban los goles de la selección, configuraban la imagen deseada por el gobierno, que había utilizado políticamente el acontecimiento deportivo.
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Massera, Videla y Agosti, festejando el último gol contra Holanda que consagraba a Argentina Campeón Mundial de Fútbol 1978
Un año después de haber ganado la Copa, la FIFA celebró sus 75 años con un partido revancha entre la Argentina y Holanda en Ginebra y de ese partido queda el recuerdo que la transmisión de la televisión pública (ATC) se ocupaba más de ocultar las imágenes de las banderas contra el régimen militar en las tribunas, que en mostrar las imágenes del partido.

La aventura del Mundial fue terminando con la película "La Fiesta de Todos", en la que actores argentinos muy populares, ayudaron a recrear la mística futbolera vivida en los años 78. 
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El ciclo, se cerró cuando se emitieron las primeras imágenes de televisión a color al mercado nacional con un partido entre la Argentina e Irlanda el 30 de abril de 1980. Ya el régimen comenzaba a mostrar síntomas de agotamiento
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¿Por qué es un tema útil para la comunidad?
Al ser un programa de consumo masivo, todos nos involucramos de una u otra manera, los miramos, los consumimos y al hacerlo pretendemos recibir algo a cambio, una televisación adecuada y más aun si tenemos un punto de partida para compararlo, como no siempre se televiso por la TV pública, podemos ver si hubo mejoras o no en la programación. Lo que está en juego no es la calidad de la transmisión sino lo que nos venden o nos quieren inculcar o hacer que pensemos. Ya que el espacio publicitario, antiguamente, de los partidos cuando pertenecía a TyC Sports era de los programas que transmitían y de anunciantes privados que pagaban su espacio en la tanda publicitaria. En cambio, hoy en día, o desde 2009, el espacio publicitario en la TV pública es netamente de anuncios del Gobierno nacional, en donde enumeran sus obras hechas o en donde atacan a la oposición.
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Anuncios del Gobierno durante el espacio publicitario de los partidos de ‘’Futbol Para Todos’’
Por un lado la creación de FTP es un proyecto positivo, ya que permitió la democratización de una parte del contenido televisivo y eso es un punto a favor de la negociación, porque no está bien la concentración de medios debido a la libertad de prensa que está en juego. Pero el Gobierno más allá de su rivalidad con el grupo Clarín (propietarios de TyC Sports, ex canal transmisor del futbol de la primera división de la Argentina)

Marco teórico
La propaganda es una forma de comunicación que tiene como objetivo influir en la actitud de una comunidad respecto de alguna causa o posición, presentando solamente un lado de un argumento. La propaganda es difundida en una amplia variedad de medios con el fin de obtener el resultado deseado en la forma de comportamiento de la audiencia.
En algunos casos, el término ha adquirido una connotación negativa debido a los ejemplos de su uso más manipulador y chauvinista (la propaganda nazi para justificar “Holocausto” o la propaganda estadounidense para justificar la guerra contra Irak), el sentido original de la palabra se refería a usos generalmente inofensivos.
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A diferencia de la publicidad (tiene como fin promover el consumo o venta de bienes y servicios), la propaganda tiene un significado más restringido a los ámbitos ideológico, político o religioso.

Históricamente, la propaganda se remonta a tiempos de Roma, donde se la utilizaba para difundir mensajes religiosos. Sin embargo, no es hasta la Primera Guerra Mundial cuando se institucionaliza la propaganda moderna con métodos científicos. Edward Bernays (sobrino de Sigmund Freud) fue el responsable de orquestar la primera campaña anti-alemana en Estados Unidos para que el pueblo estadounidense diese su visto bueno a la entrada de este país en la contienda.
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Propaganda estadounidense de la Segunda Guerra Mundial
El éxito demostró el potencial de esta herramienta como medio de control de la opinión pública, una experiencia que volvieron a poner en práctica los siguientes gobiernos estadounidenses y de la que aprendieron otros países durante la Segunda Guerra Mundial.

La meta de la propaganda es aumentar el apoyo o el rechazo a una cierta posición. El objetivo de la propaganda es convencer a la gente, pretende inclinar la opinión general. 

La información transmitida es a menudo presentada con una carga emocional, en especial a sentimiento patriótico y apela a argumentos racionales.

El ministro de propaganda de Hitler, Joseph Goebbels, lo primero que hizo para llegar al poder fue apoderarse de los medios de comunicación de masas para adoctrinar al pueblo con propaganda política. 

Ejemplos de propaganda política en Argentina
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Propaganda política de J. M. de Rosas
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Portada de la revista ‘‘Ilustración Histórica Argentina’’ haciendo referencia al centenario de la Revolución de Mayo (1910)

[image: image30.jpg](®)-Fomento y proteccién de las industrias
organizadns por praductores para
trensformar matorias primas del pafs.

froystompiniatashy

AL\!Eﬁﬁ MOSCA




Elecciones presidenciales de 1937 de la UCR
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Presidencia de Juan Domingo Perón
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Guerra de Malvinas (1982)
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Elecciones 1983. UCR y el Partido Justicialista
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Menem 1989 y su reelección 1995
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Frente Para la Victoria 2003-2007

La mejor manera de convencer a los electores, es obteniendo su credibilidad en el discurso de una publicidad y en el discurso de sus actos y lo que comunican con su imagen, es decir, la semejanza del electorado con el candidato. 

Cuanto más se tenga en común con la gente que va a votar, más efectivo será lo que vaya a comunicar, se necesita crear una realidad compartida.

Se quiere lograr mediante la sugestión y otras técnicas, controlar o alterar opiniones, ideas y valores y modificar las acciones según sea conveniente para el futuro candidato.
La propaganda a deseos emocionales basada en las promesas y la satisfacción.

Para alcanzar los objetivos es clave la reiteración sistemática del mensaje.

El fin de la propaganda no es hablar de la verdad, sino convencer a la gente. Pretende inclinar la opinión general. Debido a esto, la información transmitida es a menudo presentada con una alta carga emocional, apelando a los argumentos emocionales más que racionales.
Formas de propaganda política
La propaganda política usada por el partido, debe dirigir grandes masas de gente e intentar llevarlas a la uniformidad de acción y de opinión. Desde que el gran propósito es alcanzar resultados y no promover o estimular una comprensión de éstos
La propaganda se basa en modelos reales que acontecieron históricamente. Nosotros, clasificaremos la propaganda según el emisor y el receptor. Existe la tendencia a catalogarla según el sistema político, pero ellos añaden muy poco a la particularización del género. 
Las técnicas de propaganda de un sistema político son iguales a los de otro radicalmente opuesto, por regla general. Atender al contexto socio-político es importante porque puede introducir variaciones que deben tenerse en cuenta. Por ejemplo, no se puede comparar la propaganda de guerra con la electoral, los objetivos son diferentes y éstos hacen cambiar los procedimientos que emplean los propagandistas para conseguir la máxima eficacia de los mensajes.

Clasificación:
1) Según el receptor. se distinguen tres tipos de mensaje según la aproximación al receptor:

· Racionales: 
· Cuasi racionales

· Emocionales.

Los racionales tienen poco éxito, aunque a veces es necesario utilizarlos. Una aproximación a los sentimientos, complementada por un mensaje racionalmente elaborado, ha sido el único camino de la propaganda.
Los mensajes son emocionales porque los sentimientos, son necesarios para que surja la empatía.

Puede tener un componente racional, y en algunos casos, sin duda, debe tenerlo. Si no se apoya en las emociones pierde gran parte de su eficacia. La emoción es lo que consigue conectar con la audiencia
2) Según el tempo: hay una propaganda de integración y propaganda de agitación. Mientras el clásico ejemplo de propaganda electoral, desarrollada en un período de tiempo breve y dirigida a un objetivo (conseguir votos) tendría más que ver con la propaganda de agitación, es decir, atraer adeptos, formar ciudadanos. Pero si nos fijamos en la tradición del movimiento obrero, con la creación de una conciencia de clase y una vanguardia del proletariado, se trataría de lo que llaman simplemente propaganda. 

3) Según el emisor: puede presentarse como tal, sin ocultación, o bien ocultar su identidad. Dependiendo del papel que adopte el emisor, la propaganda adoptará distintas formas:
· La propaganda blanca: en la que el emisor está identificado y el contenido de su mensaje tiende a ser preciso.

· La propaganda negra: la fuente emisora está falsificada, independientemente de la veracidad o falsedad del mensaje.

· La propaganda gris: la fuente puede ser o no identificada y la exactitud de la información es incierta.
· La propaganda negra: consiste en falsificar una fuente de propaganda en sus mensajes como si fueran del oponente. Con ello actúa sobre las audiencias del adversario pero, a la vez, sobre la audiencia propia. El medio esencial de la propaganda negra es la radio. 
En el contexto de la propaganda electoral es difícil encontrar propaganda negra, en los regímenes democráticos sería censurada por los ciudadanos. Desde los gobiernos de países democráticos se usa la propaganda negra generalmente para combatir a movimientos terroristas que pudieran desestabilizar el Estado. Pero en las democracias es muy raro que se vea la propaganda negra.
4) Según el contenido: establece objetivos de la propaganda estableciendo ocho tipos distintos:

· Propaganda política

· Propaganda económica

· Propaganda militar

· Propaganda diplomática

· Propaganda didáctica

· Propaganda ideológica

· Propaganda escapista

· Propaganda cultural

También podemos clasificar la propaganda en tres grandes bloques: Propaganda religiosa, de guerra, y política.

· Propaganda religiosa: es una de las formas que históricamente ha tenido mayor importancia. Su transmisión en familias, escuela, como su expansión a otros pueblos ha producido uno de los mejores ejemplos en la aplicación de las técnicas de propaganda política. Gracias a las técnicas de propaganda el cristianismo consiguió expandirse.

· Propaganda de guerra: la guerra es una actividad humana, y en ella, la acción psicológica ha sido esencial. La propaganda de guerra, consiste aplicar los modelos, técnicas y formas de propaganda general en tiempo de guerra. Es el uso planificado de propaganda y otras acciones orientadas a generar opiniones, emociones, actitudes y comportamientos en grupos extranjeros, de tal modo que apoyen el cumplimiento de fines y objetivos nacionales. La propaganda de guerra se dirige también hacia el interior,  población civil, que es la que sostiene el esfuerzo de la guerra, como los ejércitos que combaten.

Podríamos decir que la propaganda de guerra sería la continuación de la propaganda política en otra situación, ya que política y propaganda están muy relacionadas: la guerra es un acto de violencia encaminado a forzar al adversario, a someterlo a nuestra voluntad, y la propaganda podemos decir que es un acto de violencia mental para someter a alguien.
· Propaganda política: se tiende a reducir al ámbito electoral. 

La propaganda política es sinónimo de propaganda. Toda acción de persuasión puede considerarse dentro del amplísimo espectro de la propaganda política. Incluso la publicidad comercial, porque refuerza y genera consenso. Influye y determina el tipo de sociedad, arrastra una determinado comportamiento.

Podemos hablar de propaganda política cuando estamos ante cualquier actividad organizada por el Estado, o por los que ocupan cargos públicos para generar consenso. Así, la educación, las obras públicas, son actos de propaganda política. Son rentables políticamente, en votos o consenso.
5) Según el mensaje: éste puede manifestarse ante el receptor de modo explícito, implícito o subliminal. Es decir, cuando el contenido del mensaje se corresponde con la intención del emisor hablamos de un mensaje explícito. Cuando el aspecto de un mensaje que corresponde con la intención del emisor se manifiesta asociado a otros aspectos que percibe el receptor, podemos hablar de un mensaje implícito. El grado de ocultación del verdadero mensaje puede variar desde un mínimo hasta un máximo. Cuando está oculto y llega al receptor otro mensaje, hablamos de mensaje subliminal. 
6) Según el sentido: hay una distinción entre propaganda vertical y propaganda horizontal. La propaganda clásica viene siempre de arriba hacia abajo. La propaganda vertical, que se corresponde a una actitud pasiva del receptor, pero esto no dificulta que responda a los estímulos de manera activa. Asimismo la propaganda horizontal, comprende dos formas básicas: la propaganda china y la dinámica de grupo. En ambos casos se trata de propaganda de integración. 
7) Según el medio de comunicación: el medio es el mensaje. Es verdad que a veces los medios tienen su propia idiosincrasia y sus mensajes pueden estar cargados de ésta, en el sentido que funcionan como altavoces de partidos, poderes públicos, como órganos políticos, como depositarios de determinada forma de interpretar la realidad. 
8)  Según el contexto social, económico y cultural:
En el tercer mundo no disponen de los poderosos medios de comunicación de los países europeos o norteamericanos para poder competir en campañas propagandísticas. Sus limitaciones técnicas, falta de formación, condicionantes económicos, determinan las formas de la propaganda. 
Actualmente hay un enorme desequilibrio informativo entre el primer y el tercer mundo. Esto desde el punto de vista propagandístico tiene enormes consecuencias sobre estas sociedades discriminadas. Solo los países ricos y los gobiernos que controlan o influyen sobre los grandes grupos de comunicación deciden qué es noticia y lo que no. La información que puedan exportar los países pobres es mínima y por tanto en el mercado informativo internacional están completamente marginados.
Técnicas de propaganda
Subpropaganda:

Actividades que tienden a facilitar la multiplicación de los emisores de propaganda. Se filtra a través de diversas modalidades comunicativas: publicidad, rrpp, etc.
En la subpropaganda se multiplican las actividades de propaganda a través de otros medios no tan comunes, como los viajes pagados por el Estado, becas, cursos de idiomas y cultura. Son acciones que se llevan a cabo para provocar la amistad de aliados potenciales. 

Contra propaganda

Toda actividad propagandística genera una contra propaganda. El propagandista debe conocerla para contrarrestar su efecto. Descalificar al propagandista adversario desde la contra propaganda anula o contrarresta los efectos persuasivos de su mensaje. Un método de la contra propaganda es la propaganda negra. 

El que hace la propaganda tiene siempre una ventaja sobre el adversario, que ha de hacer la contra propaganda. Ésta deberá ocuparse de contrarrestar el mensaje del propagandista. Es determinante generar un escenario de difusión antes de que lo pueda hacer el oponente.

Censura e información.

La información pública, a través de los medios de comunicación es inherente a toda actividad humana. 
Las grandes crisis, las guerras, han despertado siempre el interés del público y ello ha profundizado el ingenio de los profesionales de la información. Así, ello se ha convertido en factor de progreso de los medios de comunicación.
Desinformación.

No es más que una de las técnicas de propaganda, utilizada sobre todo en conflictos bélicos. La desinformación connota distorsión y engaño.
Dar información insuficiente u omitirla.

Generalmente, cuando se habla de desinformación, se habla de falsificación, engaño. Pero como fenómeno propagandístico podríamos relacionarlo con la propaganda negra: ocultar el emisor. Así, la desinformación es in intento de difundir una información haciéndola pasar por una información verdadera con el objetivo de crear respuestas o actitudes, o bien modificarlas para la consecución de un fin determinado. Uno de los vehículos de la desinformación es el espionaje.
Estrategia propagandística y electoral
Equilibrio entre propaganda y democracia. La formación del criterio de voto de un ciudadano se conforma a través de la propaganda. 
En democracia no hay otro medio de hacer llegar los mensajes, de convencer al votante que a través de la propaganda, que ha de ejercer una presión para que elijamos al candidato que más nos convence.

Meeting: es una de las acciones propagandísticas más clásicas dentro de la organización de una campaña electoral. Es uno de los muchos actos públicos que organiza un partido. No es improvisado, exige capacidad de organización. Son muchos los elementos que confluyen:
Lo primero que hay que hacer es reservar un local para la celebración, y organizar el local a gusto. 

Hay que tener en cuenta que el meeting se realiza para la televisión, que va a captar unas imágenes. La televisión recibe las imágenes, y a partir de eso elabora la noticia: por eso es importante tratar bien a los periodistas, porque no se puede controlar lo que escriban, pero sí se pueden controlar las imágenes que se muestran.

Vídeo electoral: la televisión es la que nos conecta con los políticos. Hay mucha importancia de la televisión en la política. Otros autores creen que la televisión cumple un papel fundamental como canal de transmisión de la política. Otros creen que el uso y abuso de la propaganda televisiva ha creado una sociedad condicionada, a la cual llaman, teledemocracia. 
Actualmente en las campañas electorales ha adquirido una importancia, el vídeo electoral. Son vídeos creativos, que utilizan técnicas publicitarias: una gran carga simbólica, que lo hacen muy eficaz. 

Debates en televisión:
Un debate puede decidir una campaña electoral. Los candidatos tienen que prepararlo con tiempo y ensayarlo. La organización del debate empieza por decidir el canal en que se va a emitir, porque cada canal tiene una audiencia. Otro aspecto es la elección del moderador. 

¿Por qué elegí este tema para desarrollar?
Opté por este tema debido a lo actual que es y a lo latente en la agenda de los medios. Este cambio de televisación trajo consigo otro hecho que hoy está en debate. Una vez que se hizo es traspaso y se creó FPT, el Gobierno Nacional hizo que se aprobara la Ley 26.522 de Medios Audiovisuales.
La propaganda tuvo un cambio de imagen, el bombardeo de la misma durante una programación o lo que ésta quiere comunicar (ya que no se trata de vender o promocionar un bien o servicio) hizo que se perdiera credibilidad en los algunos medios de comunicación y se empezara a tomar partido por un bando u otro, ya se el oficialismo o la oposición.

Entrevistas
ENTREVISTA A DANIEL SAVA
Periodista deportivo, actualmente trabaja en Radio La Red, en el programa ‘‘Un buen momento’’, conducido por Gustavo López. Se puede escuchar de lunes a viernes de 18 a 21 hs.
P: ¿El traspaso del fútbol a la tv pública tuvo fines políticos?

R: En primera instancia creo que se hizo por una cuestión de darle a la gente la chance de que todo el mundo pueda mirar el futbol y no solamente, los que en aquel entonces tenían el cable o el decodificador o pagaban a parte los partidos de Boca y River o los clásicos como te decía. Y por ahí quizá nos desde un principio, pero si con el paso del tiempo, puede ser que hoy tenga fines políticos y esto de lo que se está hablando de competirle a Jorge Lanata, que en teoría es un programa de la oposición, entonces puede ser que ahora se utilice como una herramienta política el Futbol Para Todos. Pero en su momento no me pareció una mala medida, hoy en día puede ser que la lectura sea que hay algún fin político o alguna utilización política con el Futbol Para Todos.

P: ¿Crees que hay un exceso de propaganda política entre y durante cada encuentro futbolístico?

R: La publicidad está bien, uno paga para tener eso, pero en exceso como sucede hoy en día, que pasan obras y gestión del gobierno de turno, no lo comparto del todo, debería mecharse con otro tipo de publicidad, como sucede en cualquier otro canal
P: ¿Crees que debería haber anunciantes privados y no solo propaganda oficial?

R: Si, además creo que les representaría un negocio para el Estado. Quizá no tener exceso de ambos, sino una mezcla, ya que mucha tanda sería bastante engorrosa.
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ENTREVISTA A GUSTAVO NORIEGA
Nació en 1956. Es licenciado en Ciencias Biológicas, crítico cinematográfico y periodista gráfico argentino. Director de la revista argentina de cine El Amante y director y de la escuela El Amante/Escuela.

Actualmente, trabaja en Radio La Red, en el programa ‘‘La cornisa’’, conducido por Luis Majul. Se puede escuchar de lunes a viernes de 14 a 16 hs.
P: ¿Qué opinión te merece el cambio del fútbol de TyC a la TV Pública?

R: Bueno…el paso del fútbol de cuna empresa privada como Torneos y Competencias, a la órbita estatal, al comienzo me pareció correcto, ya que la gente no tendría que pagar un extra para verlo y por otra parte, no se pusiera el futbol en función de un canal, que no se podían ver los goles hasta que empezara el programa de la noche en Canal 13. Pero todo esto le costó mucha plata al Estado y por otra parte se utilizó como herramienta de propaganda oficial, con lo cual comenzó a tener otro cáliz.

P: ¿Estás de acuerdo entonces con que hay un exceso de propaganda por parte del Estado?

R: Si, porque la propaganda política que hace el Estado no debería ser con la plata de todos los ciudadanos y si deberían aprovechar mas el rating del futbol, y hacer algo más limpio.

P: ¿Crees que deberían dejar que empresas privadas tengan su espacio en cada tanda o durante cada encuentro?

R: Sería lo más lógico, porque de esa manera le costaría mucho menos al Estado y se podría usar esa plata para otras cosas, con un costo mucho menor.
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ENTREVISTA A WALTER NELSON

Walter Nelson Elbio Meloni (Montevideo, Uruguay, 16 de agosto de 1950) []es un periodista uruguayo, ncionalizado argentino, que trabaja de relator de fútbol y comentarista de boxeo en el canal de televisión argentino TyC Sports.

También trabaja en Radio La Red junto al periodista, Luis Majul.
P: En los últimos tiempos, hubo cambios en la trasmisión del fútbol argentino. ¿Crees que esos cambios son positivos o negativos?

R: No se si estuvo mal o bien, hasta ahora todos seguimos trabajando, todos podemos ver los partidos de Primera y Nacional B, yo siempre estuve en desacuerdo con el fútbol codificado, incluso cuando estaba con Alejandro Fabri, lo criticábamos.
Los que pasa es que contrato de por medio escapa a nuestro control, nosotros somos periodistas y estamos ajenos a ciertos negocios y no los conocemos. Pasa lo mismo con el boxeo hoy, lo dan en TyC, Space, la Tv Pública.

P: Pero… ¿Te parece que hay demasiada propaganda política?

R: Ese es un tema del Gobierno, eso lo maneja el Gobierno y nosotros no tenemos nada que ver. Si vos me preguntas si me gusta o no me gusta y…no me gusta, que haya tanta publicidad o tanta propaganda política, pero eso fue siempre así cada Gobierno tira agua para su propio molino, no va a ser la primera ni la última vez que esto pase con los Gobiernos. Me gustaría, eso sí, que haya cambios, que no sea una saturación de publicidad política y que se pueda disfrutar más un espectáculo deportivo, ya sea futbol, box o automovilismo, siempre haciendo referencia a lo transmitido en la Tv Pública.
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ENTREVISTA A GASTÓN BUCCIARELI

Es un periodista y productor de Radio Provincia (am 1270 o fm 97.1) que se ubica en la ciudad de La Plata. 
Gastón al estar en dicha radio y ser productor conoce cierta información que uno al ser ajeno no tiene alcance.

P: ¿Crees que el paso del fútbol codificado al Fútbol Para Todos es una cuestión política?

R: Depende del lado que se vea. Si se ve del lado del Grupo Clarín, es una chicana política, para que la gente hable bien del Gobierno, lo que me parece bastante cierto, pero es necesario más que un montón de propaganda política para que las personas vean si una gestión es buena o no.
Por el lago del Gobierno, es para que la gente pueda ver el fútbol gratis. Desde la oposición se quejan porque la Tv Pública no les permite pasar propaganda a favor de los partidos opositores. 

Desde el punto de vista que el fútbol es gratis, me parece bien. Pero tendrían que permitir publicidad de otros partidos o de empresas privadas, para que no tengamos que pagarla todos nosotros.
Antes, el Grupo Clarín con el fútbol codificad permitía que unos pocos pudieran ver el fútbol en sus hogares. Hoy el día eso cambio, pero no cambio del todo a favor nuestro, tenemos acceso a la transmisión pero estamos obligados también a ver una constante de propaganda oficial.

Algo que empezó o se vio como favorable para todos nosotros, terminó jugándonos en contra, y hoy en día no solo se transmite fútbol sino también automovilismo y boxeo para todos. 

Empezaron a salir los trapitos al sol, lo que era algo bueno, terminó mostrando su contracara, que era beneficiar a los de arriba, como termina sucediendo siempre.
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