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Resumen
La tesis denominada: “El arrendamiento financiero como instrumento de apalancamiento de activos intangibles”, cuyo objetivo es determinar la manera que el arrendamiento financiero puede convertirse en el mejor instrumento de financiación de los activos intangibles de las empresas. Las principales conclusiones son los siguientes: El 97 por ciento acepta que el Arrendamiento financiero , podría aplicarse a los activos intangibles; el 98 por ciento acepta que el Arrendamiento financiero , es mejor que cualquier otro producto financiero; el 97 por ciento acepta que el Arrendamiento financiero , no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario; el 90 por ciento de los encuestados acepta que los activos intangibles materia de arrendamiento financiero deberán ser cubiertos mediante pólizas contra riesgos susceptibles de afectarlos o destruirlos; el 100 por ciento de los encuestados, contesta que los activos intangibles deben generar una renta que sea mayor que el costo del arrendamiento financiero para decir que se está aprovechando de la mejor manera; el 96 por ciento acepta que la administración de los activos intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento del valor y de los beneficios; el 90 por ciento acepta que resulta adecuado que las empresas cada día obtengan mas activos intangibles para generar valor y lo hagan utilizando un instrumento como el Arrendamiento financiero . Dentro de la metodología utilizada se ha considerado que la investigación es aplicativa; del nivel descriptivo-explicativo; utiliza los métodos descriptivo e inductivo; el diseño es el no experimental; la muestra estuvo compuesta por 100 personas; el tipo de muestreo aplicado es el probabilístico; las técnicas utilizadas para la recopilación de datos fueron las encuestas; el instrumento utilizado fue  el cuestionario; se aplicaron las  siguientes técnicas de análisis de información: análisis documental, indagación, conciliación de datos, tabulación, comprensión  de gráficos; se aplicó las siguientes técnicas de procesamiento de datos: ordenamiento y clasificación, registro manual, proceso computarizado con Excel y proceso computarizado con SPSS.. De esta forma queda demostrado que el arrendamiento financiero es el instrumento de financiación para los intangibles de las empresas de que necesitan publicitar sus productos y servicios.
Palabras clave: Arrendamiento financiero , instrumento de financiación, activos intangibles;  empresas comerciales, industriales y servicios.
ABSTRACT:

The denominated thesis: “Financial leasing like instrument of financing of intangible assets”, whose objective is to determine the way that financial leasing can become the best instrument of financing of the intangible assets of the companies. The main conclusions are the following: The 97 percent accepts that financial leasing, could be applied to the intangible assets; the 98 percent accepts that financial leasing, is better than any other financial product; the 97 percent accepts that financial leasing, not only he is advisable from the point of view financial, but also tributary; the 90 percent of the survey ones accepts that the intangible assets matter of financial leasing will have to be covered by means of policies against risks susceptible to affect them or to destroy them; the 100 percent of the survey ones, conversation that the intangible assets must generate a rent that is major that the cost of financial leasing to say that it is taking advantage the best way; the 96 percent accepts that the administration of the intangible assets is an excellent concept for the company, since not only talks about to administer the work force, nor tries to focus in the control of the cost of the product or service, but looks for the increase of the value and the benefits; the 90 percent accepts that it is suitable that the companies every day obtain but active intangible to generate value and do it using an instrument like financial leasing. Within the used methodology it has been considered that the investigation is aplicativa; of the descriptive-explanatory level; it uses the methods descriptive and inductive; the design is the nonexperimental one; the sample was compound percent people; the type of applied sampling is the probabilistic one; the techniques used for the data summary were the surveys; the used instrument was the questionnaire; the following techniques of information analysis were applied: documentary analysis, investigation, conciliation of data, tabulation, understanding of graphs; it was applied the following techniques of data processing: ordering and classification, registry manual, computerized process with Excel and computerized process with SPSS. Of this form it is demonstrated that financial leasing is the instrument of financing for the intangible ones of the companies of which they need to publicitar his products and services.

Key words: Financial Leasing, intangible instrument of financing, assets;  commercial, industrial companies and services.
Presentación
La  investigación titulada: “EL ARRENDAMIENTO FINANCIERO COMO INSTRUMENTO DE APALANCAMIENTO PARA ACTIVOS INTANGIBLES DE LAS EMPRESAS PERUANAS DE PUBLICIDAD, PROPUESTA ACTUAL” para llegar solucionar la problemática y alcanzar el  contraste de  la hipótesis planteada, se ha desarrollado en los siguientes capítulos:

El Capítulo I,  presenta el detalle del planteamiento metodológico aplicado y que constituye la base del trabajo de investigación.

El Capítulo II, contiene el marco teórico de la investigación. Específicamente se refiere a diferentes marcos, como el  jurídico, teórico, conceptual; ético, filosófico y sociológico.
 El Capítulo III, está referido a los resultados de la investigación, para el efecto se presenta la encuesta realizada, la contrastación de la hipótesis; la discusión de los resultados, conclusiones y recomendaciones correspondientes.

Finalmente se presenta la bibliografía y los anexos correspondientes.
PHD. DOMINGO HERNÁNDEZ CELIS
CAPITULO I:

Marco metodológico de la investigación
1.1 DESCRIPCIÓN DE LA REALIDAD PROBLEMÁTICA




De acuerdo con el modelo de investigación el problema se encuentra identificado en la falta de activos intangibles, como diseños y prototipos que permitan a las empresas realizar los comerciales de televisión y/o radio  de sus bienes y servicios.

SÍNTOMAS:

Se ha determinado que las micro, pequeñas, medianas e incluso algunas grandes empresas no disponen de los diseños y prototipos necesarios (activos intangibles), para llevar a cabo la publicidad de sus bienes y servicios (productos) lo que afecta las ventas y por tanto la rentabilidad financiera. 

Dada la fuerte competencia en todas actividades empresariales, el hecho de no tener los recursos para generar un producto publicitario (intangible) que permita publicitar los bienes y servicios, resulta una desventaja empresarial que tiene que solucionarse en el corto plazo.

CAUSA:

Dichas empresas no disponen de los instrumentos de financiación necesarios para dicho fin. La mayoría de empresa destina sus fuentes de financiamiento a la obtención de los activos fijos, como equipos, muebles, etc.; descuidando un rubro como los productos publicitarios que les permitan hacerse conocidos y por tanto ganar mercado. 

Se ha determinado que una de las causas es la falta de a liquidez que les permita obtener dichos intangibles. Los empresarios dicen, si no hay plata no hay nada, necesitamos recursos para nuestros productos publicitarios, queremos solucionar esa parte.

Las entidades financieras no tienen instrumentos explícitos para la adquisición de dichos intangibles. La banca se ha quedado rezagada en este contexto, hoy por hoy es el mundo de los intangibles, todas las entidades deben orientar sus esfuerzos a los intangibles. Los bancos necesitan generar productos financieros para financiar los intangibles de sus clientes. Una buena alternativa constituye generar el arrendamiento financiero para la adquisición de intangibles. 

Una empresa que necesita publicitar sus productos en los medios de comunicación como la televisión, debe contratar los servicios de una agencia publicitaria para realizar su comercial;  pero dicho comercial es un producto publicitario que consta de dirección especializada, producción gráfica y audiovisual, arte final, diseño, creatividad y otros conceptos, hasta tener el comercial, es decir el intangible que ayudará a promocionar los bienes y servicios de las empresas. Dicho intangible, entiéndase el comercial,  cuesta entre $20,000.00 a $50,000.00, que solo pueden pagarlo los grandes anunciadores como Backus, Telefónica, Nestlé, Claro, Coca Cola, etc. estas empresas transnacionales, si tienen el presupuesto para hacer esta inversión; pero empresas de menor envergadura no pueden destinar sus escasos recursos financieros para este tipo de intangible, por tanto necesitan de instrumentos financieros que faciliten sus propósitos.

 PRONOSTICO:

En base a lo indicado,  las empresas  que tienen necesidad de publicitar sus bienes y servicios a través de los medios de comunicación masiva, deben acceder al corto plazo a un arrendamiento financiero para poder financiar la elaboración de un comercial que por su naturaleza es un intangible y de ese modo continuar compitiendo. El arrendamiento financiero será la mejor alternativa de financiamiento para tener dichos intangibles.

De continuar la falta de instrumentos de financiación para los intangibles que necesitan  las empresas; las mismas estarían condenadas abandonar el mercado, porque que al no tener los intangibles necesarios que permita publicitar sus bienes y servicios, estarán perdiendo efectividad, mejora continua y competitividad. 

Incluso ello traerá consecuencias sociales; los funcionarios, directivos y trabajadores podrían ser despedidos de las empresas; el estado captaría menos tributos; no habría la oferta necesaria de bienes y servicios lo que elevaría los precios.

CONTROL DE PRONÓSTICO:

La solución a esta problemática se encuentra en la aplicación de arrendamiento financiero o arrendamiento financiero como instrumento de apalancamiento de los diseños y prototipos (intangibles) que necesitan las empresas para publicitar sus bienes y servicios.

El arrendamiento financiero es un instrumento que se utiliza masivamente en todo el mundo, pero en activos tangibles (activos fijos); aunque en la actualidad hay una corriente extraordinaria de generación de valor a través de los intangibles; por tanto sería muy adecuado que las entidades financieras orienten todos sus esfuerzos a financiar intangibles a través del arrendamiento financiero financiero. 
De concretarse el arrendamiento financiero se revertirá positivamente todos los pronósticos negativos y las empresas serán la solución para varias situaciones, como ser fuente de empleo, ser la base para atender las necesidades de la gente y dar los ingresos que necesita el Estado para atender la salud, justicia, educación y otros.

Tener una fuente de financiamiento significa poder utilizarla en los bienes de capital, como son los intangibles de las empresas; significa que a través de ello la producción, comercialización y la prestación de servicios continuará dándose en las mejores condiciones para las empresas.

1.2 DELIMITACIONES DE LA INVESTIGACIÓN






Esta investigación estuvo delimitada de la siguiente manera.

DELIMITACIÓN ESPACIAL:
El trabajo se desarrolló en las empresas que tienen la necesidad de publicitar sus bienes y servicios a través de los medios de comunicación, pero que no tienen la liquidez necesaria para hacerlo. 

DELIMITACIÓN TEMPORAL:
Esta  investigación es de actualidad y de proyección a mediano plazo.

DELIMITACIÓN SOCIAL

Se estableció relaciones con directivos y funcionarios que toman decisiones de financiamiento e inversiones en sus empresas.

DELIMITACIÓN TEÓRICA:
El trabajo se ha desarrollado en base a las teorías sobre:

1) Leasing o arrendamiento financiero
2) Activos intangibles

3) Empresas comerciales, industriales y servicios.

1.3 PROBLEMAS DE LA INVESTIGACIÓN 






PROBLEMA PRINCIPAL
:







¿De qué manera el arrendamiento financiero puede convertirse en el mejor instrumento de financiación de los activos intangibles de las empresas? 
PROBLEMAS SECUNDARIOS: 







1) ¿Qué formalidades legales, financieras, tributarias y contables tienen que cumplirse para que los activos intangibles obtenidos mediante arrendamiento financiero constituyan bienes de capital de las empresas?

2) ¿Qué deben hacer las empresas para que el costo financiero del arrendamiento financiero utilizado para obtener activos intangibles, afecte lo menos posible sobre la rentabilidad de las empresas?

1.4 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN 


OBJETIVO GENERAL:









Determinar la manera que el arrendamiento financiero puede convertirse en el mejor instrumento de financiación de los activos intangibles de las empresas.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 








1) Identificar las formalidades legales, financieras, tributarias y contables que tienen que cumplirse para que los activos intangibles obtenidos mediante arrendamiento financiero constituyan bienes de capital de las empresas.

2) Establecer lo que deben hacer las empresas para que el costo financiero del arrendamiento financiero utilizado para obtener activos intangibles, afecte lo menos posible la rentabilidad de las empresas

1.5 JUSTIFICACIÓN E IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACION


1.5.1. JUSTIFICACIÓN METODOLÓGICA

En este trabajo en primer lugar se ha identificado la problemática existente en la falta de posibilidades de obtener intangibles como los comerciales publicitarios que faciliten la publicidad de los bienes y servicios de las empresas, sobre dicha problemática se han formulado las posibles soluciones a través de las hipótesis; luego se ha establecido los propósitos que persigue el trabajo por intermedio de los objetivos. Todos estos elementos se han formado en base a las variables e indicadores de la investigación. Todo lo anterior tiene el sustento en una metodología de investigación que identifica el tipo, nivel y diseño de investigación, la población y muestra a aplicar; así como también las técnicas e instrumentos para recopilar, analizar e interpretar la información.

1.5.2. JUSTIFICACIÓN TEÓRICA

Los intangibles ha cobrando importancia en los últimos años, ya que representan una parte importante del valor de las empresas. Por eso las empresas actualmente están abocadas a la compra y/o generación de intangibles. En este trabajo la referencia a intangibles está orientada a disponer de los diseños y prototipos para publicitar los productos y servicios de las empresas, es decir a la generación de sus comerciales de televisión y radio. Pero dado el alto costo que significa esto, necesitan de las fuentes de financiamiento mas adecuadas como el Arrendamiento financiero .

Mediante el contrato de Arrendamiento financiero , la empresa arrendadora, banco o sociedad de arrendamiento financiero, adquiere de un tercero determinados bienes que otra empresa ha elegido con anterioridad, habiéndose acordado previamente el precio y la forma de pago. La empresa arrendadora entrega el bien para su uso durante un tiempo establecido, llamado periodo irrevocable, que generalmente coincide con la vida útil probable del activo, siendo todos los gastos, seguros y riesgos por cuenta del arrendatario.

Un arrendamiento financiero o arrendamiento financiero es un compromiso entre el arrendador y el arrendatario, bajo el cual el arrendatario efectúa pagos de arrendamiento durante un período de tiempo específico en contraprestación por la utilización del activo alquilado. El arrendamiento puede ser cancelado solamente si el arrendador y el arrendatario están de acuerdo con la cancelación. Si el activo es equipo, la duración del arrendamiento generalmente será igual a por lo menos la mitad de la vida útil esperada del activo. Los arrendamientos de bienes raíces a menudo se extienden por veinte o más años, pero no obstante, pueden abarcar solamente una pequeña fracción de la vida esperada de la estructura. El mantenimiento u otros servicios generalmente no los suministra el arrendatario bajo un arrendamiento financiero, aunque esto está sujeto al convenio particular.

El arrendamiento financiero es una operación efectuada por sociedades especializadas, que, a petición de sus clientes, compran bienes y equipos y los ponen a disposición de las firmas peticionarias, en forma de arrendamiento, ligado a condiciones especiales y a pagos convenidos. El leasing tiene en la actualidad mundial diferentes formas, como el arrendamiento financiero ó leasing tradicional (Full Pay-Out Leasing) que es el contrato por el cual el arrendatario se obliga a pagar ciertas cantidades al arrendador. Este último se compromete a poner a la disposición del arrendatario un material conforme a las indicaciones y deseos de éste. Los pagos, cuyo importe ha sido objeto de un acuerdo, son escalonados en un período convenido, que es de la vida económica del bien, además, la opción de compra del material debe ser dada al arrendatario, después de éste período convenido. Por otro lado, el leasing operacional es preferentemente practicado por los fabricantes, distribuidores ó importadores de bienes de capital. 

1.5.3. JUSTIFICACIÓN PRÁCTICA

Este trabajo puede ser aplicado en las empresas que necesitan publicitar sus bienes y servicios y no disponen de otras fuentes de financiamiento. A través del arrendamiento financiero financiero, obtendrán sus diseños y prototipos publicitarios, pagarán costos razonables y tendrán la ventaja de no haber sacrificado su patrimonio para ello.

1.5.4. IMPORTANCIA
La importancia está dada por el hecho de aportar ideas sobre decisiones de financiamiento, decisiones de inversión y decisiones sobre rentabilidad. Las decisiones de financiamiento incluyen la búsqueda de fuente de financiamiento, como el Arrendamiento financiero , para poder utilizarlo en las inversiones que necesitan las empresas. Las decisiones de inversión están relacionadas con la composición de los bienes y derechos para el corto y largo plazo. Cuando las empresas tienen el financiamiento, concretan las inversiones y sobre esa base obtienen la rentabilidad. 

Este trabajo ha permitido plasmar el proceso de investigación científica, los conocimientos y experiencia profesional.

1.6 HIPÓTESIS  Y MATRIZ DE LA INVESTIGACIÓN


HIPÓTESIS PRINCIPAL:









El arrendamiento financiero influye directamente en el incremento de los activos intangibles de las empresas

HIPÓTESIS ESPECÍFICAS: 








1) Cumplir las formalidades legales, financieras, tributarias y contables para que los activos intangibles obtenidos mediante arrendamiento financiero incrementen bienes de capital de las empresas.
2) El costo financiero del arrendamiento financiero utilizado para obtener activos intangibles afecta en menor grado la rentabilidad de las empresas.
MATRIZ TRIPARTITA DE DATOS:
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1.7 METODOLOGÍA


1.7.1. TIPO DE INVESTIGACIÓN







Esta investigación es aplicativa. Aunque todos los aspectos son teorizados, sin embargo pueden ser aplicados por las empresas que necesitan publicitar sus bienes y servicios y no disponen de fuentes de financiamiento.

1.7.2. NIVEL DE INVESTIGACIÓN








La investigación es descriptiva-explicativa, por cuanto se describe el arrendamiento financiero como instrumento de apalancamiento de las empresas; también se describe los activos intangibles (comerciales publicitarios) de las empresas; luego se  explica la forma como el Arrendamiento financiero , como instrumento de financiación, facilita la obtención de activos  intangibles. 

1.7.3. MÉTODOS DE INVESTIGACIÓN






En esta investigación se utilizó los siguientes métodos:
Descriptivo.- Para especificar todos los aspectos relacionados con el arrendamiento financiero y los activos intangibles de las empresas que necesitan publicitar sus bienes y servicios.

Inductivo.- Para inferir que el arrendamiento financiero es el mejor instrumento de financiación de los activos intangibles de las empresas que necesitan publicitar sus bienes y servicios y no cuentan con fuentes de financiamiento. También se inferirá los resultados de la muestra en la población.

Deductivo. – Para sacar las conclusiones del trabajo realizado.

1.7.4. DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN







El diseño ha sido la estrategia que se desarrolló para obtener la información que ha requerido la investigación. 
El diseño aplicado es el No Experimental, Transeccional o transversal, Descriptivo, Correlacional-causal. 
El diseño No Experimental se realizó sin manipular deliberadamente variables. En este diseño se observaron los fenómenos tal y como se dieron en su contexto natural, para después analizarlos. 
El diseño de investigación Transeccional o transversal consistió en la recolección de datos. Su propósito fue describir las variables y analizar su incidencia e interrelación en un momento dado. 
El diseño transeccional descriptivo que se aplicó en el trabajo, tuvo como objetivo indagar la incidencia y los valores en que se manifestaron las variables de la investigación. 
El diseño de investigación Transeccional correlativo-causal sirvió para relacionar entre dos o más categorías, conceptos o variables en un momento determinado. Se trató también de descripciones, pero no de categorías, conceptos, objetos ni variables individuales, sino de sus relaciones, puramente correlacionales o relaciones causales. 
1.7.5. POBLACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN





La población de la investigación estuvo conformada por personal de directivos y funcionarios de empresas comerciales, industriales y de servicios de Lima Metropolitana que necesitan publicitar sus bienes y servicios y no cuentan con las fuentes de financiamiento necesarias. Se ha estableció coordinaciones con 135 personas entre directivos y funcionarios. No se encontró la predisposición de un mayor número, por cuanto tienen un cierto celo cuando se trata de las decisiones de inversión y financiamiento de sus empresas, lo cual tiene lógica por el marco competitivo en cual vivimos.

1.7.6. MUESTRA DE LA INVESTIGACION.

La muestra estuvo compuesta por 100 personas entre directivos y funcionarios de las empresas de comercio, industria y servicios que necesitan financiamiento para publicitar sus bienes y servicios. 
Para definir el tamaño de la muestra se ha utilizado el método probabilístico y aplicado la fórmula generalmente aceptada para poblaciones menores de 100,000. 
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Donde:

	n
	Es el tamaño de la muestra que se va a tomar en cuenta para el trabajo de campo. Es la variable que se desea determinar.

	P y q
	Representan la probabilidad de la población de estar o no incluidas en la muestra. De acuerdo a la doctrina, cuando no se conoce esta probabilidad por estudios estadísticos,  se asume que p y q tienen el valor de 0.5 cada uno.

	Z
	Representa las  unidades de desviación estándar que en la curva normal definen una probabilidad de error= 0.05, lo que  equivale a un intervalo de confianza del  95 % en la estimación de la muestra, por tanto  el valor Z = 1.96

	N
	El total de la población. Este caso 135 personas, considerando solamente aquellas que pueden facilitar información valiosa para la investigación.

	E
	Representa el error estándar de la estimación, de acuerdo a la doctrina, debe ser 0.09 (9.00%) o menos. En este caso se ha tomado 0.05 (5.00%)


Sustituyendo:
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n = 100

1.7.7. TÉCNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCIÓN DE DATOS



Las técnicas utilizadas para la recolección de datos fueron  las siguientes:

1) Encuestas.- Se aplicó al personal de la muestra para obtener sus respuestas en relación con el arrendamiento financiero como instrumento de apalancamiento de los activos intangibles que necesitan las empresas para publicitar sus bienes y servicios.

2) Toma de información.- Se aplicó para tomar información de libros, textos, normas y demás fuentes de información.

3) Análisis documental.-   Se utilizó para evaluar la relevancia de la información que se ha considerado para la investigación.

Los instrumentos utilizados en la investigación fueron los cuestionarios, fichas bibliográficas y Guías de análisis.

1) Cuestionarios.- Este instrumento contenía las preguntas de carácter cerrado por el poco tiempo que disponen los encuestados para responder sobre la investigación. También contenía un cuadro de respuesta con las alternativas correspondientes.

2) Fichas bibliográficas.- Se utilizó para tomar anotaciones de los libros, textos, revistas, normas y de todas las fuentes de información correspondientes.

3) Guías de análisis documental.- Se utilizó como hoja de ruta para disponer de la información que realmente se va a considerar en la investigación.

1.7.8. TÉCNICAS DE ANÁLISIS DE INFORMACIÓN





Se aplicaron las siguientes técnicas:

1) Análisis documental.- Esta técnica permitirá conocer, comprender, analizar e interpretar cada una de las normas, revistas, textos, libros, artículos de Internet  y otras fuentes documentales.

2) Indagación.- Esta técnica facilitó la obtención de datos cualitativos y cuantitativos de cierto nivel de razonabilidad.

3) Conciliación de datos.- Los datos de algunos autores fueron conciliados con otras fuentes, para que sean tomados en cuenta.

4) Tabulación  de cuadros con cantidades y porcentajes.- La información cuantitativa ha sido ordenada en cuadros que indican conceptos, cantidades, porcentajes y otros detalles de utilidad para la investigación.
5) Comprensión  de gráficos.- Se utilizó los gráficos para presentar información y para comprender la evolución de la información entre periodos, entre elementos y otros aspectos. 

1.7.9. TÉCNICAS DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACIÓN



Se aplicó las siguientes técnicas de procesamiento de datos:  

1) Ordenamiento y clasificación.- Se aplicó para tratar la información cualitativa y cuantitativa en forma ordenada, de modo de interpretarla y sacarle el máximo provecho.

2) Registro manual.- Se aplicó para digitar la información de las diferentes fuentes.

3) Proceso computarizado con Excel.- Para determinar diversos cálculos matemáticos y estadísticos de utilidad para la investigación.

4) Proceso computarizado con SPSS.- Para digitar, procesar y analizar datos de las empresas y determinar indicadores promedios, de asociación y otros. Para contrastar la hipótesis de la investigación
CAPITULO II:

Marco teórico y conceptual de la investigación
2.1. ANTECEDENTES TEÓRICOS DE LA INVESTIGACION
Se han determinado los siguientes trabajos que de alguna forma tienen alguna relación con la investigación llevada a cabo.

Ramírez García, Viviana (2007) Tesis: “Las fuentes de financiamiento y su incidencia en las decisiones sobre inversiones empresariales“. Presentada para optar el Grado de Maestro en Finanzas en la Universidad Autónoma de México. La autora presenta las diferentes fuentes que pueden utilizar las empresas, luego las relaciona con las inversiones en capital de trabajo y bienes de capital y establecer cuales son las permiten el mejor beneficio en relación con el costo que tienen. Se establece una mención especial a las inversiones en intangibles, lo cual facilitará el desarrollo de la investigación.

Rojas Guerrero, Ruth Odila (2007) Tesis: “Los instrumentos financieros en la gestión óptima de las empresas“. Trabajo presentado para optar el Grado de Maestro en Finanzas en la Universidad Nacional Federico Villarreal. Se identifica los instrumentos financieros y la forma como facilitan la gestión óptima de los recursos humanos, materiales y financieros de las empresas. Dentro de dichos instrumentos se encuentra el leasing o arrendamiento financiero; por tanto este trabajo será de utilidad para desarrollar la investigación.

Escobar Córdova, Gladys (2008) Tesis: “La administración Financiera en el logro de los planes estratégicos de las empresas“. Trabajo presentado para optar el Grado de Maestro en Finanzas en la Universidad Nacional Federico Villarreal. En este trabajo la autora analiza la forma como las decisiones financieras de financiamiento, inversión y dividendos, facilita el logro de las metas, objetivos y misión contenida en los planes estratégicos de las empresas. Será de utilidad comprender el marco general de la administración financiera, por cuanto el arrendamiento financiero está en el marco de las decisiones financieras; los activos intangibles, están en el marco de las decisiones sobre inversión; y los dividendos son parte de la rentabilidad que persiguen las empresas; por tanto se aprovechara este material para desarrollar la investigación.

Zambrano Calle, Abraham José (2005) Tesis: “La gestión financiera y el desarrollo de las empresas”; presentada para optar el Grado Académico de maestro en Finanzas en la Universidad Nacional Federico Villarreal. En dicho trabajo se analiza la gestión de las diversas fuentes de financiamiento, entre ellas el leasing o arrendamiento financiero y luego se relaciona con la obtención de bienes de capital tangibles e intangibles; todo lo cual no tiene otro propósito que el de desarrollar a las empresas.

Rojas Villanueva, José Domingo (2006) Tesis: “Las fuentes de financiamiento y la competitividad empresarial”; presentada para optar el Grado de Magister en Finanzas en la Universidad Autónoma de México. En dicho trabajo se evalúa la economía, eficiencia, efectividad, productividad y competitividad de las empresas para identificar la problemática correspondiente y luego se presenta la solución a través de las fuentes de financiamiento. De hecho será de utilidad para el desarrollo de la investigación por cuanto dentro de las fuentes de financiamiento esta el arrendamiento financiero y con el uso de los intangibles se busca sacar el máximo provecho hasta lograr la competitividad.

Hernández Fernández, Maritere (2005) Tesis: “Decisiones financieras para el desarrollo de las empresas mexicanas “. Tesis presentada para optar el Grado de Magister en  Finanzas en la Universidad Autónoma de México. La autora describe un conjunto de decisiones de financiamiento, que permiten realizar las inversiones que necesitan  las empresas para desarrollarse en el marco de un mercado competitivo; dentro de dichas inversiones están los intangibles y la utilidad que pueden dar a las empresas.

Castillo Heredia, Gustavo (2007) Tesis: “Decisiones financieras efectivas para el desarrollo empresarial”. Presentada para optar el Grado de Maestro en Finanzas en la Universidad Nacional Federico Villarreal. En dicho trabajo de investigación el autor describe la forma como las decisiones financieras, en la medida que sean efectivas, contribuyen al mejoramiento continuo, productividad, competitividad y desarrollo de las empresas del sector comercio, industria y servicios, todo esto en el marco de la economía social de mercado o de libre competencia;

Mendoza Torres, Ana María (2007) Tesis: “Gestión financiera estratégica para la competitividad de las empresas del sector comercio“. Presentada  para optar el Grado de Maestro en Contabilidad en la mención de Contabilidad de Gestión en la Universidad Nacional Mayor de San Marcos. En este trabajo, la autora presenta a la gestión efectiva de las inversiones y el financiamiento como la solución para que las empresas del sector comercio obtengan eficiencia, eficacia, economía; productividad, mejoramiento continuo y competitividad en los sub-sectores en los cuales llevan a cabo sus actividades empresariales.

2.2. MARCO JURÍDICO DE LA INVESTIGACION

La primera mención oficial del arrendamiento financiero en nuestro país se realizó a través del Decreto Ley 22738 del 23 Octubre de 1979 bajo la denominación de Arrendamiento Financiero. Este dispositivo modificó las normas contenidas en el Decreto Lev 18957 el 17 de Setiembre de 1971 que regulaba las actividades de las empresas financieras facultando al mismo tiempo a estas instituciones a adquirir inmuebles, maquinarias, equipos y vehículos destinados a este tipo de operaciones. 

El 12 de junio de 1981 se dictó el Decreto Legislativo 212 estableciendo que el arrendamiento financiero, podía ser realizada además de las empresas financieras por otras empresas debidamente autorizadas por la Superintendencia de Banca y Seguros. Al año siguiente, mediante D.S. 097/82EFC se reglamentó esta ley y con el, la actividad de las empresas de arrendamiento financiero domiciliadas o no en el país. Se fijó igualmente los montos mínimos de capital pagado y los máximos de endeudamiento en el país, se facultó también a la Superintendencia de Banca y Seguros a autorizar la creación de empresas de arrendamiento financiero y la regulación a cargo del Banco Central de Reserva. Dos años después, el ejecutivo aprovechando la delegación de facultades otorgadas por el Congreso para legislar sobre materias específicas incluyó el arrendamiento financiero como parte del programa de reactivación del aparato productivo y de la economía nacional.  En efecto el 09 de Julio de 1984 se promulgó el Decreto Legislativo Nro. 299 reglamentado por el DS. 559/84 EFC el 28 de setiembre del mismo año en el cual se define el arrendamiento financiero, sus características así como el tratamiento tributario aplicable. 

CÓDIGO CIVIL:

Según esta norma, por la compraventa el vendedor se obliga a transferir la propiedad de un bien al comprador y este a pagar su precio en dinero. Los gastos de entrega son de cargo del vendedor y los gastos de transporte a un lugar diferente del de cumplimiento son de cargo del comprador, salvo pacto distinto. Si el precio de una transferencia se fija parte en dinero y parte en otro bien, se calificara el contrato de acuerdo con la intención manifiesta de los contratantes, independientemente de la denominación que se le de. Si no consta la intención de las partes, el contrato es de permuta cuando el valor del bien es igual o excede al del dinero; y de compraventa, si es menor. Pueden venderse los bienes existentes o que puedan existir, siempre que sean determinados o susceptibles de determinación y cuya enajenación no este prohibida por la ley.

En la venta de un bien que ambas partes saben que es futuro, el contrato esta sujeto a la condición suspensiva de que llegue a tener existencia. Si el comprador asume el riesgo de la cuantía y calidad del bien futuro, el contrato queda igualmente sujeto a la condición suspensiva de que llegue a tener existencia. Empero, si el bien llega a existir, el contrato producirá desde ese momento todos sus efectos, cualquiera sea su cuantía y calidad, y el comprador debe pagar íntegramente el precio. Es valida la compraventa cuando se confía la determinación del precio a un tercero. Es también valida la compraventa si se conviene que el precio sea el que tuviere el bien en bolsa o mercado, en determinado lugar y día. Es lícito que las partes fijen el precio con sujeción a intereses compensatorios y moratorios. En la compraventa de bienes que el vendedor vende habitualmente, si las partes no han determinado el precio ni han convenido el modo de determinarlo, rige el precio normalmente establecido por el vendedor. Si se trata de bienes que tienen precio de bolsa o de mercado, se presume, a falta de indicación expresa sobre el precio, que rige el de lugar en que debe realizarse la entrega.

DECRETO LEGISLATIVO Nº 299:

De acuerdo con esta norma, arrendamiento financiero el contrato mercantil que tiene por objeto la locación de bienes muebles o inmuebles por una empresa locadora para el uso por la arrendataria, mediante pago de cuotas periódicas y con opción a favor de la arrendataria de comprar dichos bienes por un valor pactado. Cuando la locadora esté domiciliada en el país deberá necesariamente  ser una empresa bancaria, financiera o cualquier  otra empresa autorizada por la  Superintendencia de Banca y Seguros, para operar  de acuerdo a  Ley.  Las obligaciones y derechos de la locadora y de la arrendataria, y por  lo tanto la vigencia del contrato, se inician desde el momento en que la locadora efectúe el  desembolso total o parcial para la adquisición de los bienes especificados por la arrendataria o a partir de la entrega total o parcial de dichos bienes a la arrendataria lo que ocurra primero. Los bienes materia de arrendamiento financiero, deberán ser plenamente identificados. La locadora mantendrá la propiedad de dichos bienes hasta la  fecha en que surta efecto la opción de compra ejercida por la arrendataria por el valor  pactado. El contrato de arrendamiento financiero otorga a la arrendataria el derecho al uso de los bienes en lugar, forma y demás condiciones estipuladas en el mismo. Es derecho irrenunciable de la arrendataria señalar las especificaciones de los bienes materia del contrato y el proveedor de los mismos siendo de su exclusiva  responsabilidad que dichos bienes sean los adecuados al uso que quiera darles, lo que  deberá constar en el contrato. La locadora no responde por los vicios y daños de los bienes correspondiendo a la  arrendataria el ejercicio de las acciones pertinentes contra el proveedor. Los bienes materia de arrendamiento financiero deberán ser cubiertos mediante pólizas contra riesgos susceptibles de afectarlos o destruirlos. Es derecho irrenunciable de la locadora fijar las condiciones mínimas de dicho seguro. La arrendataria es responsable del daño que pueda causar el bien, desde el momento que  lo recibe de la locadora. El plazo del contrato de arrendamiento financiero será fijado por las partes, las que podrán pactar penalidades por el incumplimiento del mismo. La opción de compra de la arrendatario  tendrá obligatoriamente validez por toda la  duración del contrato y podrá ser ejercida en cualquier momento hasta el vencimiento del plazo contractual. El ejercicio de la opción no podrá surtir sus efectos antes de la fecha pactada contractualmente. Este plazo no está sometido a las limitaciones del derecho común. El contrato de arrendamiento financiero se celebrará mediante escritura pública, la cual podrá inscribirse, a pedido de la locadora, en la ficha o partida  donde se encuentre inscrita la arrendataria. Las cuotas periódicas a abonarse por la arrendataria podrán ser pactadas en moneda nacional o en moneda extranjera y ser fijas o variables y reajustables. Sin perjuicio de los correspondientes intereses, en el contrato se podrán pactar  penalidades por mora en el pago de cuotas. La falta de pago de dos o más cuotas consecutivas, o el retraso de pago en más de dos meses, facultará a la locadora, a rescindir el contrato. El contrato de arrendamiento financiero tiene mérito ejecutivo. El cumplimiento de las obligaciones derivadas del mismo incluyendo la realización de las  garantías otorgadas y su rescisión se tramitarán con arreglo a las normas del juicio  ejecutivo. Los bienes dados en arrendamiento no son susceptibles de embargo, afectación ni gravamen por mandato administrativo o judicial en contra del arrendatario. El Juez  deberá  dejar sin efecto cualquier medida precautoria que se hubiese  trabado sobre estos bienes por el solo mérito de la presentación del testimonio de la  escritura pública de arrendamiento financiero. No se admitirá recurso alguno en tanto no se libere el bien y éste sea entregado a la locadora. Asiste a la locadora el derecho de exigir la inmediata restitución del  bien materia de arrendamiento financiero, cuando la arrendataria haya incurrido en una  causal de rescisión prevista en el contrato. Al sólo pedido de la locadora el derecho de exigir la inmediata restitución del bien materia de arrendamiento financiero, cuando la arrendataria haya incurrido en una causal de  rescisión prevista en el contrato. Al sólo pedido de la locadora, señalando la causal de rescisión, recaudado con el  testimonio de la escritura pública de arrendamiento financiero, el Juez de turno requerirá a  la arrendataria la entrega del bien al segundo día de notificado. El Juez  podrá aplicar el apremio de detención del responsable o disponer  la extracción del bien del lugar en que se encuentre, sin admitir recurso alguno. La arrendataria que se considere afectada con tal medida podrá cuestionar en la vía correspondiente el derecho de la locadora a la rescisión del contrato y exigir la  indemnización correspondiente. La arrendataria, respecto de los bienes que posea en arrendamiento financiero con empresas dedicadas a esta actividad establecidas en el país, gozará para los efectos de sus relaciones contractuales de derecho privado y las empresas sometidas a regímenes especiales, de los derechos y ventajas como si tuviera y/o constitución de gravámenes sobre los mismos. Para financiar sus operaciones de arrendamiento financiero, las  locadoras tendrán acceso a los fondos promocionales establecidos o que establezcan en el  futuro el Banco Central de Reserva del  Perú o cualquier otra institución de crédito, así como las líneas de intermediación actuales o futuras, provenientes de instituciones financieras del país o del exterior.      Para ellos, el arrendatario deberá cumplir con los requisitos para ser calificado como beneficiario de esos fondos, salvo el relativo al denominado aporte propio, que de ser exigible, deberá ser financiado por la locadora. 

Según el Decreto Legislativo No. 299, en caso que la arrendataria goce de un régimen especial de  desgravación o exoneración, total o parcial, de derechos de importación o exoneración, total  o parcial, de derechos de importación y otros tributos a la importación y/o adquisición local, incluyéndose el Impuesto General a las Ventas y Selectivo al Consumo u otros que los sustituyan, tal régimen especial será aplicable a los bienes que importe  o adquiera localmente la locadora y que estén destinados al uso por la arrendataria. No se perderá  dichos beneficios, cuando la locadora transfiera los bienes a la arrendataria o los venda o  dé en arrendamiento financiero a cualquier otra empresa que goce de igual o mayor grado  de desgravación o exoneración, o cuando los transfiera a terceros luego de 5 años de su adquisición. En caso que el adquiriente o arrendatario goce de menor grado de beneficio fiscal y la transferencia tuvieran lugar antes de transcurrido dicho plazo, la locadora deberá pagar los tributos que resulten por la diferencia, más los recargos o intereses de ley. 

Los ingresos derivados del arrendamiento financiero de bienes cuya adquisición no ha estado afecta al Impuesto General a las Ventas, no resultarán gravados con dicho tributo.      Tampoco están gravados con Impuesto General a las Ventas, los ingresos derivados de contratos de arrendamiento financiero de bienes utilizados por la arrendataria exclusivamente para la producción de bienes cuya venta no esté gravada con el Impuesto  General a las Ventas, o a la prestación de servicios desgravados de dicho tributo. En caso que el bien objeto de arrendamiento financiero sea utilizado en operaciones  gravadas y no gravadas o para la producción simultánea de bienes cuya venta está gravada y desgravada del Impuesto General a las Ventas, el crédito tributario se aplicará de acuerdo a las normas pertinentes. 

Para efectos tributarios, los bienes objeto de arrendamiento financiero se consideran activo fijo del arrendatario y se registrarán contablemente de acuerdo a las Normas Internacionales de Contabilidad. La depreciación se efectuará conforme a lo establecido en la Ley del Impuesto a la Renta. Excepcionalmente se podrá aplicar como tasa de depreciación máxima anual aquella que se determine de manera lineal en función a la cantidad de años que comprende el contrato, siempre que éste reúna las siguientes características: 1. Su objeto exclusivo debe consistir en la cesión en uso de bienes muebles o inmuebles, que cumplan con el requisito de ser considerados costo o gasto para efectos de la Ley del Impuesto a la Renta; 2. El arrendatario debe utilizar los bienes arrendados exclusivamente en el desarrollo de su actividad empresarial; 3. Su duración mínima ha de ser de dos (2) o de cinco (5) años, según tengan por objeto bienes muebles o inmuebles, respectivamente. Este plazo podrá ser variado por decreto supremo; 4. La opción de compra sólo podrá ser ejercitada al término del contrato. Si en el transcurso del contrato se incumpliera con alguno de los requisitos señalados en el párrafo anterior, el arrendatario deberá rectificar sus declaraciones juradas anuales del Impuesto a la Renta y reintegrar el impuesto correspondiente más el interés moratorio, sin sanciones. La resolución del contrato por falta de pago no originará la obligación de reintegrar el impuesto ni rectificar las declaraciones juradas antes mencionadas. El arrendador considerará la operación de arrendamiento financiero como una colocación de acuerdo a las normas contables pertinentes. En los casos en que el bien cuyo uso se cede haya sido objeto de una previa transmisión, directa o indirecta, por parte del cesionario al cedente, el cesionario debe continuar depreciando ese bien en las mismas condiciones y sobre el mismo valor anterior a la transmisión.
Para la determinación de la renta imponible, las cuotas periódicas de  arrendamiento financiero constituyen renta para la locadora  y gasto deducible para la  arrendataria. Los gastos de reparación, mantenimiento y seguros, son igualmente deducibles  para la arrendataria  en el ejercicio gravable en que se devenguen. La arrendataria que se beneficie con un programa de reinversión aprobado podrá cumplirlo total o parcialmente mediante arrendamiento financiero, a cuyo efecto, el monto de la reinversión será el precio pagado por la locadora al adquirir el bien, gozando la arrendataria del beneficio tributario que conceden las normas legales de  reinversión en el momento de entrada en vigencia del contrato de arrendamiento financiero. Este beneficio se perderá si la arrendataria no ejerce la opción de compra, en cuyo caso  deberá abonar el impuesto, moras e intereses correspondientes.     Los Programas de Reinversión podrán ejecutarse mediante la aplicación de utilidades de la propia empresa, de terceros, o mediante arrendamiento financiero. En ningún caso el beneficio tributario podrá utilizarse en forma superpuesta.

La locadora puede emitir, previa autorización de la Comisión Nacional Supervisora de Empresas y Valores, Bonos de Arrendamiento Financiero, nominativos o al portador, destinados al financiamiento de operaciones de  arrendamiento  financiero. Tales bonos quedan regulados exclusivamente por las normas. La escritura pública de emisión de bonos podrá consignar las características de las operaciones a ser financiadas, la descripción de los bienes objeto de las mismas y la  afectación específica de estos en garantía de la emisión en su caso. Dichos Bonos podrán tener rendimiento fijo o variable, incluyendo la posibilidad de participar en los resultados de la entidad emisora. Podrán ser emitidos bajo la par y ser  inscritos en la  Bolsa de Valores y deberán ser a plazo no menor de 3 años.

Los intereses que devenguen y/o el reajuste de capital están exonerados del Impuesto a la Renta. El interés y/o el reajuste de capital no excederán el límite máximo fijado por el Banco Central de Reserva del Perú para operaciones pasivas. 
El pago por participación en los resultados de la entidad emisora en su caso, será gasto  deducible para la locadora e ingreso gravado para el bonista

LEY No 26702-LEY GENERAL DEL SISTEMA FINANCIERO Y DEL SISTEMA DE SEGUROS,  ORGÁNICA DE LA SUPERINTENDENCIA DE BANCA Y SEGUROS Y AFP:

Según el Artículo 221º.- Operaciones y servicios. Las empresas financieras, entre otras,  podrán realizar las siguientes operaciones y servicios: “14.
Emitir y colocar bonos, en moneda nacional o extranjera, incluidos los ordinarios, los convertibles, los de arrendamiento financiero, y los subordinados de diversos tipos y en diversas monedas, así como pagarés, certificados de depósito negociables o no negociables, y demás instrumentos representativos de obligaciones, siempre que sean de su propia emisión”… “35. Realizar operaciones de arrendamiento financiero”. 

NORMA INTERNACIONAL DE CONTABILIDAD -17: ARRENDAMIENTOS:
El objetivo de esta Norma es el de prescribir, para arrendatarios y arrendadores, las políticas contables adecuadas para contabilizar y revelar la información relativa a los arrendamientos.

De acuerdo con la norma, Arrendamiento es un acuerdo por el que el arrendador cede al arrendatario, a cambio de percibir una suma única de dinero, o una serie de pagos o cuotas, el derecho a utilizar un activo durante un periodo de tiempo determinado.

Arrendamiento financiero es un tipo de arrendamiento en el que se transfieren sustancialmente todos los riesgos y ventajas inherentes a la propiedad del activo. La propiedad del mismo, en su caso, puede o no ser transferida.

Arrendamiento operativo es cualquier acuerdo de arrendamiento distinto al arrendamiento financiero.

Inicio del arrendamiento es la fecha más temprana entre la del acuerdo del arrendamiento y la fecha en que se comprometen las partes en relación con las principales estipulaciones del mismo. En esta fecha: (a) se clasificará el arrendamiento como operativo o como financiero; y, (b) en el caso de tratarse de un arrendamiento financiero, se determinarán los importes que se reconocerán al comienzo del plazo de arrendamiento. El comienzo del plazo del arrendamiento es la fecha a partir de la cual el arrendatario tiene el derecho de utilizar el activo arrendado. Es la fecha del reconocimiento inicial del arrendamiento (es decir, del reconocimiento de activos, pasivos, ingresos o gastos derivados del arrendamiento, según proceda).

Plazo del arrendamiento es el periodo no revocable por el cual el arrendatario ha contratado el arrendamiento del activo, junto con cualquier periodo adicional en el que éste tenga derecho a continuar con el arrendamiento, con o sin pago adicional, siempre que al inicio del arrendamiento se tenga la certeza razonable de que el arrendatario ejercitará tal opción.

Pagos mínimos por el arrendamiento son los pagos que se requieren o pueden requerírsele al arrendatario durante el plazo del arrendamiento, excluyendo tanto las cuotas de carácter contingente como los costos de los servicios y los impuestos que ha de pagar el arrendador y le hayan de ser reembolsados.

Valor razonable es el importe por el que puede ser intercambiado un activo, o cancelado un pasivo, entre partes interesadas y debidamente informadas, en una transacción realizada en condiciones de independencia mutua.

Vida económica es: (a) el periodo durante el cual se espera que un activo sea utilizable económicamente, por parte de uno o más usuarios; o, (b) la cantidad de unidades de producción o similares que se espera obtener del activo por parte de uno o más usuarios.

Vida útil es el periodo de tiempo estimado que se extiende, desde el inicio del plazo del arrendamiento, pero sin estar limitado por éste, a lo largo del cual la entidad espera consumir los beneficios económicos incorporados al activo arrendado.

Valor residual garantizado es: (a) para el arrendatario, la parte del valor residual que ha sido garantizada por él mismo o por una parte vinculada con él (el importe de la garantía es la cuantía máxima que podrían, en cualquier caso, tener que pagar); y, (b) para el arrendador, la parte del valor residual que ha sido garantizada por el arrendatario o por una parte no vinculada con el arrendador, y que sea financieramente capaz de atender las obligaciones derivadas de la garantía prestada.

Valor residual no garantizado es la parte del valor residual del activo arrendado, cuya realización por parte del arrendador no está asegurada o bien queda garantizada exclusivamente por una parte vinculada con el arrendador.

Costos directos iniciales son los costos incrementales directamente imputables a la negociación y contratación de un arrendamiento, salvo si tales costos han sido incurridos por un arrendador que sea a la vez fabricante o distribuidor.

Inversión bruta en el arrendamiento es la suma de: (a) los pagos mínimos a recibir por el arrendamiento financiero, y, (b) cualquier valor residual no garantizado que corresponda al arrendador.

Inversión neta en el arrendamiento es la inversión bruta del arrendamiento descontada a la tasa de interés implícita en el arrendamiento.

Ingresos financieros no devengados son la diferencia entre: (a) la inversión bruta en el arrendamiento; y, (b) la inversión neta en el arrendamiento.

Tasa de interés implícita en el arrendamiento es la tasa de descuento que, al inicio del arrendamiento, produce la igualdad entre el valor presente total de (a) los pagos mínimos por el arrendamiento y (b) el valor residual no garantizado, y la suma de (i) el valor razonable del activo arrendado y (ii) cualquier costo directo inicial del arrendador.

Tasa de interés incremental del endeudamiento del arrendatario es la tasa de interés que el arrendatario habría de pagar en un arrendamiento similar o, si éste no fuera determinable, la tasa en el que incurriría aquél si pidiera prestados, en un plazo y con garantías similares, los fondos necesarios para comprar el activo.

La definición de arrendamiento comprende contratos para el alquiler de activos, que contengan una cláusula en la que se otorgue al que alquila la opción de adquirir la propiedad del activo tras el cumplimiento de las condiciones acordadas. Tales contratos se conocen como contratos de arrendamiento-compra.

Un arrendamiento se clasificará como financiero cuando se transfieran sustancialmente todos los riesgos y ventajas inherentes a la propiedad. Por el contrario, se clasificará como operativo si no se han transferido sustancialmente todos los riesgos y ventajas inherentes a la propiedad.

El que un arrendamiento sea financiero u operativo dependerá de la esencia económica y naturaleza de la transacción, más que de la mera forma del contrato.
Ejemplos de situaciones que, por sí solas o de forma conjunta, normalmente conllevarían la clasificación de un arrendamiento como financiero son: (a) el arrendamiento transfiere la propiedad del activo al arrendatario al finalizar el plazo del arrendamiento; (b) el arrendatario tiene la opción de comprar el activo a un precio que se espera sea suficientemente inferior al valor razonable, en el momento en que la opción sea ejercitable, de modo que, al inicio del arrendamiento, se prevea con razonable certeza que tal opción será ejercida; (c) el plazo del arrendamiento cubre la mayor parte de la vida económica del activo (esta circunstancia opera incluso en caso de que la propiedad no vaya a ser transferida al final de la operación); (d) al inicio del arrendamiento, el valor presente de los pagos mínimos por el arrendamiento es al menos equivalente a la práctica totalidad del valor razonable del activo objeto de la operación; y, (e) los activos arrendados son de una naturaleza tan especializada que sólo el arrendatario tiene la posibilidad de usarlos sin realizar en ellos modificaciones importantes.

2.3. MARCO TEÓRICO DE LA INVESTIGACION
2.3.1. TEORÍAS SOBRE ARRENDAMIENTO FINANCIERO 
Analizando a  Van Horne (2005), l “Leasing” nació en los Estados Unidos de Norte América cuando en 1,920, la compañía Bell Telephone System, ante la cada vez mayor dificultad que se encontraba para colocar sus productos (Teléfonos), decidió alquilar sus teléfonos en vez de venderlos. El éxito que tuvo la operación hizo que esta empresa fuera imitada por otras, entre ellas la Internacional Business Machina (IBM). La practica del leasing, a pesar de haberse introducido rápidamente en el curso de los últimos años, constituye una novedosa y moderna técnica de financiamiento para las empresas nacionales. El arrendamiento financiero o contrato de leasing (de alquiler con derecho de compra) es un contrato mediante el cual, el arrendador traspasa el derecho a usar un bien a cambio del pago de rentas de arrendamiento durante un plazo determinado al término del cual el arrendatario tiene la opción de comprar el bien arrendado pagando un precio determinado, devolverlo ó renovar el contrato. En efecto, vencido el término del contrato, el arrendatario tiene la facultad de adquirir el bien a un precio determinado, que se denomina residual, pues su cálculo viene dado por la diferencia entre el precio originario pagado por el arrendador (más los intereses y gastos) y las cantidades abonadas por el arrendatario al arrendador. Si el arrendatario no ejerce la opción de adquirir el bien, deberá devolverla al arrendador, salvo que el contrato se prorrogue. El Arrendamiento financiero , es todo aquel contrato de arrendamiento de bienes muebles o inmuebles donde, el arrendador (sociedad de Leasing), adquiere un bien para ceder su uso y disfrute, durante un plazo de tiempo determinado contractualmente (normalmente coincide con la vida útil del bien) a un tercero, denominado arrendatario o usuario. El arrendatario a cambio está obligado como contraprestación, a pagar una cantidad periódica (constante o ascendente, y lo suficiente para amortizar el valor de adquisición del bien y los gastos aplicables). El Leasing es una opción para las empresas que no cuentan con el capital de inversión necesario para adquirir un activo fijo que represente una fuerte inversión de dinero utilizándolo como un mecanismo de financiamiento alternativo e innovador frente a un simple crédito bancario ya que en este está inmersa la ventaja de la sesión de uso. Al final del contrato, el arrendatario tiene dos opciones; ejercer la opción de compra del bien por el valor residual (diferencia entre el precio de adquisición inicial que tuvo el arrendador más los gastos e intereses, y las cantidades abonadas por el arrendatario). No ejercer la opción de compra y por tanto devolver el bien al Arrendador.  Respecto a este contrato podemos hacer algunas puntualizaciones importantes: al finalizar el contrato, el arrendador financiero está obligado a ofrecer a su cliente (arrendatario financiero) la posibilidad de adquirir el bien. Esta nota no se comparte con el contrato de renting, aunque pueda tener características similares al leasing. Una persona o empresa necesita un determinado bien, pero no está en condiciones de destinar recursos para su adquisición. Entonces, se comprende con alguna compañía de leasing u otra institución financiera que lo ofrezca, para que ésta, de acuerdo con las especificaciones y requerimientos técnicos dados por el interesado, compre el bien requerido. Luego se lo entrega a la persona para que lo utilice durante un plazo definido, a cambio del pago de una cierta cantidad de dinero, expresada en cuotas periódicas que deben ser siempre iguales o ascendentes. La operación se formaliza a través de un contrato de arrendamiento financiero con opción de compra. Una vez que se cumple el periodo acordado, el cliente o arrendatario puede adquirir el bien, siempre que pague una cuota adicional que suele ser igual a las vencidas anteriormente y con la que se perfecciona la compraventa del bien. Se debe tener presente que el acuerdo entre ambas partes es irrevocable: el bien no puede ser devuelto a la compañía de leasing antes del plazo convenido. La duración contractual para poder acogerse a los beneficios fiscales debe tener un periodo de duración de al menos dos años, en caso de bienes muebles, y de al menos 10 años en caso de bienes inmuebles. Con este sistema es posible obtener casi cualquier equipo o maquinaria. Incluso si se comercializa en el extranjero.

Interpretando a Villacorta (2008),  el leasing en el Perú ha sido normado mediante el Decreto Legislativo Nº 299. El Leasing es un sistema de financiamiento mediante el cual una empresa arrendadora o cualquier empresa autorizada como tal compra para su cliente y a su pedido una maquinaria o activo predeterminado, a cambio de un compromiso de pago en cuotas periódicas por parte del cliente o Empresa arrendataria. Estos pagos se fijan en plazos al cabo de los cuales la empresa arrendadora recupera su inversión con una utilidad adicional. Al concluir el periodo del “Leasing”, la arrendataria tiene tres opciones: i) Adquirir el equipo arrendado por su valor residual, contenido al inicio del contrato; ii) Devolver el equipo arrendado (Usualmente; Maquinarias, Equipos, vehículos); iii) Renovar el contrato por un periodo adicional. Son elementos de una Operación de “Leasing”: i) Arrendador o Propietario (Locador).- Es la Entidad financiera que adquiere el bien indicado por el Cliente; ii) Arrendatario o Usuario (Locatario).-Es el Cliente que utiliza el bien mediante el pago de cuotas periódicas a la sociedad “Leasing”; iii) Proveedor o Fabricante.- Tiene una participación marginal por ser quien abastece el bien y hace el primer contacto con el cliente; iv) Contrato.-Es el documento firmado entre el arrendador (Locador) y arrendatario (Locatario), mediante el cual se concreta la operación. Se especifica las características del bien objeto del arrendamiento financiero así como un plazo y normas que regulan su uso; v) Valor Residual.- Es un porcentaje del valor del bien que puede ser pagado al final del contrato. 

Según Sierralta (20008) son tipos de Leasing:  i) “Leasing” Operativo.-Esta modalidad de “leasing” se da como un contrato de servicios, en bienes que tiene una alta demanda, motivo por el cual puede volverse a arrendar con facilidad. Los Vehículos, Maquinarias, son los bienes preferidos en este tipo de contratos. Lo fundamental radica en la potestad del arrendatario deponer terminar el contrato previo aviso, de acuerdo a las anticipaciones pactadas, ya sea por falta de recursos, obsolescencia del bien, etc. Usualmente, este contrato va ligado a una serie de servicios adicionales, como el mantenimiento, la reparación del Activo Fijo (Maquinarias, Equipos, Vehículos), asistencia técnica, etc. Así, el pago de”Leasing” incluye el uso del bien y la entrega de estos servicios. La mayoría de las veces el contrato es suscrito por un tiempo menor a la vida útil del bien y no se alcanza a recuperar el costo total;  ii) “Leasing” Financiero.-El “Leasing”financiero es aquella operación mediante el cual el usuario que requiere de un determinado bien o equipo, solicita a una entidad Financiera o empresa especializada en “Leasing” que lo adquiera y se lo arriende. Adicionalmente, los contratos “Leasing”reservan al usuario una opción de comprar al finalizar el arriendo, contra el pago del valor residual. Es una forma más de financiamiento, a la cual recurre en reemplazo de otros métodos de financiamiento para obtener el uso del bien. El “Leasing” financiero se distingue del operativo en que el arrendatario no puede cancelar el contrato mediante aviso previo, situación que sí contempla el “Leasing” Operativo.

Según Olivera y Olivera (2008), el Arrendamiento financiero , también conocido como “arrendamiento financiero” o “arrendamiento con opción a compra”, es un contrato mercantil que celebra una empresa locadora (arrendadora) para el uso de un bien mueble o inmueble por la arrendataria, a cambio de pagos periódicos que pueden ser por adelantado o al vencimiento y con opción a favor de la arrendataria para comprar dichos bienes por un valor previamente pactado. Mediante este contrato de Arrendamiento financiero , la empresa arrendadora, banco o sociedad de arrendamiento financiero, adquiere de un tercero determinados bienes que otra empresa ha elegido con anterioridad, habiéndose acordado previamente el precio y la forma de pago. La empresa arrendadora entrega el bien para su uso durante un tiempo establecido, llamado periodo irrevocable, que generalmente coincide con la vida útil probable del activo, siendo todos los gastos, seguros y riesgos por cuenta del arrendatario. Las normas contables del arrendamiento financiero están regidas por la NIC (Norma Internacional de Contabilidad) Nº17 "Tratamiento Contable de los Contratos de Arrendamiento", el FASB (Financial Accounting Standard Borrad) Nº 13 "Contabilización de los Arriendos" y por la ley del Impuesto a la Renta.

Interpretando a Colona (2009), un arrendamiento financiero o arrendamiento financiero es un compromiso entre el arrendador y el arrendatario, bajo el cual el arrendatario efectúa pagos de arrendamiento durante un período de tiempo específico en contraprestación por la utilización del activo alquilado. El arrendamiento puede ser cancelado solamente si el arrendador y el arrendatario están de acuerdo con la cancelación. Si el activo es equipo, la duración del arrendamiento generalmente será igual a por lo menos la mitad de la vida útil esperada del activo. Los arrendamientos de bienes raíces a menudo se extienden por veinte o más años, pero no obstante, pueden abarcar solamente una pequeña fracción de la vida esperada de la estructura. El mantenimiento u otros servicios generalmente no los suministra el arrendatario bajo un arrendamiento financiero, aunque esto está sujeto al convenio particular. Los activos que comúnmente están sujetos a arrendamiento financiero incluyen: bienes raíces, equipo de oficina, equipo médico, vagones de ferrocarril, aviones y equipo de construcción y automóviles. Si el activo alquilado es propiedad raíz, el arrendador puede ser el poseedor de una sola propiedad o una firma comercial, frecuentemente una compañía de seguros. Un equipo de arrendadores es comúnmente una compañía financiera o de arrendamiento o un banco comercial. El procedimiento común para el alquiler de equipo se basa en que la firma arrendadora determine el equipo que se desea alquilar y establezca el precio de compra con el banco, el cual compra el activo y lo alquila a la firma por un alquiler específico que provea un retorno adecuado a la inversión del arrendador. El arrendamiento financiero ordinariamente suministra un medio para el arrendatario de continuar en posesión de la propiedad después de que se venza el arrendamiento inicial. Esto se puede permitir bajo una opción de renovación que le permite al arrendatario obtener un nuevo arrendamiento a un alquiler específico, después de que expire el alquiler inicial. El arrendamiento también puede contener una opción de compra que le da al arrendatario el derecho a comprar el activo por un precio particular a la expiración del arrendamiento. El pago del arrendamiento es una obligación fija del arrendatario y, así como con el interés sobre la deuda, el dejar de efectuar los pagos de alquiler puede dar por resultado una acción de quiebra o insolvencia. Aunque el reclamo del arrendador contra el arrendatario, en caso de quiebra es un poco menos riguroso que la de la mayor parte de los acreedores, asegura reposición del activo alquilado y, al menos, un pago parcial al arrendador de los alquileres aplicables al término restante del arrendamiento. Quizá lo más sobresaliente es que, los arrendamientos involucran un cargo fijo similar al interés, y por consiguiente, las fluctuaciones en el ingreso de la empresa son absorbidas por el arrendatario. En otras palabras, un arrendamiento financiero, como deuda, involucra los beneficios y peligros del apalancamiento. Existen varios beneficios derivados de la utilización de esta figura financiera, donde los más comunes son los siguientes: i) El leasing tiene beneficios fiscales, por el hecho de que el canon de arrendamiento es un gasto deducible en su totalidad, a diferencia de un préstamo bancario, donde sólo se deducen los intereses; ii) Mejora la estructura de su capital, ya que no se refleja como pasivo en los estados financieros y además el financiamiento a través del sistema de arrendamiento financiero cubre el 100% del valor del equipo, lo que permite al arrendatario utilizar su capital para otros fines comerciales; iii) Ayuda a las empresas a diversificar su portafolio de acreedores. Además algunos costos adicionales, como impuestos y otros, pueden ser capitalizados dentro del arrendamiento financiero y amortizados durante el tiempo de duración del contrato; iv) El leasing es también una herramienta que ayuda a obtener tecnología de punta y evitar de esta manera la obsolescencia de equipos, especialmente de los más sofisticados. 

Escobar (2008), indica que el leasing es un financiamiento de mediano plazo practicado por una entidad financiera que a petición de su cliente adquiera el bien de capital, previamente seleccionado por este y el cliente debe abonar a la entidad una suma pre establecida del concepto de alquiler. Es el contrato por el cual una parte, el arrendador se compromete a disposición de la otra del arrendatario un bien expresamente adquirido por el primero conforme a las indicaciones y deseos del segundo, el que se compromete a realizar pagos escalonados, generalmente un plazo similar a la vía económica del bien y teniendo opción de compra sobre el mismo por un valor residual. El leasing es la operación financiera consistente en facilitar la utilización de equipos y maquinarias a quien carece tic capital necesario para su adquisición, merced a  una financiación a largo o mediano plazo coincidente con el termino de amortización del bien en cuestión garantizada con el mismo bien objeto de ella, cuyo dominio se reserva mediante el pago periódico de un alquiler o cano, con la posibilidad de adquirirlo a su conclusión por un valor determinable.  El leasing es un contrato financiamiento en virtud del cual una de las partes, la empresa Leasing, se obliga a adquirir y luego en dar en uso un bien de capital elegido y la otra parte, la empresa usuaria a cambio del pago de una canon como contraprestación por esta durante un determinado plazo contractual que coincide con la vida útil del bien, el cual puede ejercer la opción de compra pagando el valor residual pactado, prorrogar a firmar un nuevo contrato o en su defecto devolver a bien.

Flores (2004-a),  señala que el leasing es una institución que responde a una necesidad de financiación pues permite al empresario satisfacer su necesidad de producción en momentos que requiere un rápido ensanchamiento de su capacidad instalada y no cuenta con los recursos adecuados o teniéndolos es más rentable destinarlos a capital circulante o reservarlos a otras finalidades que invertirlos en activos fijos. El factor que más a facilitado el crecimiento del arrendamiento financiero es el mercado de capitales a medio plazo restringido e inaccesible, pues al ser escasos los recursos de financiamiento esta técnica se convierte en una alternativa rápida, flexible para atender las exigencias de capitalización de la pequeña y mediana empresa. Es un Contrato de alquiler de equipos de una duración determinada, correspondiente a la amortización del bien alquilado, y acompañado de la promesa del arrendador de prorrogar el alquiler por un nuevo período de tiempo, tomar de nuevo el material o venderlo al arrendatario.

  Flores (2004-b), establece que el empresario para atender el ensanchamiento de su unidad productiva puede financiar sus proyectos con recursos propios o recursos ajenos. La utilización de uno y otros dependen: de la situación financiera, de las necesidades de cada empresa. El crédito a corto plazo tiene un término de vencimiento menor de un año y la utiliza el industrial para proveerse de capital de trabajo. Estos préstamos los otorgan los bancos comerciales con los recursos provenientes de los depósitos en cuenta corriente, que por ser exigibles a la vista no pueden comprometer la solvencia y liquidez de los establecimientos de créditos. La financiación a mediano plazo es un crédito cuyo término de amortización es superior de un año e inferior de cinco años y satisface las necesidades del sector industrial de proveerse de maquinarias y equipo cuyo costo no permite su adquisición al contado por comprometer el equipo financiero de la empresa. Estos créditos son otorgados por los bancos financieros o de inversión con recursos que captan mediante depósitos a término o emisión de obligaciones a mediano plazo por guardar una correlación con los programas de inversión que fomenta. La razón que justifica las operaciones de leasing, es que al industrial para el desarrollo del objeto de su empresa lo que le interesa es el uso de la maquinaria y equipo, y no el titulo de propiedad sobre estos bienes. De ahí la importancia de la definición que el Leasing es un método para obtener el uso de un bien por todo o parte de su duración sin tener su propiedad. Generalmente corresponde a bienes muebles como: Equipos de transporte; Vehículos automotores; Equipos de computación; Maquinaria y herramienta de toda clase; Maquinaria para artes gráficas; Equipos de ingeniería; Generadores eléctricos, transformadora plantas, bombas y calderas; Maquinaria eléctrica; Contenedores; Equipos para la industria petrolera y minera; Equipos de oficina. También se extiende a bienes inmuebles como bodegas locales, oficinas, parqueadores y otros. Estos bienes deben ser de uso profesional para ser susceptibles de esta forma de financiación.

Interpretando a Gitman (2006), uno de los principales problemas financieros de la contratación por medio del arrendamiento financiero consiste en la valoración de su costo. Se trata de un contrato por el cual el arrendatario acepta efectuar una serie de pagos al arrendador, pagos que en total exceden el precio de compra del bien adquirido. De un modo general los pagos son escalonados en un periodo equivalente a la vida útil del bien. Durante ese periodo llamado periodo inicial de alquiler, el contrato es irrevocable por las dos partes y el arrendatario esta obligado a continuar pagando los alquileres. El costo es elevado frente a las opciones financieras, los créditos a plazo y la venta a plazos, que ambas tienen un costo similar. Pero en la toma de decisión entre Leasing o créditos a plazos juegan otros factores tales como los efectos de la de depreciación acelerada, oportunidades de préstamos no costosas, rendimientos altos que requiera la sociedad de leasing y bajo riesgo de obsolescencia, esta variables aumentan el atractivo del préstamo. 

Según el Informativo Caballero Bustamante (2008), una de las principales ventajas que se le señalan al leasing frente a otras formas de financiamiento es que aumenta la disponibilidad de crédito de la empresa logrando un efecto positivo sobre la financiación futura. Esta ventaja se deriva de la técnica contable utilizada pues como la sociedad de leasing no se desprende la propiedad del equipo no entraña ningún movimiento en las cuentas del balance de la empresa usuario, a diferencia de otras formas crediticias pues si un industrial solicita un crédito para adquirir la propiedad de un material, esto se refleja en el balance por un aumento en la partida de activo de inmovilizaciones y de la partida de pasivo de deudas. De esta manera se ocultan los compromisos financieros de la empresa, por lo cual algunos autores afirman que la capacidad de endeudamiento permanece intacta, que el leasing es en cierto modo una especie de crédito no declarado, y que esta neutralidad contable del arrendamiento financiero es una ventaja esencial. De otro lado los pagos que realiza el usuario a la sociedad de Leasing por ser deducibles de impuestos aparecen como gastos en los estados de ingresos de la empresa y la rentabilidad antes de la amortización es inferior a la que resultaría si la empresa fuera propietaria del equipo. A través de los análisis de los estados de ingresos se puede detectar que detectar que un equipo financiado mediante leasing aun cuando no se determine en forma clara el importe de la inversión él término inicial.

Moyer, Mcguigan y Kretlow (2005), indican que de los principales atractivos financieros que ofrece el leasing está la posibilidad de deducir en su totalidad de la renta bruta de la empresa usuaria los pagos efectuados durante el periodo en el cual se recibe servicio por el cual se hace. En efecto como estos pagos se anotan como gastos generales en la cuenta de explotación, se beneficie de este incentivo fiscal, por tratarse de expensas realizadas durante un periodo gravable en desarrollo de una actividad productiva de renta. Con esta técnica financiera no se afectan los ingresos del erario público pues de otro lado como los pagos los recibe la sociedad de leasing y estos constituyen ingresos gravables estará obligada a cancelar los impuestos correspondientes. Al analizar entonces en su conjunto una operación de leasing los intereses del fisco no resultan afectados. En la operación de Arrendamiento financiero , la empresa tiene, esencialmente dos derechos o facultades: i) Exigir pago de la renta en la forma y plazo convenido; ii) Exigir que el equipo se use, se mantenga y se asegure en la forma acordada. Aparte de ellos existen otros como las dificultades para exigir la colocación de placas, la constitución de garantías la contratación de seguros inspección de los bienes, etc. Se trata de derechos que corresponden a obligaciones correlativas del usuario, respecto de las cuales hemos tenido ocasión de referirnos con algunos detalles, por lo que no es del caso volver sobre ello. Por otro la principales obligaciones que el usuario contrae en la operación de leasing son: i) Elegir el o los bienes objeto de la operación; ii) Pagar la renta; iii) Usar el bien en los términos convenidos; iii) Mantener y reparar el equipo; iv) Adquirir los accesorios conforme lo determine el locador; v) Restituirlo al término del contrato; vi) Colocarlo placas para individualizarlos frente a terceros; vii) Contratar seguros.

Ross, Westerfield y Jaffe (2005), señalan que esta modalidad surgió en los Estados Unidos con las primeras sociedades totalmente desligadas de los fabricantes y distribuidora, de bienes de equipo. Sus principales características pueden sintetizar de la siguiente manera: i)
En la fase preliminar de la operación la empresa de Leasing a petición y siguiendo instrucciones de su cliente compra un bien con miras a alquilarlo inmediatamente; ii) La selección del bien y del proveedor del mismo, por parte del futuro usuario, exime de responsabilidad a la compañía del arrendamiento financiero en cuanto al funcionamiento, adecuación, duración o cualquier de defecto del bien; iii) El bien así adquirido es entregado directamente por el proveedor al cliente quien, en consecuencia corre con el riesgo de cualquier demora o incumplimiento por parte del primero; iv) d) Arrendador y arrendatario financiero suscribe un contrato de arrendamiento a mediano plazo y durante ese tiempo el contrato es irrescindible por cualquiera de la parte; v) El canon de arrendamiento se fija teniendo en cuenta los siguientes factores la recuperación del impone total del bien, salvo un valor residual, ósea, equivale a la recuperación de capital invertido por la sociedad de leasing. La remuneración del capital calculada según interés mensual, los cánones pueden ser fijados a conveniencia del cliente, en forma progresiva de acuerdo con la rentabilidad proyectada del equipo, o a una tasa fija mensual durante toda la duración del contrato; vi) Los gastos de reparación, mantenimiento, asistencia técnica, seguros. Etc. son a cargo del cliente; vii) Al expirar el periodo irrevocable del contrato el arrendatario dispone de una triple opción.

2.3.2. TEORÍAS SOBRE ACTIVOS INTANGIBLES
Según Bellido (2005), los intangibles son el conjunto de bienes inmateriales, representados en derechos, privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un aumento en ingresos o utilidades por medio de su empleo en el ente económico; estos derechos se compran o se desarrollan en el curso normal de los negocios. Por regla general, son objeto de amortización gradual durante la vida útil estimada. Los recursos obtenidos por un ente económico que, careciendo de naturaleza material, implican un derecho o privilegio oponible a terceros, distinto de los derivados de los otros activos, de cuyo ejercicio o explotación pueden obtenerse beneficios económicos en varios períodos determinables, tales como patentes, marcas, derechos de autor, crédito mercantil, franquicias, así como los derechos derivados de bienes entregados en fiducia mercantil. Para reconocer la contribución de los activos intangibles a la generación del ingreso, se deben amortizar de manera sistemática durante su vida útil. Esta se debe determinar tomando el lapso que fuere menor entre el tiempo estimado de su explotación y la duración de su amparo legal o contractual. Los Activos Intangibles son un activo identificable, no monetario y que no posee apariencia física, es utilizado en la producción o suministro de bienes y servicios. Los Activos Intangibles siempre han estado inmersos en las organizaciones, el tema en cuanto a su valuación dentro de la empresa, es relativamente nuevo. No es desconocido que lo más evidente son los activos tangibles como la propiedad planta y equipo, que determinan su valor en libros; pero hoy día es mucho más importante la evaluación de los conocimientos humanos, el saber hacer, el personal competitivo, la propiedad intelectual, las marcas, el mantenimiento de la clientela y los conocimientos sobre el comportamiento del mercado, son algunos de los ejemplos de Activos Intangibles que suman al valor real que tiene una empresa en el mercado. Con la contabilidad tradicional, la cual solo mide los activos tangibles y reporta resultados de actuación histórica, es difícil lograr la valoración plena de los intangibles y de tal modo no se puede lograr una visión real del potencial de los ingresos para la empresa. Es importante tener en cuenta que generalmente el valor el libros de una empresa se estima aproximadamente en un tercio de su valor de mercado y el resto reside en intangibles difíciles de medir, pero muy importantes en la toma de decisiones para inversionistas y administradores, por ejemplo una marca puede representar el 80 ó 90% del valor de una empresa, como es el caso de empresas norte americanas. La creciente relevancia de los intangibles genera importantes implicaciones en los sistemas de valoración y gestión de las empresas. La década de los noventa es un punto base, sobre las iniciativas en el ámbito internacional acerca de la medición y gestión de los activos intangibles en los aspectos micro y macroeconómico. 

Brealey (2006), dice que la primera llamada de atención sobre la importancia de los activos intangibles en la economía, surgió en la Organización para la Cooperación y Desarrollo Económico (OCDE) que mediante la utilización de datos agregados, demostró que la inversión en intangibles como la educación y la investigación y desarrollo estaban en aumento más rápido que los recursos tangibles y sugirió que de continuar dicha tendencia, la economía iba a estar cada vez más basada en el conocimiento. Se puede afirmar que Europa ha liderado la investigación en medición, gestión y difusión de información sobre intangibles, además es donde se encuentran las empresas pioneras en el desarrollo de herramientas para la gestión de capital intelectual. 

Flores (2004-b), señala que la información contable- financiera tradicionalmente ha venido incluyendo en los balances los valores de ciertos intangibles tales como: marcas, patentes, nombres comerciales, derechos de autor entre otros, sin embargo aquellos intangibles como lo son la capacidad de atraer gente, la propiedad intelectual, capacidad innovadora, flexibilidad de la empresa, no se tienen en cuenta sino al momento de vender la empresa, en tal caso el valor pagado por la misma considera todos los activos adquiridos se hayan o no contabilizado. El excedente pagado sobre el valor real de los activos tangibles e intangibles constituye el fondo de comercio. Las empresas pueden clasificar los recursos que afectan su resultado económico en diferentes categorías como activos físicos, financieros y activos intangibles, cada uno de estos recursos contribuye al beneficio de la empresa en cierta forma, que sumados darían el total de los beneficios de esta, es indispensable la administración de los activos intangibles, la cual debe de ser orientada hacia una identificación del valor agregado y aumentar la eficiencia de dichos activos en la generación de valor. La administración de los Intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento de su valor y de los beneficios.

Según Gitman (2006), los enfoques para medir los activos intangibles dependen del interés particular de la empresa o de la información resultante a comunicar, y pueden ser: i) Evidenciar el valor de los activos intangibles en el valor actual de los negocios; ii) Soportar el objetivo corporativo de estar aumentando continuamente el valor de los accionistas, iii) Administrar los activos intangibles con valor y hacerlos crecer en el mediano y largo plazo; iv) Generar información más útil para los potenciales inversionistas. En función del enfoque se da el modelo a emplear y entre dichos modelos esta: Navegador skandia: Identifica los tres tipos de capital intelectual (humano, estructural y del consumidor). Valor Agregado Económico: se orienta a medir el retorno del capital empleado.(stern stewart). Monitor de activos intangibles: Mide la creación de valor de los intangibles en cuatro aspectos crecimiento, renovación, eficiencia y reducción del riesgo. (Kart Eric Sveiby). Índice de capital intelectual: Indica los cambios del valor de mercado de la empresa. Metodología del valor incluyente: Calcula el valor agregado combinado es decir el monetario y el de los intangibles. Los métodos de evaluación de los activos intangibles se pueden dar en varias categorías: i) Capital intelectual directo: Estima el valor financiero del activo intangible global a partir de cada uno de sus componentes, ii) Capitalización de mercado: Calculo de la diferencia entre la capitalización del mercado de una empresa y el valor de sus activos tangibles, siendo dicha diferencia el valor de los activos intangibles; iii) Retorno sobre Activos: el promedio de los beneficios antes de impuestos en un periodo es dividido por el promedio de activos tangibles, el resultado es el resultado sobre la inversión (ROA) el cual es comparado con el promedio de industria, la diferencia es el porcentaje generado por los intangibles. 

Colona (2009), dice que en la actualidad las empresas buscan generar valor, es justamente la creación de valor lo que hace que una empresa sea exitosa. Para la creación de valor se debe cumplir con algunos requisitos básicos: mano de obra calificada, buen ambiente para los negocios, tecnología e infraestructura apropiados. Como se puede apreciar muchos de los elementos inmersos en la creación de valor en una empresa están relacionados con intangibles como: la mano de obra calificada, para lo cual se requiere de capacitación; la tecnología, que involucra la I+D; incluso el buen ambiente de trabajo, que requiere de estrategias y políticas de recursos humanos.  Es debido a esto que el tema de los intangibles ha cobrando importancia en los últimos años, ya que representan una parte importante del valor de las empresas. El análisis contable es inadecuado para valorar los intangibles, éstos les son incómodos a los contables. La contabilidad debido a su lógica mercantil y tributaria, se guía por Principios como el conservador (el principio menciona que en aquellos casos en los que exista varias alternativas a seguir en el registro contable se debe reflejar el menos optimista), que valoriza sólo lo que razonablemente es medible. No obstante, esto lleva a la contabilidad a no registrar factores relevantes de una empresa, como son los intangibles. La contabilidad mide con una perfecta exactitud, pero equivoca el objeto de medir. En lugar de medir el núcleo de la empresa, mide su sombra. Un ejemplo de este principio de prudencia es el hecho de que la marca Coca Cola, en agosto de 1994, fue valorada en US$ 36,000 millones cuando la contabilidad sólo reconocía US$ 600 millones. 

El artículo 44 literal g) del Texto Único Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta (LIR)3, señala que sólo los intangibles de duración limitada (o como los llama la NIC 38, de vida útil finita), a opción del contribuyente, podrán ser considerados como gasto y aplicado a los resultados del negocio en un solo ejercicio o amortizarse proporcionalmente en el plazo de diez (10) años; es decir, que aquellos intangibles distintos a los de duración limitada, entiéndase intangibles de duración ilimitada, no estarían comprendidos en este supuesto, por lo que no podrían amortizarse. Hasta este punto la norma es clara; pero, en el último párrafo del mismo artículo, se hace una remisión al Reglamento del Texto Único Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta (RLIR), estableciendo que será este el que determine los activos intangibles de duración limitada.  El artículo 25 inciso a) del RLIR4, establece que se consideran activos intangibles de duración limitada a aquellos cuya vida útil está limitada por ley o por su propia naturaleza, seguidamente se dan algunos ejemplos de este tipo de intangibles, pues utiliza la frase “tales como”, para seguidamente mencionar a las patentes, los modelos de utilidad, los derechos de autor, los derechos de llave, los diseños o modelos planos, procesos o fórmulas secretas y los programas de instrucciones para computadoras (Software). En el siguiente párrafo agrega, que no se considera activos intangibles de duración limitada las marcas de fábrica y el fondo de comercio (Goodwill). Como podemos observar, la norma no es clara y deja abierta a la interpretación la determinación de los activos intangibles de duración limitada, complicando aún más la situación con la inclusión del fondo de comercio (Goodwill), lo cual nos genera al menos dos interrogantes: ¿qué es un intangible de duración limitada? y ¿qué es el fondo de comercio? Para contestarlas debemos hacer un paréntesis en el análisis normativo. Por lo pronto, podemos decir que la norma asimila al fondo de comercio con el goodwill, pues seguido del término fondo de comercio coloca entre paréntesis el término goodwill, mostrándolos como equivalentes, algo que nos parece inadecuado pues se trata de dos términos distintos, como veremos.

Ni el Texto Único Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta, ni su reglamento, contemplan una definición de intangible, mucho menos de intangible de duración limitada; refiriéndose a estos últimos el Reglamento del Texto Único Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta, en su artículo 22 inciso a) numeral 2), señala que: “son aquellos cuya vida útil está limitada por ley o por su propia naturaleza”, pero no hace ninguna otra precisión al respecto. Es por este motivo que debemos recurrir a la NIC 38 – Intangibles, modificada en marzo de 2004 y vigente en nuestro país a partir del 1º de enero del 2006, que clasifica los activos intangibles en: Activos con vida útil limitada y, Activos con vida útil ilimitada. Respecto a la vida útil de un intangible la NIC 38 refiere que la entidad valorará si la vida útil de un activo intangible es finita o indefinida, tomando en cuenta los siguientes aspectos: i)  Si es finita, evaluará la duración o el número de unidades productivas u otras similares que constituyan su vida útil; ii) La entidad considerará que un activo intangible tiene una vida útil indefinida cuando, sobre la base de un análisis de todos los factores relevantes, no exista un límite previsible al periodo a lo largo del cual el activo se espera que el activo genere entradas de flujos netos de efectivo para la entidad. Asimismo, señala que los activos intangibles con vida útil indeterminada no se amortizan. Sin embargo, debe efectuarse anualmente una prueba sobre pérdida de valor.

Flores (2004-a), según la NIC 38, “con frecuencia, las entidades emplean recursos, o incurren en pasivos, para la adquisición, desarrollo, mantenimiento o mejora de recursos intangibles tales como el conocimiento científico o tecnológico, el diseño e implementación de nuevos procesos o nuevos sistemas, las licencias o concesiones, la propiedad intelectual, los conocimientos comerciales o marcas (incluyendo denominaciones comerciales y derechos editoriales). Otros ejemplos comunes de partidas que están comprendidas en esta amplia denominación son los programas informáticos, las patentes, los derechos de autor, las películas, las listas de clientes, los derechos por servicios hipotecarios, las licencias de pesca, las cuotas de importación, las franquicias, las relaciones comerciales con clientes o proveedores, la lealtad de los clientes, las cuotas de mercado y los derechos de comercialización”. Sin embargo, precisa que no todos los activos descritos cumplen con la definición de activo intangible, esto es: i) Identificabilidad, esto es que se pueda diferenciar claramente y modo fiable de la plusvalía comprada; ii) Control sobre el recurso en cuestión, una entidad controlará un determinado activo siempre que tenga el poder de obtener los beneficios económicos futuros que procedan de los recursos que subyacen en el mismo, y además pueda restringir el acceso de terceras personas a tales beneficios; iii) Existencia de beneficios económicos futuros, entre los beneficios económicos futuros procedentes de un activo intangible se incluyen los ingresos ordinarios procedentes de la venta de productos o servicios, los ahorros de costo y otros rendimientos diferentes que se deriven del uso del activo por parte de la entidad.  La NIC 38 establece que si un elemento incluido en el alcance de esta Norma no cumpliese la definición de activo intangible, el importe derivado de su adquisición o de su generación interna, por parte de la entidad, se reconocerá como un gasto del periodo en el que se haya incurrido. No obstante, si el elemento se hubiese adquirido dentro de una combinación de negocios, formará parte de la plusvalía comprada reconocida en la fecha de adquisición. En consecuencia, para que un activo intangible sea amortizable deberá ser de vida útil finita, lo cual concuerda con nuestra legislación vigente. 

Según Bellido (2005), una vez despejadas algunas dudas, es momento de retomar nuestro análisis normativo. Como dijimos anteriormente, nuestra legislación no es clara al momento tratar el tema de los intangibles, primero, porque es confusa y, segundo, porque no define conceptos importantes que coadyuvarían a su correcta interpretación. Ahora, recapitulando las conclusiones previas a las que hemos llegado tenemos que el goodwill es asimilable al derecho de llave y éste, a su vez, es parte del fondo de comercio. El fondo de comercio está compuesto por un conjunto de activos tangibles e intangibles, agrupados y organizados por el empresario para cumplir un fin comercial. Los intangibles a su vez están divididos en intangibles de vida útil finita e ilimitada. Como resultado tenemos las siguientes estructuras que reflejan la posición de la Ley del Impuesto a la Renta, la de la Administración Tributaria y la nuestra: La diferencia básica entre el modelo que planteamos y el modelo que se plantea la Ley es básicamente la diferenciación del Goodwill y el fondo de comercio; además de la equivalencia del primero con el Derecho de Llave. Por su parte la administración diferencia el goodwill del derecho de llave, aunque esta deferencia no es clara, pues no está bien definida. En relación al tratamiento de los intangibles en la reorganización de empresas, el Texto Único Ordenado Ley del Impuesto a la Renta, en su artículo 10713, señala que el adquirente conservará, entre otros, el derecho del transferente de amortizar los gastos y el precio de los activos intangibles de duración limitada. Es decir, que se aplicará el mismo tratamiento que cuando se trata de una compra venta de intangibles de duración limitada. Respecto de este tema la NIC 38 señala que: “El valor razonable de los activos intangibles adquiridos en combinaciones de negocios, normalmente puede medirse con suficiente fiabilidad, para ser reconocidos de forma independiente de la plusvalía comprada. Cuando, a consecuencia de las estimaciones empleadas para medir el valor razonable de un activo intangible, exista un rango de posibles valores con diferentes probabilidades, esa incertidumbre, se tendrá en cuenta en la determinación del valor razonable del activo, en vez de ser indicativo de la incapacidad para determinar el valor razonable de forma fiable. Si un activo intangible adquirido en una combinación de negocios tiene una vida útil finita, existe una presunción refutable de que su valor razonable puede medirse con fiabilidad.  Un activo intangible adquirido en una combinación de negocios podría ser independiente, pero sólo si se le considera junto con otro activo material o intangible asociado al mismo. Por ejemplo, es posible que el título con el que se publica una revista no pudiera ser capaz de ser vendido de forma separada de la base de datos asociada de suscriptores, o una marca para agua de manantial podría estar asociada con un manantial concreto y podría no ser vendida independientemente del mismo. En tales casos, el adquirente reconocerá el grupo de activos como un único activo, independientemente de la plusvalía comprada, si los valores razonables de los activos del grupo no se pueden medir de forma fiable”. En este sentido, la NIC 38 resalta la importancia de la valuación a través de un método fiable, más aún cuando se trata de reorganización de empresas.

El Informativo Caballero Bustamante (2008), indica que la administración se ha pronunciado acerca del tema de los intangibles. En el Informe N° 022-2007-SUNAT/2B0000, respecto al pago efectuado por la adquisición del derecho de licencia para la operación de planta de procesamiento de productos pesqueros, es decir, si la misma encaja en el concepto de activo intangible de duración limitada, la administración dijo: “(…) El numeral 2 del inciso a) del artículo 25° del Reglamento de la Ley del Impuesto a la Renta dispone que se consideran activos intangibles de duración limitada a aquellos cuya vida útil está limitada por ley o por su propia naturaleza, tales como las patentes, los modelos de utilidad, los derechos de autor, los derechos de llave, los diseños o modelos, planos, procesos o fórmulas secretas, y los programas de instrucciones para computadoras (software). Agrega que no se consideran activos intangibles de duración limitada las marcas de fábrica y el fondo de comercio (goodwill). Como puede apreciarse de la norma citada, se ha establecido que se considera activo intangible de duración limitada a aquéllos cuya vida útil está limitada por ley o por su propia naturaleza, para lo cual hace referencia a título enunciativo de determinados supuestos. Sin embargo, dado que ni el TUO de la Ley del Impuesto a la Renta ni su Reglamento han conceptualizado lo que debe entenderse por un activo intangible, es necesario remitirse a las Normas Internacionales de Contabilidad. Al respecto, de acuerdo con el párrafo 10 de la Norma Internacional de Contabilidad (NIC) 38, un activo calificará como intangible, cuando cumpla los siguientes requisitos: i) identificabilidad, ii) existencia de beneficios económicos futuros y iii) control sobre el recurso en cuestión. Así, la calificación de intangible del supuesto materia de consulta pasa por distinguir si el mismo cumple con los requisitos antes mencionados. En ese sentido, en relación con el requisito sobre la identificabilidad, el párrafo 12 de dicha NIC indica que un activo satisface dicho criterio cuando: Es separable, es decir, susceptible de ser separado o escindido de la entidad y vendido, cedido, dado en explotación, arrendado o intercambiado, ya sea individualmente o junto con el contrato, activo o pasivo con los que guarde relación, o; Surge de derechos contractuales o de otros derechos legales, con independencia de que esos derechos sean transferibles o separables de la entidad o de otros derechos u obligaciones. (…)”. Como se puede apreciar, la administración recurre a la NIC 38 a fin de determinar cuando nos encontramos frente a un activo intangible de duración limitada, tomando como válidos los requisitos de: i) identificabilidad, ii) existencia de beneficios económicos futuros y iii) control sobre el recurso en cuestión, posteriormente concluye que: “El pago efectuado por la adquisición del derecho de licencia para la operación de planta de procesamiento de productos pesqueros, a opción del contribuyente, podrá amortizarse proporcionalmente en el plazo máximo de diez (10) años o considerarse como gasto, aplicándose a los resultados del negocio en un solo ejercicio, siempre que dicho intangible se encuentre afecto a la generación de rentas gravadas de la tercera categoría”. Por lo tanto, termina concluyendo que las licencias para la operación de planta de procesamiento de productos pesqueros son activos intangibles de duración limitada. 

El Informativo Caballero Bustamante (2008), indica que el Informe Nº 213-2007-SUNAT/2B0000 se pronuncia respecto de si el derecho de llave pagado por la adquisición de una empresa, ya sea como traspaso, compra de acciones, subasta pública, entre otros, al ser un intangible de duración limitada; esto es, que cumple con los requisitos de identificabilidad, control y obtención de beneficios futuros, puede amortizarse. En él se pronuncia en los siguientes términos: “(…) En este orden de ideas, se puede afirmar que el derecho de llave forma parte del fondo de comercio o goodwill. En tal sentido, en principio, el derecho de llave no podrá ser deducido para propósito de la determinación del Impuesto a la Renta, al resultar de aplicación el criterio establecido en el Informe N° 041-2006-SUNAT/2B000014. Sin embargo, tal como se ha indicado líneas arriba, el numeral 2 del inciso a) del artículo 25° del Reglamento de la LIR expresamente consigna como un concepto deducible al derecho de llave. De ello se desprende que, por excepción, sí es posible reconocer la deducción de este derecho, pero únicamente en la medida en que sea identificable como un activo de duración limitada, distinguible respecto de los demás componentes del goodwill originado en una determinada transacción. (…)”. Concluyendo que “Para efecto de la determinación del Impuesto a la Renta, el derecho de llave será deducible en la medida que sea identificable como un activo de duración limitada, distinguible de los demás componentes del goodwill originado en determinada transacción”. En ese sentido, podemos concluir que la Administración Tributaria tomará como válida la amortización de intangibles siempre y cuando cumplan con los requisitos de: i) identificabilidad, ii) existencia de beneficios económicos futuros y iii) control sobre el recurso en cuestión; y en la medida que sea identificable como un activo de duración limitada. Es importante recordar que para la valuación de intangibles de duración limitada deberá tomarse en cuenta un criterio sustentable, es decir, que deberá realizarse a través de un método técnico fiable. De acuerdo al Artículo 44º.- “No son deducibles para la determinación de la renta imponible de tercera categoría: (…) g) La amortización de llaves, marcas, patentes, procedimientos de fabricación, juanillos y otros activos intangibles similares. Sin embargo, el precio pagado por activos intangibles de duración limitada, a opción del contribuyente, podrá ser considerado como gasto y aplicado a los resultados del negocio en un solo ejercicio o amortizarse proporcionalmente en el plazo de diez (10) años. La SUNAT previa opinión de los organismos técnicos pertinentes, está facultada para determinar el valor real de dichos intangibles, para efectos tributarios, cuando considere que el precio consignado no corresponda a la realidad. La regla anterior no es aplicable a los intangibles aportados, cuyo valor no podrá ser considerado para determinar los resultados. En el reglamento se determinarán los activos intangibles de duración limitada. (…)” 

Segú Flores (2004-a), el objetivo de la Norma Internacional de Contabilidad Nº 38: ACTIVOS INTANGIBLES, es prescribir el tratamiento contable de los activos intangibles que no estén contemplados específicamente en otra Norma. Esta Norma requiere que las entidades reconozcan un activo intangible si, y sólo si, se cumplen ciertos criterios. La Norma también especifica cómo determinar el importe en libros de los activos intangibles, y exige la revelación de información específica sobre estos activos. Esta Norma se aplicará por todas las entidades al contabilizar los activos intangibles, excepto en los siguientes casos: (a) activos intangibles que estén tratados en otras Normas; (b) activos financieros, definidos en la NIC 32 Instrumentos Financieros: Presentación e Información a Revelar; y  (c) concesiones sobre minas y yacimientos, así como los gastos de exploración, desarrollo y extracción de minerales, petróleo, gas natural y similares recursos naturales no renovables. En el caso de que otra Norma se ocupe de la contabilización de una clase específica de activo intangible, la entidad aplicará esa Norma en lugar de la presente. Por ejemplo, esta Norma no es aplicable a: (a) Activos intangibles mantenidos por la entidad para su venta en el curso ordinario de sus actividades (véase la NIC 2 Inventarios, y la NIC 11 Contratos de Construcción). (b) Activos por impuestos diferidos (véase la NIC 12 Impuesto a las Ganancias). (c) Arrendamientos que se incluyan en el alcance de la NIC 17, Arrendamientos.  (d) Activos que surjan por las remuneraciones de los empleados, (véase la NIC 19 Beneficios a los empleados). (e) Activos financieros, según se definen en la NIC 39. El reconocimiento y la medición de algunos activos financieros se pueden encontrar en la NIC 27 Estados Financieros Consolidados y Separados; NIC 28 Inversiones en Entidades Asociadas, y NIC 31 Participaciones en Negocios Conjuntos; (f) Plusvalía comprada surgida de las combinaciones de negocios (véase la NIIF 3 Combinaciones de Negocios). (g) Costos de adquisición diferidos, y activos intangibles, surgidos de los derechos contractuales de una entidad aseguradora en los contratos de seguro que están dentro del alcance de la NIIF 4 Contratos de Seguro. La NIIF 4 establece requerimientos de revelación de información específicos para los citados costos de adquisición diferidos, pero no para los activos intangibles. Por ello, los requerimientos de revelación de información de esta Norma se aplican a dichos activos intangibles. (h) Activos intangibles no corrientes (o grupos de elementos en desapropiación) clasificados como mantenidos para la venta de acuerdo con la NIIF 5 Activos No Corrientes Mantenidos para la Venta y Operaciones Interrumpidas. Algunos activos intangibles pueden estar contenidos en, o contener, un soporte de naturaleza o apariencia física, como es el caso de un disco compacto (en el caso de programas informáticos), de documentación legal (en el caso de una licencia o patente) o de una película. Al determinar si un activo, que incluye elementos tangibles e intangibles, se tratará según la NIC 16 Propiedades, Planta y Equipo, o como un activo intangible según la presente Norma, la entidad realizará el oportuno juicio para evaluar cuál de los dos elementos tiene un peso más significativo. Por ejemplo, los programas informáticos para un ordenador que no pueda funcionar sin un programa específico, son una parte integrante del equipo y serán tratados como elementos de las propiedades, planta y equipo. Lo mismo se aplica al sistema operativo de un ordenador. Cuando los programas informáticos no constituyan parte integrante del equipo, serán tratados como activos intangibles. Esta Norma es de aplicación, entre otros elementos, a los desembolsos por gastos de publicidad, formación del personal, comienzo de la actividad o de la entidad y a los correspondientes a las actividades de investigación y desarrollo. Las actividades de investigación y desarrollo están orientadas al desarrollo de nuevos conocimientos. Por tanto, aunque de este tipo de actividades pueda derivarse un activo con apariencia física (por ejemplo, un prototipo), la sustancia material del elemento es de importancia secundaria con respecto a su componente intangible, que viene constituido por el conocimiento incorporado al activo en cuestión. En el caso de un arrendamiento financiero, el activo subyacente puede ser material o intangible. Después del reconocimiento inicial, el arrendatario contabilizará un activo intangible, mantenido bajo la forma de un arrendamiento financiero, conforme a lo establecido en esta Norma. Los derechos de concesión o licencia, para productos tales como películas, grabaciones en vídeo, obras de teatro, manuscritos, patentes y derechos reprográficos, están excluidos del alcance de la NIC 17, pero están dentro del alcance de la presente Norma. Las exclusiones del alcance de una Norma pueden producirse en ciertas actividades u operaciones en las que, por ser de una naturaleza muy especializada, surjan aspectos contables que necesitan un tratamiento diferente. Este es el caso de la contabilización de los desembolsos por exploración, desarrollo o extracción de petróleo, gas y otros depósitos minerales, en las industrias extractivas, así como en el caso de los contratos de seguro. Por tanto, esta Norma no es de aplicación a los desembolsos realizados en estas operaciones y contratos. No obstante, esta Norma será de aplicación a otros activos intangibles utilizados (como los programas informáticos) y otros desembolsos realizados (como los que correspondan al inicio de la actividad), en las industrias extractivas o en las entidades aseguradoras. 

 Los siguientes términos se utilizan, en la presente Norma, con el significado que a continuación se especifica: Un mercado activo es un mercado en el que se dan todas las siguientes condiciones: (a) los bienes o servicios intercambiados en el mercado son homogéneos; (b) se pueden encontrar en todo momento compradores o vendedores para un determinado bien o servicio; y (c) los precios están disponibles para el público. La fecha del acuerdo en una combinación de negocios es la fecha en la que se alcanza un acuerdo sustantivo entre las partes que se combinan y, en el caso de las entidades con cotización pública, es anunciado al público. En el caso de una adquisición hostil, la fecha más temprana en que se obtiene un acuerdo sustantivo, entre las partes que se combinan, es aquélla en la que el número de propietarios de la adquirida que han aceptado la oferta de la entidad adquirente es suficiente para obtener el control sobre la misma. Amortización es la distribución sistemática del importe amortizable de un activo intangible durante los años de su vida útil. 

Un activo es un recurso: (a) controlado por la entidad como resultado de sucesos pasados; y (b) del que la entidad espera obtener, en el futuro, beneficios económicos. Importe en libros es el importe por el que un activo se reconoce en el balance, después de deducir la amortización acumulada y las pérdidas por deterioro acumuladas, que se refieran al mismo. Costo es el importe de efectivo o medios líquidos equivalentes pagados, o el valor razonable de la contraprestación entregada para adquirir un activo, en el momento de su adquisición o construcción, o, cuando sea aplicable, el importe atribuido a ese activo cuando sea inicialmente reconocido de acuerdo con los requerimientos específicos de otras NIIF, como por ejemplo la NIIF 2 Pagos basados en acciones. Importe amortizable es el costo de un activo o la cantidad que lo sustituya, una vez deducido su valor residual. Desarrollo es la aplicación de los resultados de la investigación o de cualquier otro tipo de conocimiento científico, a un plan o diseño en particular para la producción de materiales, productos, métodos, procesos o sistemas nuevos, o sustancialmente mejorados, antes del comienzo de su producción o utilización comercial. Valor específico para una entidad es el valor presente de los flujos de efectivo que la entidad espera obtener del uso continuado de un activo y de su venta o disposición por otra vía al término de su vida útil, o bien de los desembolsos que espera realizar para cancelar un pasivo. Valor razonable de un activo es el importe por el cual podría ser intercambiado un activo entre partes interesadas y debidamente informadas, en una transacción realizada en condiciones de independencia mutua. Una pérdida por deterioro es el exceso del importe en libros de un activo sobre su importe recuperable. Un activo intangible es un activo identificable, de carácter no monetario y sin apariencia física. Son activos monetarios tanto el dinero en efectivo como otros activos, por los que se van a recibir unas cantidades fijas o determinables de dinero. Investigación es todo aquel estudio original y planificado, emprendido con la finalidad de obtener nuevos conocimientos científicos o tecnológicos. Valor residual de un activo intangible es el importe estimado que la entidad podría obtener de un activo por su venta o disposición por otra vía, después de haber deducido los costos estimados para su venta o disposición por otra vía, si el activo tuviera ya la edad y condición esperadas al término de su vida útil. Vida útil es: (a) el periodo durante el cual se espera utilizar el activo por parte de la entidad; o bien (b) el número de unidades de producción o similares que se espera obtener del mismo por parte de la entidad. 
Con frecuencia, las entidades emplean recursos, o incurren en pasivos, para la adquisición, desarrollo, mantenimiento o mejora de recursos intangibles tales como el conocimiento científico o tecnológico, el diseño e implementación de nuevos procesos o nuevos sistemas, las licencias o concesiones, la propiedad intelectual, los conocimientos comerciales o marcas (incluyendo denominaciones comerciales y derechos editoriales). Otros ejemplos comunes de partidas que están comprendidas en esta amplia denominación son los programas informáticos, las patentes, los derechos de autor, las películas, las listas de clientes, los derechos por servicios hipotecarios, las licencias de pesca, las cuotas de importación, las franquicias, las relaciones comerciales con clientes o proveedores, la lealtad de los clientes, las cuotas de mercado y los derechos de comercialización. No todos los activos descritos en el párrafo 9 cumplen la definición de activo intangible, esto es, identificabilidad, control sobre el recurso en cuestión y existencia de beneficios económicos futuros. Si un elemento incluido en el alcance de esta Norma no cumpliese la definición de activo intangible, el importe derivado de su adquisición o de su generación interna, por parte de la entidad, se reconocerá como un gasto del periodo en el que se haya incurrido. No obstante, si el elemento se hubiese adquirido dentro de una combinación de negocios, formará parte del plusvalía comprada reconocida en la fecha de adquisición.

La definición de un activo intangible exige que el mismo sea perfectamente identificable, con el fin de poderlo distinguir claramente de la plusvalía comprada. La plusvalía comprada, surgida en una combinación de negocios, representa un pago realizado por la entidad adquirente anticipando beneficios económicos futuros por activos que no ha sido capaz de identificar de forma individual ni, por tanto, de reconocer por separado. Estos beneficios económicos futuros pueden tener su origen en la sinergia que se produce entre los activos identificables adquiridos o bien proceder de activos que, por separado, no cumplan las condiciones para su reconocimiento en los estados financieros, pero por los que la entidad adquirente está dispuesta a pagar cuando realiza la combinación de negocios. 

Un activo satisface el criterio de identificabilidad incluido en la definición de activo intangible cuando: (a) es separable, esto es, es susceptible de ser separado o escindido de la entidad y vendido, cedido, dado en operación, arrendado o intercambiado, ya sea individualmente o junto con el contrato, activo o pasivo con los que guarde relación; o (b) surge de derechos contractuales o de otros derechos legales, con independencia de que esos derechos sean transferibles o separables de la entidad o de otros derechos u obligaciones. 

Una entidad controlará un determinado activo siempre que tenga el poder de obtener los beneficios económicos futuros que procedan de los recursos que subyacen en el mismo, y además pueda restringir el acceso de terceras personas a tales beneficios. La capacidad que la entidad tiene para controlar los beneficios económicos futuros de un activo intangible tiene su justificación, normalmente, en derechos de tipo legal que son exigibles ante los tribunales. En ausencia de tales derechos de tipo legal, será más difícil demostrar que existe control. No obstante, la exigibilidad legal de un derecho sobre el elemento no es una condición necesaria para la existencia de control, puesto que la entidad puede ejercer el control sobre los citados beneficios económicos de alguna otra manera. Los conocimientos técnicos y de mercado pueden dar lugar a beneficios económicos futuros. La entidad controlará esos beneficios si, por ejemplo, tiene protegidos tales conocimientos por derechos legales como la propiedad intelectual o el derecho de copia, la restricción de los acuerdos comerciales (si estuvieran permitidos), o bien por una obligación legal de los empleados de mantener la confidencialidad. 

Una entidad puede poseer un equipo de personas capacitadas, de manera que pueda identificar posibilidades de mejorar su nivel de competencia mediante la mejora de su formación especializada, lo que producirá beneficios económicos en el futuro. La entidad puede también esperar que su personal continúe prestando sus servicios dentro de la entidad. No obstante, y con carácter general, la entidad tendrá un control insuficiente sobre los beneficios futuros esperados que pueda producir un equipo de empleados con mayor especialización, como para poder considerar que los importes dedicados a la formación cumplen la definición de activo intangible. Por razones similares, es improbable que las habilidades técnicas o de gerencia, de carácter específico, cumplan con la definición de activo intangible, a menos que estén protegidas por derechos legales para ser utilizadas y alcanzar los beneficios económicos que se espera de ellas, y además cumplan el resto de condiciones de la definición de activo intangible. 

La entidad puede tener una cartera de clientes o una determinada cuota de mercado, y esperar que debido a los esfuerzos empleados en desarrollar las relaciones con los clientes y su lealtad, éstos vayan a continuar demandando los bienes y servicios que se les vienen ofreciendo. Sin embargo, en ausencia de derechos legales u otras formas de control que protejan esta expectativa de relaciones o de lealtad continuada por parte de los clientes, la entidad tendrá, por lo general, un grado de control insuficiente sobre los beneficios económicos que se podrían derivar de las mismas, como para poder considerar que tales partidas (cartera de clientes, cuotas de mercado, relaciones con la clientela, lealtad de los clientes) cumplen la definición de activo intangible. Cuando no se tengan derechos legales para proteger las relaciones con los clientes, las transacciones de intercambio por las mismas o similares relaciones no contractuales con la clientela (distintas de las que sean parte de una combinación de negocios) demuestran que la entidad es, no obstante, capaz de controlar los futuros beneficios económicos esperados de la relación con los clientes. Como esas transacciones de intercambio también demuestran que las relaciones con el cliente son separables, dichas relaciones con la clientela se ajustan a la definición de un activo intangible. 

Entre los beneficios económicos futuros procedentes de un activo intangible se incluyen los ingresos ordinarios procedentes de la venta de productos o servicios, los ahorros de costo y otros rendimientos diferentes que se deriven del uso del activo por parte de la entidad. Por ejemplo, el uso de la propiedad intelectual, dentro del proceso de producción puede reducir los costos de producción futuros, en lugar de aumentar los ingresos ordinarios futuros. 

El reconocimiento de una partida como activo intangible exige, para la entidad, demostrar que el elemento en cuestión cumple: (a) la definición de activo intangible; y (b) los criterios para su reconocimiento. Este requerimiento se aplicará a los costos soportados inicialmente, para adquirir o generar internamente un activo intangible, y para aquéllos en los que se haya incurrido posteriormente para añadir, sustituir partes del mismo o realizar su mantenimiento. La naturaleza de los activos intangibles es tal que, en muchos casos, no existe posibilidad de realizar adiciones al activo en cuestión o sustituciones de partes del mismo. Consiguientemente, la mayoría de los desembolsos posteriores se hacen,  probablemente, para mantener los futuros beneficios económicos esperados incorporados a un activo intangible existente, pero no satisfacen la definición de activo intangible ni los criterios de reconocimiento contenidos en esta Norma. Además, a menudo es difícil atribuir desembolsos posteriores directamente a un activo intangible, y no al negocio en su conjunto. Por tanto, sólo en raras ocasiones, los desembolsos posteriores—desembolsos efectuados tras el reconocimiento inicial de un activo intangible adquirido o después de completar un activo intangible generado internamente—se reconocerán en el importe en libros del activo. De acuerdo con el párrafo 63, los desembolsos posteriores sobre marcas, cabeceras de periódicos o revistas, denominaciones editoriales, listas de clientes u otras partidas similares (hayan sido adquiridas externamente o generadas internamente) se reconocerán siempre en el resultado del periodo en el que se incurran. Esto es así porque tales desembolsos no pueden distinguirse de los desembolsos para desarrollar el negocio considerado en su conjunto. 

Un activo intangible se reconocerá si, y sólo si: (a) es probable que los beneficios económicos futuros que se han atribuido al mismo fluyan a la entidad; y (b) el costo del activo puede ser valorado de forma fiable. La entidad evaluará la probabilidad de obtener beneficios económicos futuros utilizando hipótesis razonables y fundadas, que representen las mejores estimaciones de la gerencia respecto al conjunto de condiciones económicas que existirán durante la vida útil del activo.  La entidad utilizará su juicio para evaluar el grado de certidumbre asociado al flujo de beneficios económicos futuros que sea atribuible a la utilización del activo, a partir de la evidencia disponible en el momento del reconocimiento inicial, otorgando un peso mayor a la evidencia procedente de fuentes externas. 

Un comercial de televisión, cuña, anuncio o spot televisivo es un soporte audiovisual de corta duración utilizado por la publicidad para transmitir sus mensajes a una audiencia a través del medio electrónico conocido como televisión. Su duración se encuentra usualmente entre los 10 y los 60 segundos (los formatos más comunes, son los de 10, 20, 30 y 60). Sin embargo, aunque no es común, es posible encontrar comerciales de 5 ó 6 segundos o que llegan incluso a los 2 minutos de duración. La denominación de spot se refiere precisamente a los anuncios televisivos o radiofónicos que duran entre 5 y 60 segundos para promocionar un producto, servicio o institución comercial. A partir del minuto de duración en adelante y hasta los cinco minutos, el anuncio puede denominarse como cápsula. Actualmente se producen promocionales con una duración mayor a los cinco minutos y cuya estructura semeja la de un programa televisivo segmentado y cortado por bloques, a los que se denominan infocomerciales o infomerciales, y que son construcciones programáticas complejas en donde intervienes conductores, expertos, testigos del uso del producto y hasta público que está presente en el momento de la grabación del programa. En el idioma español, particularmente en Chile, México y Colombia es común encontrar que en el lenguaje coloquial, los spots televisivos reciban el nombre de “comerciales”. Un término que se puede prestar a discusión puesto que no todos los spots que se emiten tienen fines comerciales (el ejemplo son los spots utilizados por la publicidad de servicio público, la publicidad de instituciones u otros tipos de publicidad no comercial). También los spots televisivos pueden responder a la llamada publicidad política (no confundir con propaganda). También en otros países (como por ejemplo Venezuela) se les da erróneamente el nombre coloquial de propagandas.

De acuerdo con William Franklin and Marshall Arens, los formatos básicos para anuncios de televisión son: i) Anuncio directo.- un anunciador, generalmente un locutor, comunica el mensaje en cámara o como voz en off (fuera de cámara) mientras en pantalla se proyectan imágenes fijas o en movimiento. Puede haber fondo musical; ii) Presentador.- un individuo  personaje muestra el producto. Algunas veces intervienen celebridades; iii) Testimonial.- un usuario satisfecho habla de la eficacia de un producto. Suelen ser más efectivos cuando el individuo no sabe que está siendo filmado. En estos casos siempre se debe de contar con la autorización del individuo; iv) Demostración.- el producto se demuestra en uso, en competencia, o bien, antes y después. Gracias a estas técnicas, los espectadores visualizan el rendimiento que obtendrán; v) Anuncios musicales.- en ellos todo el mensaje es transmitido a través de la música, e incluso algunas veces es cantado en su totalidad (como en algunos jingles). Bien realizados logran mucho mejores resultados que el anuncio promedio, mal realizados causan un terrible malestar a la audiencia; vi) Solución de problemas en instantáneas de la vida.- reflejan situaciones de la vida real por medio de actores que representan a personas comunes (dramatizaciones). En ellos casi siempre se propone una solución a un problema de carácter personal. Para ejecutarlos se requiere de talento profesional (buenos actores) para conseguir la credibilidad; vii) Estilo de vida.- en ellos se presenta a un usuario y a su modo de vida en vez del producto. Se pretende así lograr la identificación de la audiencia con el personaje del comercial o bien despertar la aspiración a ese estilo de vida; viii) Animación.- son muy eficaces para comunicar mensajes difíciles, además de que pueden llegar a mercados especializados como el de los niños. 

Por su parte, Robert L. Hilliard, un legendario estudioso de la televisión norteamericana, clasifica a los anuncios por televisión en las siguientes categorías: i) Comercial de venta directa.- Caracterizado por un discurso informativo en el cual un locutor, conductor o actor explica, expone y describe las características del producto, sus ventajas, el tipo de promoción que ofrece en la temporada, la duración de esa promoción, los precios y una incitación a la compra inmediata; ii) Comercial Testimonial.- Se apela a la intervención de un cliente que atestigua la eficacia del producto. Se puede recurrir a usuarios del mismo que representan a clientes comunes y corrientes de la comunidad (una ama de casa, etc.) o a un usuario especializado (un experto en el área donde se aplica el productor (un médico, un psicólogo, un abogado, un dentista) o a un celebridad del espectáculo o de los deportes que recomienda el uso del mismo; iii) Comercial Dramatizado.- En este tipo de comercial la actuación y la ficción se hacen presente, a través de representaciones en situaciones dramatizadas, donde el producto se presenta cuando menos en tres tipos de eventos: en su uso asociado a una circunstancia, su uso asociado a una anécdota, su uso asociado con una pequeña historia en la que está presente un conflicto y una solución al mismo; iv) Comercial Humorístico.- En el se recurre al humor para asociar el producto con un momento de risa que puede ser utilizando dos tipos de comedia: la comedia de situación o la comedia física. El gag humorístico y el sketch puede hacerse presente para hace atractivo al anuncio; v) Comercial Musicalizado.- Este tipo de comercial se realiza con una estructura en donde el producto se ve acompañado cuando menos por una de tres formas musicales: la coreografía o baile, los diálogos cantados y el uso del jingle; vi) Comercial Educativo.- Este último tipo de anuncio comercial ya no lo menciona Hilliard en su más reciente edición de su libro Guionismo para Radio, Televisión y Nuevos Medios, publicada en el año 2000, pero en la década de los sesentas, en su primera compilación sobre Televisión y sus técnicas, lo definía como aquel tipo de comercial en el que se pretende dar una forma de enseñanza sobre el producto en relación a como se usa, como y de que está fabricado, como funciona en su aplicación. Aunque Hilliard, repetimos, ya no lo incluye actualmente como un tipo de comercial, si nos damos cuenta, en gran parte de los infocomerciales, la estructura del comercial educativo se hace presente, a través de conductores o expertos que nos muestran como funciona una aspiradora "super moderna", una escalera metálica mil usos, un sofá cama que puede tener variadas formas de aplicación, como usar un aparato de ejercicio calistécnico, de que están hechas o como desarrollan su eficacia ciertas píldoras que reducen la grasa en el abdomen... En suma, están tratando de educar al cliente sobre las características de identidad, construcción y aplicación del producto anunciado. 

Cabe señalar que cualquiera de los tipos de comerciales antes mencionados implican diversos niveles de complejidad de producción que los hacen más costosos en su realización a medida que requieren más elementos de producción, tanto de personal sobre la línea o personal bajo la línea.

Finalmente Hilliard ofrece dos clasificaciones de tipo general para los anuncios televisivos, que incluye a los 6 tipos antes mencionados, y las denomina: i) Anuncios Promocionales.- Que son los propiamente utilizados para informar, recordar y persuadir respecto a un producto comercial para incrementar su venta o generar actitudes favorables del público para su adquisición; ii) Anuncio de Servicio Público.- Que son aquellos que se producen por parte de instituciones públicas, en especifico distintas instancias de gobierno, para cumplir una función social que mantenga informado al público sobre diversas acciones de beneficio en las comunidades, o estado de alerta en presencia de siniestros o problemas de epidemias, etc.

La radio es un medio de difusión masivo que llega al radio-escucha de forma personal, es el medio de mayor alcance, ya que llega a todas las clases sociales. La radio es un medio de comunicación que llega a todas las clases sociales. Establece un contacto mas personal, porque ofrece al radio-escucha cierto grado de participación en el acontecimiento o noticia que se esta transmitiendo. Es un medio selectivo y flexible. El público del mismo no recibe tan frecuentemente los mensajes como el de los otros medios y además el receptor de la radio suele ser menos culto y más sugestionable en la mayoría de los casos. Como medio de comunicación la radio nos brinda la oportunidad de alcanzar un mercado con un presupuesto mucho mas bajo del que se necesita en otros medios, es por eso, que es mayor la audiencia potencial de la radio. La importancia de la radio como medio de difusión, se concentra principalmente en la naturaleza de lo que ésta representa como medio en si, ya que, posee, una calidad intima de tu a tu, que la mayoría de los otros medios no tienen. Uno de los factores más importantes de la radio es que su costo de producción es menos elevado que el de los otros medios, estas características, a su vez, nos permiten utilizar diversos elementos creativos como voces, música y anunciadores en los comerciales. El comercial de radio no es más que una pieza publicitaria preparada para ser escuchada por este medio. Es la extensión de la campaña creada para ser colocada en la radio. El mismo necesita de imágenes que vayan desde los ojos hasta la mente, solo se necesita persuadir al consumidor con un fuerte mensaje que a su vez, genere en el mismo, sentimientos positivos, con respecto al producto, esto es lo que constituye el éxito de un comercial de radio. La radio precisa de un estilo diferente de publicidad, por tal razón, los anuncios deben desarrollarse a través de un proceso de reflexión similar al que se emplea en otros medios. Lo primordial es conocer el blanco de público objetivo. En la creación de un comercial de radio es de suma importancia que el escritor establezca los objetivos y la estrategia a utilizar, además de describir al público meta. El guión de radio consiste en describir la idea del comercial, y los elemento que van a adornar la misma. Para realizar un guión se necesita estar informado sobre los siguientes elementos: el producto, la ubicación de p/s en el mercado. la categoría al que pertenece en el P/S, la marca la estrategia: objetivo de la publicidad, promesa, apoyo, la publicidad, idea de ventas. Entre los tipos de guiones se encuentran los grafico (para TV) y los literarios (para radio y TV). El guión ya desarrollado para enviarlo a los realizadores estará compuesto por: Nombre del producto, Duración del comercial, Especificación de la música de fondo, Entrada del locutor, Cierre del comercial, Fin de la música. La redacción del comercial de radio, una labor que mantiene ocupado a un gran número de profesionales del área. Se debe recordar que la atracción auditiva es la primera importancia y la misma exige un estilo distinto de redacción en comparación con los otros medios que poseen atracción visual. Es de suma importancia el empleo de palabras cortas, sencillas y de fácil pronunciación. Las frases descriptivas breves son las más indicadas en este medio, ya que, el objetivo, de cada escritor debe ser absoluta claridad y una rápida captación auditiva. La creación del texto constituye un constante reto de originalidad e imaginación del redactor. Son elementos de la redacción; Sencillez: la clave en la radio es seguir una idea central. Use palabras conocidas, y frases cortas; Claridad: elimine las palabras innecesarias que puedan existir dentro del contexto; Coherencia: permite que el mensaje de ventas fluya con secuencia lógica desde la primera palabra hasta la última, usando palabras y frases de transición que sean uniformes para que la comprensión se facilite; Empatía: le recuerda al escritor en lo que se refiere a los radio-escuchas, solo les habla a ellos sugiriendo el uso de tono amable y personal; Amenidad: le sugiere al escritor que emplee un estilo dinámico, creando un ambiente en donde un amigo habla con otro acerca de un producto o servicio; Credibilidad: este elemento abarca todas las ventanas del P/S las cuales deben ser presentadas al consumidor desde el inicio hasta el final del comercial; Originalidad: el comercial debe ser distinto a los otros y hacer resaltar las características del producto de forma original; Compulsión: imprímale a su comercial una sensación de urgencia. Los segundos iniciales son cruciales. Aquí es cuando capta o pierde atención del radio escucha. Para la realización de un comercial de radio existen dos métodos o formas establecidas: El comercial en vivo: tiene la animación y vitalidad del locutor, sobre todos si se trata de un personaje muy conocido. En un comercial en vivo no hay costos de producción y la misma a su vez, adquiere caracteres de flexibilidad y amenidad modificable por tal razón el mensaje puede alterarse fácilmente para adaptarse a las condiciones requeridas.  Los comerciales pre-grabados: esta formas esta sujeta a una mayor cantidad de exigencias. Se puede repetir cuantas veces se considere necesario para garantizar una emisión mas precisa y a prueba de equivocaciones. 

El diseño de nuevos productos es crucial para la supervivencia de la mayoría de las empresas. Aunque existen algunas firmas que experimentan muy poco cambio en sus productos, la mayoría de las compañías deben revisarlas en forma constante. En las industrias que cambian con rapidez, la introducción de nuevos productos es una forma de vida y se han desarrollado enfoques muy sofisticados para presentar nuevos productos. El diseño del producto casi nunca es responsabilidad única de la función de operaciones, sin embargo ésta se ve muy afectada por la introducción de nuevos productos y viceversa. La función de operaciones es el "receptor" de la introducción de nuevos productos. Al mismo tiempo, estos nuevos productos se ven limitados por las operaciones existentes y la tecnología. Por lo tanto, resulta extremadamente importante comprender el proceso de diseño de nuevos productos así como su interacción con las operaciones. Las decisiones sobre el producto afectan a cada una de las áreas de toma de decisiones de operaciones, por lo tanto, las decisiones sobre los productos deben coordinarse de manera íntima con las operaciones para asegurarse de que esta área queda integrada con el diseño del producto. A través de una cooperación íntima entre operaciones y mercadotecnia, la estrategia del mercado y la estrategia del producto se pueden integrar con las decisiones que se relacionan con el proceso, la capacidad, inventarios, fuerza de trabajo y calidad. La definición del producto es el resultado del desarrollo de una estrategia empresarial. Por ejemplo, la estrategia empresarial podría exigir una línea de productos completa para servir a un sector particular de los clientes. Como resultado, se definirán nuevos productos para completar la línea de productos. Estas definiciones de nuevos productos se convierten entonces en un insumo para la estrategia de operaciones y las decisiones de operaciones se ajustan para acoplarse a la estrategia de nuevos productos. Al tener una participación activa desde el comienzo, las operaciones pueden asumir un papel de apoyo externo de etapa 4 en términos de su estrategia de operaciones y toma de decisiones. El diseño del producto es un pre requisito para la producción al igual que el pronóstico de volumen. El resultado de la decisión del diseño del producto se transmite a operaciones en forma de especificaciones del producto. En estas especificaciones se indican las características que se desea tenga el producto y así se permite que se proceda con la producción.

2.3.3. EMPRESAS PERUANAS
Interpretando a Bellido (2005),  las empresas, son unidades económicas constituidas por una persona natural o jurídica, bajo cualquier forma de organización o gestión empresarial contemplada en la legislación vigente, que tiene como objeto desarrollar actividades de comercio, extracción, transformación, producción, comercialización de bienes o prestación de servicios. Estas empresas pueden utilizar el arrendamiento financiero como instrumento de apalancamiento de sus activos intangibles y de otro tipo.
Flores (2004-a)  las empresas pueden definirse como entidades que operando en forma organizada utilizan sus conocimientos y recursos para comprar y vender productos, elaborar productos o prestar servicios que suministran a terceros, en la mayoría de los casos mediante lucro o ganancia. Estas empresas deben reunir las siguientes características concurrentes: El número total de trabajadores: En el caso de microempresa abarca de uno a diez trabajadores; la pequeña empresa abarca de 1 hasta cincuenta trabajadores; niveles de ventas anuales: La microempresa dicho nivel será hasta el máximo de 150 UIT; la pequeña empresa de 150 a 850 UIT.  Los niveles de ventas serán posibles de alcanzar y superar, si se cuenta con una adecuada dirección y gestión financieras para concretar los ingresos y egresos que tenga que llevar a cabo cada micro y pequeña empresa.

Interpretando a  Koontz & O´Donnell (2000)  el hecho de disponer de un control administrativo adecuado que facilite la toma de decisiones, se concreta en el desarrollo de las empresas, el mismo que tiene por  objeto la promoción de la competitividad, formalización y desarrollo propiamente dicho,  para incrementar el empleo sostenible, su productividad y rentabilidad, su contribución al Producto Bruto Interno, la ampliación del mercado interno y las exportaciones, y su contribución a la recaudación tributaria. El hecho de disponer de un control administrativo adecuado que facilite la toma de decisiones, se concreta en el desarrollo de las empresas, el mismo que tiene por  objeto la promoción de la competitividad, formalización y desarrollo propiamente dicho,  para incrementar el empleo sostenible, su productividad y rentabilidad, su contribución al Producto Bruto Interno, la ampliación del mercado interno y las exportaciones, y su contribución a la recaudación tributaria. La toma de decisiones pueden conllevar a aplicar mecanismos de facilitación y promoción de acceso a los mercados: la asociatividad empresarial, las compras estatales, la comercialización, la promoción de exportaciones y la información sobre este tipo de empresas; todo lo cual puede encaminarse positivamente con una adecuada dirección y gestión empresarial que lleve a cabo la planeación de las actividades y recursos, establezca una organización estructural y funcional que permita las actividades del giro empresarial; se tomen las decisiones más adecuadas por porte de la dirección; se coordinen todos los elementos y controlen los recursos en forma continuada.

Analizando a Pérez (2000), el primer deber del gerente o administrador de una MYPE industrial consiste en crear, y luego dirigir, toda una serie de relaciones entre su empresa y sus trabajadores, proveedores, bancos y clientes. El primer paso para la creación de las relaciones deseadas consiste en establecer objetivos, tratando esos objetivos que desea establecer con aquellas personas que deberán alcanzarlos. Al fijarse estos objetivos debe ser de tal forma que pueda enfocarse el resultado en términos mensurables. Cualquier modificación en ellos debe contar con los medios apropiados. Finalmente es necesario ponerlos a prueba continuamente ya que su intención en determinado momento, puede no ser factible de alcanzarlo.

De acuerdo a la Ley No. 26887- Ley General de sociedades, quienes constituyen una sociedad convienen en aportar bienes o servicios para el ejercicio en común de actividades económicas. Toda sociedad debe adoptar alguna de las formas previstas en esta ley.  La sociedad anónima se constituye simultáneamente en un solo acto por los socios fundadores o en forma sucesiva mediante oferta a terceros contenida en el programa de fundación otorgado por los fundadores. La sociedad colectiva, las sociedades en comandita, la sociedad comercial de responsabilidad limitada y las sociedades civiles sólo pueden constituirse simultáneamente en un solo acto. La sociedad se constituye cuando menos por dos socios, que pueden ser personas naturales o jurídicas. Si la sociedad pierde la pluralidad mínima de socios y ella no se reconstituye en un plazo de seis meses, se disuelve de pleno derecho al término de ese plazo. No es exigible pluralidad de socios cuando el único socio es el Estado.

La sociedad se constituye por escritura pública, en la que está contenido el pacto social, que incluye el estatuto. Para cualquier modificación de éstos se requiere la misma formalidad. En la escritura pública de constitución se nombra a los primeros administradores, de acuerdo con las características de cada forma societaria. Los actos referidos en el párrafo anterior se inscriben obligatoriamente en el Registro del domicilio de la sociedad. Cuando el pacto social no se hubiese elevado a escritura pública, cualquier socio puede demandar su otorgamiento por el proceso sumarísimo. La sociedad adquiere personalidad jurídica desde su inscripción en el Registro y la mantiene hasta que se inscribe su extinción. La sociedad tiene una denominación o una razón social, según corresponda a su forma societaria. En el primer caso puede utilizar, además, un nombre abreviado. No se puede adoptar una denominación completa o abreviada o una razón social igual o semejante a la de otra sociedad preexistente, salvo cuando se demuestre legitimidad para ello. Esta prohibición no tiene en cuenta la forma social. No se puede adoptar una denominación completa o abreviada o una razón social que contenga nombres de organismos o instituciones públicas o signos distintivos protegidos por derechos de propiedad industrial o elementos protegidos por derechos de autor, salvo que se demuestre estar legitimado para ello. La sociedad circunscribe sus actividades a aquellos negocios u operaciones lícitos cuya descripción detallada constituye su objeto social. Se entienden incluidos en el objeto social los actos relacionados con el mismo que coadyuven a la realización de sus fines, aunque no estén expresamente indicados en el pacto social o en el estatuto. La sociedad no puede tener por objeto desarrollar actividades que la ley atribuye con carácter exclusivo a otras entidades o personas. La duración de la sociedad puede ser por plazo determinado o indeterminado. El domicilio de la sociedad es el lugar, señalado en el estatuto, donde desarrolla alguna de sus actividades principales o donde instala su administración. Cada socio está obligado frente a la sociedad por lo que se haya comprometido a aportar al capital. Contra el socio moroso la sociedad puede exigir el cumplimiento de la obligación mediante el proceso ejecutivo o excluir a dicho socio por el proceso sumarísimo. El aporte transfiere en propiedad a la sociedad el bien aportado, salvo que se estipule que se hace a otro título, en cuyo caso la sociedad adquiere sólo el derecho transferido a su favor por el socio aportante. El aporte de bienes no dinerarios se reputa efectuado al momento de otorgarse la escritura pública. Los aportes en dinero se desembolsan en la oportunidad y condiciones estipuladas en el pacto social. El aporte que figura pagado al constituirse la sociedad o al aumentarse el capital debe estar depositado, a nombre de la sociedad, en una empresa bancaria o financiera del sistema financiero nacional al momento de otorgarse la escritura pública correspondiente. El patrimonio social responde por las obligaciones de la sociedad, sin perjuicio de la responsabilidad personal de los socios en aquellas formas societarias que así lo contemplan.

2.4. MARCO CONCEPTUAL RELACIONADO CON LA INVESTIGACION

SERVICIOS PUBLICITARIOS 

Servicios especializados en el mejoramiento de la imagen de la empresa en el mercado mediante sistemas de arte gráfico, diseño gráfico, impresión gráfica, producción audiovisual, asesoría de estrategias de posicionamiento de mercado, investigación de mercado mediante Focus Group y otros.

ESPACIOS PUBLICITARIOS 

Anunciamiento del conjunto de todos los servicios publicitarios a través de los medios de comunicación.

LEASE BACK

Esta expresión puede traducirse como compra y retro -arriendo o venta alquiler. Se practica en Estados Unidos principalmente para transacciones de inmuebles sin que ello excluya bienes muebles.

LEASING INMOBILIARIO

Contrato de virtud del cual una sociedad cede en el arrendamiento un bien inmueble destinado al uso profesional, comprado o construido expresamente por su cuenta, concediendo al arrendatario una promesa unilateral de venta.

LEASING MOBILIARIO

Contrato de crédito por el cual un empresario toma en locación una entidad financiera, un bien de capital, previamente adquirido por esta a tal fin o a pedido del locatario, teniendo esta locación una duración igual al plazo  de vida útil del bien, y un precio que permite al locador amortizar el costo total de la adquisición del bien durante el plazo de locación con mas un interés por el capital adelantado y una ganancia.

LEASING OPERATIVO

Modalidad contractual de comercialización por la cual una empresa generalmente fabricante o proveedora denominada arrendadora, se obliga a ceder durante un plazo determinado el uso de un bien o bienes a otorga empresa denominada arrendataria, a cambio de una renta periódica como contraprestación.

ARRENDAMIENTO FINANCIERO 
Opción financiera que permite realizar una inversión amortizable con la rentabilidad producida por la explotación económica de un bien.

OPCIÓN DE COMPRA

Opción a favor del tomador que puede ser de compra, de restitución, de renovación de contrato o de sustitución del bien o del equipo en caso de obsolescencia.

VALOR RESIDUAL

Precio pre-establecido con cuyo pago a la finalización del plazo de leasing, el tomador adquiere la propiedad del bien si hace uso de la opción fijada a tal efecto en el contrato.












22

ARRENDADOR 

Institución financiera autorizada para el otorgamiento de financiamiento Leasing.

ARRENDATARIO

Empresa usuaria del sistema leasing para el financiamiento en la adquisición de bienes.

2.5. MARCO ÉTICO, FILOSÓFICO Y SOCIOLÓGICO DE LA INVESTIGACION

2.5.1. MARCO ÉTICO DE LA INVESTIGACIÓN

En este marco, todo lo que se expresa en este trabajo es verdad, por lo demás de aplica la objetividad e imparcialidad en el tratamiento de las opiniones y resultados; asimismo, no se da cuenta de aspectos confidenciales que manejan los sectores y/o personas responsables de su gestión. También se ha establecido una cadena de interrelaciones con personas que tienen que ver directa o indirectamente con la investigación; todo con el propósito de obtener un producto que cumpla sus objetivos. En otro contexto, el contenido de la investigación  ha sido planeado desde el punto de vista de la gente que se piensa utilizará los resultados. Sin embargo, es posible que el trabajo cause consecuencias también a otras personas además de las previstas. Considerar estos efectos secundarios fortuitos es el tema en una subdivisión especial de la metodología - la ética de la investigación; mediante la cual debe realizarse una suerte de puntería para que disminuya las inconveniencias si las hubiere. Los ajenos a que el trabajo de investigación pueda afectar pertenecen a cualquiera de uno de los dos mundos donde la investigación tiene relaciones: o a la comunidad científica de investigadores, o al mundo práctico de empiria y profanos. El trabajo de investigación se conecta con ambas esferas en sus bordes de la "entrada" y de la "salida", que hacen en conjunto cuatro clases de relaciones con la gente exterior, cada uno de los cuales puede potencialmente traer problemas éticos. Cada una de estas cuatro clases de relaciones entre el trabajo de investigación y su contexto son las siguientes: Ética de seleccionar problemas y modelos; Ética de la recolección de datos; Ética de la publicación; Ética de la aplicación; Ética de apuntar trabajos de investigación.

Ética de la recolección de datos: Debe ser innecesario precisar que en ciencia uno de los comportamientos incorrectos más dañinos es la falsificación de datos o resultados. El daño más grave que se causa no es que el infractor alcance indebidamente un grado académico; lo peor es que la información inventada tal vez vaya a ser usada de buena fe por otros, lo que puede conducir a muchos trabajos infructuosos. Eso no ocurrirá en este caso.
Archivo de datos sobre personas: Para proteger a las personas respecto a su presencia en distintos ficheros, de los cuales pueden no tener idea, varios países han desarrollado ahora legislación. Por ejemplo, en el Reino Unido, todo investigador con intención de registrar datos sobre personas debe cumplir las Principles of Data Protection [Directrices sobre protección de datos] en relación con los datos personales que posee. En España, esto está regulado de forma general por la Ley Orgánica del 29 de Octubre de 1992, sobre tratamiento automatizado de los datos de carácter personal. En líneas generales estos principios establecen que los datos personales deben: Ser obtenidos y procesados de forma correcta y legal; Mantenerse solamente para finalidades legales que se describen en la entrada del registro; Ser usados o revelados solamente con esos fines o aquellos que sean compatibles; Ser adecuados, pertinentes y no excesivos en relación con el propósito para el que se mantienen; Ser exactos y, cuando sea necesario, mantenidos al día; Conservarse no más allá de lo necesario para la finalidad con la que se mantienen; Ser capaces de permitir a los individuos tener acceso a la información que se tiene sobre ellos y, cuando proceda, corregirlos o borrarlos; Estar rodeados de las medidas de seguridad adecuadas. 

Ética de la publicación: El progreso en la ciencia significa acumulación del conocimiento: las generaciones sucesivas de investigadores construyen su trabajo sobre la base de los resultados alcanzados por científicos anteriores. El conocimiento resultante es de este modo de uso colectivo, lo que exige unas ciertas normas internas de las comunidades científicas. Un tratado clásico sobre estas normas es The Normative Structure of Science (1949, 1973), de Robert Merton. En él se enumeran las cuatro características imprescindibles que se supone responden los científicos en sus relaciones mutuas: universalismo, comunismo, desinterés, escepticismo organizado. En este contexto, el "comunismo" significa que los resultados de científicos anteriores se pueden utilizar libremente por investigadores más tarde. El procedimiento correcto entonces es que el inventor original es reconocido en el informe final. Fallando esto, el escritor da la impresión de ser en sí mismo el autor de las ideas. Esta clase de infracción se llama plagio. Los procedimientos para indicar a los escritores originales se explican bajo títulos que presentan los resultados del estudio y de la lista bibliográfica de fuentes. La Academia Nacional Americana de las Ciencias publicó en 1994 un opúsculo, On Being a Scientist - Responsible Conduct in Research [Ser científico - Conducta responsable en la investigación], donde se tratan las relaciones entre científicos. Aquí se incluyen algunas citas de este libro. "El principio de justicia y el papel del reconocimiento personal dentro del sistema de retribución de la ciencia explican el énfasis dado a la correcta atribución de los créditos. En el trabajo científico estándar, el crédito se reconoce explícitamente en tres lugares: en la lista de autores, en el reconocimiento de contribuciones de otros y en la lista de referencias o citas. En cualquiera de estos lugares pueden surgir conflictos en torno a la atribución adecuada". "Las citas sirven para muchos propósitos en un trabajo científico. Reconocen el trabajo de otros científicos, dirigen al lector hacia fuentes adicionales de información, reconocen conflictos con otros resultados, y proporcionan apoyo para las opiniones expresadas en el documento. Más ampliamente, las citas sitúan a un trabajo dentro de su contexto científico, relacionándolo con el estado presente del conocimiento científico. Omitir la cita de la obra de otros puede suscitar algo más que sentimientos desagradables. Las citas son parte del sistema de gratificación de la ciencia. Están conectadas con decisiones sobre financiación y con las carreras futuras de los investigadores. De manera más general, la incorrecta atribución del crédito intelectual socava el sistema de incentivos para la publicación".
Ética de la aplicación. Hace algunas décadas, algunos investigadores querían desechar todo escrúpulo (respeto) ético basándose en que la búsqueda de la verdad es un fin excelso al que deben ceder el paso todas las demás actividades. Sobre un fondo como el de este pensamiento fue tal vez como la tradición de la Edad Media subordinó toda la investigación a la teología. Tal apoteosis de la ciencia ya no es factible. El ciudadano moderno no está dispuesto a aceptar imperativos éticos absolutos. Hoy, cuando se trata de valores en torno a la ciencia y la investigación, de lo que estamos hablando realmente es de preferencias, y cada cual acepta el hecho de que las preferencias varían de una persona a otra. Habitualmente la aplicación de los hallazgos de una investigación produce simultáneamente ventajas para algunas personas y desventajas para otras partes implicadas. Ambas consecuencias serán tratadas separadamente a continuación. 

2.5.2. MARCO FILOSÓFICO DE LA INVESTIGACIÓN

La filosofía es el estudio de ciertos problemas fundamentales relacionados con cuestiones tales como la existencia, el conocimiento, la verdad, la belleza, la mente y el lenguaje. La filosofía se distingue de otras maneras de abordar estos problemas por su método crítico y generalmente sistemático, así como por su énfasis en los argumentos racionales. 
Para efectos del trabajo debe entenderse que el marco filosófico está relacionado con la razón de ser de la investigación. 

El marco filosófico también está referido a la naturaleza del trabajo de investigación. Al respecto se tiene que indicar que el trabajo tiene una estructura que comprende dos grandes marcos, el marco metodológico y el marco teórico y dentro de ambos están de una u otra forma elementos como la problemática, la solución a dicha problemática, los propósitos de la investigación, la recopilación de los puntos de vista de varios autores y los resultados del trabajo de campo. Con todo este arsenal se verifica la existencia de una investigación real, de naturaleza propia y que además de presentar conclusiones valederas, puede ser tomada para aplicarlo para solucionar los problemas institucionales.
El marco filosófico de la investigación está referido también al desarrollo metódico y riguroso, mediante la observación y la razón aplicadas. La observación en el sentido que la situación problemática ha sido ubicada, identificada, evidenciada, es real. En cuanto a la razón, sobre los hechos evidenciados, se presenta una solución razonable, que contiene todos los ingredientes del proceso científico. La razón también se expresa en la lógica seguida para formular el trabajo y llegar a conclusiones válidas para solucionar la problemática.

La organización del conocimiento en la investigación, según el enfoque hipotético- deductivo busca identificar las ideas fundamentales, se deriva de los supuestos sobre la forma como debe organizarse el conocimiento en una investigación. Con esta tendencia se supone, que un asesor de tesis, equipado solamente con las ideas fundamentales de una disciplina y el conocimiento del método que los científicos utilizan para generar las ideas más particulares, pueden de hecho, extrapolarlas según sea necesario.

2.5.3. MARCO SOCIOLÓGICO DE LA INVESTIGACIÓN

En el contexto del marco sociológico, la investigación estudia, describe, analiza y explica la causalidad de la falta de financiación para la obtención de activos; ayuda a  comprender las interrelaciones de los hechos sociales desde una perspectiva histórica; mediante el empleo de métodos sistemáticos de investigación científica. Con un enfoque comparativo busca examinar las bases del desarrollo social y las tendencias propias de las comunidades en su nivel socio-político, económico y cultural. 

La aplicación del marco sociológico no es una cuestión inventada por el investigador. El marco sociológico, se concreta mediante la aplicación de métodos como el cualitativo y cuantitativo. El método cualitativo, consiste en descripciones detalladas de situaciones, eventos, personas, interacciones y comportamientos que son observables. Incorpora lo que los encuestados dicen, sus experiencias, actitudes, creencias, pensamientos y reflexiones tal como son expresadas por ellos mismos y no como uno los describe. Una de las características más importantes de las técnicas cualitativas de investigación es que procuran captar el sentido que las personas dan a sus actos, a sus ideas, y al mundo que les rodea. Se consideran entre los métodos cualitativos a la etnografía, los estudios de caso, las encuestas a profundidad, la observación participante y la investigación-acción. Una primera característica de estos métodos se manifiesta en su estrategia para tratar de conocer los hechos, procesos, estructuras y personas en su totalidad, y no a través de la medición de algunos de sus elementos. La misma estrategia indica ya el empleo de procedimientos que dan un carácter único a las observaciones. La segunda característica es el uso de procedimientos que hacen menos comparables las observaciones en el tiempo y en diferentes circunstancias culturales, es decir, este método busca menos la generalización y se acerca más a la fenomenología y al interaccionismo simbólico. Una tercera característica estratégica importante para este trabajo (ya que sienta bases para el método de la investigación participativa), se refiere al papel del investigador en su trato -intensivo- con las personas involucradas en el proceso de investigación, para entenderlas. El método cuantitativo, mide las  características o variables que han tomado valores numéricos y se describen para facilitar la búsqueda de posibles relaciones mediante el análisis estadístico. Aquí se utilizan las técnicas experimentales aleatorias, cuasi-experimentales, tests "objetivos" de lápiz y papel, estudios de muestra, etc. Dentro de todos los análisis de los métodos cuantitativos podemos encontrar una característica basada en el positivismo como fuente epistemológica, que es el énfasis en la precisión de los procedimientos para la medición, así como la relación clara entre los conceptos y los indicadores con los que se miden, para evitar las confusiones que genera el uso de un lenguaje oscuro, que pese a ser seductor, es difícil de comprobar su veracidad. Otra característica predominante de los métodos cuantitativos es la selección subjetiva e intersubjetiva de indicadores (a través de conceptos y variables) de ciertos elementos de procesos, hechos, estructuras y personas. 

Desde otra óptica el marco sociológico está referido a la relación que lleva a cabo el investigador, con los autores de investigaciones similares, con los autores de teorías que se tienen en cuenta en la investigación, con las autoridades y personal de la institución motivo de la investigación, así como con directivos y funcionarios. Es decir se refiere al conjunto de interrelaciones a todo nivel y sobre diversos aspectos. Sin este marco, simplemente, no puede haber investigación, porque se habla de la gente que rodea al investigador, la gente que de una u otra forma colabora con el trabajo. Esta relación es valorado por el investigador, por eso de entre tantas instituciones selecciona una que le sirve de muestra, de entre tantos autores selecciona solo los que a le interesan presentar, de entre tantos que puede encuestar solo selecciona a los que el estima conveniente hacerlo; todo en el marco de una interrelación sociológica que permite este tipo de comportamiento. 
Incluso se puede decir que el marco sociológico es la base para el marco ético y filosófico porque estos marcos no pueden darse, si no se tiene en cuenta la interrelación. En el marco ético la relación es evidente con otros investigadores, tener en cuenta las normas de instituciones que agrupan profesionales, tener en cuenta la razón del trabajo porque hay teorías de filósofos que así lo determinan. Es decir el marco sociológico marca la pauta en todo el trabajo de investigación.

CAPITULO III:

Resultados 
Los principales resultados obtenidos son los siguientes: El 97 % acepta que el leasing o arrendamiento financiero, podría aplicarse a los activos intangibles; el 98% acepta que el leasing o arrendamiento financiero, en cuanto al financiamiento de intangibles, es mejor que cualquier otro producto financiero; el 97% acepta que el leasing o arrendamiento financiero, no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario, porque otorga derecho al crédito fiscal del IGV y los intereses son gastos deducibles del impuesto a la renta; el 90% de los encuestados acepta que los activos intangibles materia de arrendamiento financiero deberán ser cubiertos mediante pólizas contra riesgos susceptibles de afectarlos o destruirlos; el 100% de los encuestados, contesta que los activos intangibles deben generar una renta que sea mayor que el costo del arrendamiento financiero para decir que se está aprovechando de la mejor manera; el 96% acepta que la administración de los activos intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento del valor y de los beneficios; el 90% acepta que resulta adecuado que las empresas cada día obtengan mas activos intangibles para generar valor y lo hagan utilizando especialmente un instrumento como el arrendamiento financiero que pese a su costo resulta favorable. De esta forma queda demostrado que el arrendamiento financiero es el instrumento de financiación para los intangibles de las empresas de que necesitan publicitar sus productos y servicios.
1. ¿El leasing o arrendamiento financiero está normado por la legislación peruana?

CUADRO ANALÍTICO No. 1:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si. 
	84.00

	2
	No.
	16.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada

Comentario:
El 84% de los encuestados conoce que al arrendamiento financiero está normado; lo cual exige el cumplimiento de determinadas formalidades para poder aplicarlo. El Decreto Legislativo N° 299, publicado el 26 de Julio de 1984 sienta las bases del arrendamiento financiero en el Perú. Es por ello que se le conoce como la “Ley de Leasing Peruana”. En esta norma se definen su carácter financiero y tributario. En el artículo 18 se establece que los bienes arrendados se deprecian en el plazo del contrato, con un mínimo de tres años. Es así que en un principio, el arrendatario (cliente que contrata el leasing) contabilizaba las cuotas de leasing como gasto y el arrendador (empresa de leasing) tomaba la depreciación del activo fijo que había comprado para darlo en arrendamiento. A efectos de reglamentar el arrendamiento financiero, que ya había sido formalizado a través del Decreto Legislativo N° 299, se publicó el 28 de diciembre de 1984 el correspondiente Decreto Supremo N°559-84-EFC, en el cual se establecieron las normas aplicables a este tipo de operaciones.  El 30 de diciembre de 2000 se publicó la Ley N° 27394, que modificaba la Ley del Impuesto a la Renta, así como el Decreto Legislativo N° 299. Cabe mencionar que esta Ley derogó la Ley N° 27356 dada en octubre de ese mismo año, que ya había pretendido modificar el Decreto Legislativo N° 299, introduciendo un esquema confuso y poco conveniente. En el artículo 6 de la Ley N° 27394 se modificó el artículo 18 del Decreto Legislativo N° 299 de una manera importante: a partir del 01 de enero de 2001, los arrendatarios tomarían la depreciación de los activos arrendados y los arrendadores, a pesar de ser los propietarios jurídicos, ya no lo harían, tributando más bien sobre los intereses generados por sus colocaciones, tal como cualquier otro producto bancario.

2. ¿El leasing o arrendamiento financiero puede ser considerado como instrumento de apalancamiento de las empresas?

CUADRO ANALÍTICO No. 2:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	85.00

	2
	No
	15.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada

Comentario:
El 85% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero es un instrumento de financiación de las empresas. 

Cuando las empresas no tienen el patrimonio suficiente recurren a las fuentes de financiamiento de terceros. Existen varios instrumentos financieros que facilitan las empresas; sin embargo cada una es utilizada para diversos fines. El leasing o arrendamiento financiero permite utilizar el financiamiento de una entidad financiera para obtener inversiones en bienes de capital representados por activos fijos. No existe arrendamiento financiero para intangibles por el momento; pero dado que los intangibles están creciendo vertiginosamente en un futuro no muy lejano seguramente las entidades financieras tendrán que solicitar la modificación de la ley del arrendamiento financiero de modo que permita utilizarlo para financiar intangibles.

Actualmente las empresas ya no se valoran por los ladrillos y cemento que tienen, ni por su maquinaria y equipo; si no mas bien por los intangibles que han generado; de este modo muy pronto el mundo empresarial tendrá en los intangibles el valor que necesita para sus empresas.
3. ¿El leasing o arrendamiento financiero puede ser considerado como una fuente que sirve de base para que las empresas tengan sus inversiones y de ese modo desarrollar sus actividades?

CUADRO ANALÍTICO No. 3:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si 
	98.00

	2
	No
	2.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

Los encuestados en un 98% contestan que el arrendamiento financiero si es considerado como una fuente u origen que sirve de base para que las empresas tengas sus inversiones para de ese modo poder desarrollar sus actividades. Las inversiones en una empresa están divididas en capital de trabajo y bienes de capital. El leasing o arrendamiento financiero dado que origina mayor costo y es generalmente a mediano y largo plazo no está orientado a financiar el capital de trabajo financiero de las empresas. Está orientado a obtener bienes de capital tangible por el momento y de seguro en un futuro bienes de capital intangible.

El leasing o arrendamiento financiero es un contrato que tiene una naturaleza bien definida y además es muy formal, dado que esta normado por leyes del estado; lo que quiere decir que no podemos desvirtuar su naturaleza ni aplicarlos a cualquier tipo de inversión. Pero esto sucede actualmente; sin embargo se puede presentar propuestas como que sea utilizado para financiar intangibles. En este contexto no está mal que se hagan propuestas diferentes; las que en algún momento serán tomadas en cuenta.

4. ¿El leasing o arrendamiento financiero es un instrumento de financiación que origina amortizaciones, intereses y otros conceptos por el uso de los bienes materia del contrato?

CUADRO ANALÍTICO No. 4:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si
	98.00

	2
	No
	2.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada

Comentario:
Los encuestados en un 98% aceptan que el leasing o arrendamiento financiero es un instrumento de financiación que origina amortizaciones, intereses y otros conceptos por el uso de los diferentes bienes materia del contrato. El leasing es un préstamo otorgado por una entidad especializada; pero dicho préstamo en vez de darse en dinero se da mediante la compra del bien que requiere la empresa. En tanto préstamo tiene que amortizarse, es decir pagarse el capital en las partes establecidas en el contrato: Dicho instrumento origina intereses que igual al capital deben pagarse periódicamente; en igual sentido tiene que pagarse periódicamente los portes, comisiones, gastos administrativos, seguros respectivos y también el impuesto general a las ventas e impuesto de promoción municipal que afecta a los intereses de dicho instrumento financiero. A diferencia otros instrumentos de crédito no originan tributos como el mencionado anteriormente. De este modo este tipo de fuente se hace mas onerosa; sin embargo es requerida por las empresas; porque a la larga permite tener los bienes que necesita la empresa e incluso utilizar el crédito fiscal del impuesto general a las ventas y considerar como gasto los intereses pagados, lo que denominan los especialistas como escudo fiscal.
5. ¿El leasing o arrendamiento financiero, de acuerdo con las normas legales, es el contrato que tiene por objeto la locación de bienes muebles o inmuebles por una empresa locadora para el uso por la arrendataria, mediante pago de cuotas periódicas y con opción a favor de la arrendataria de comprar dichos bienes por un valor pactado?

CUADRO ANALÍTICO No. 5:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si
	98.00

	2
	No
	2.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

El 98% de los encuestados responde favorablemente que el leasing o arrendamiento financiero, de acuerdo con las normas legales, es el contrato que tiene por objeto la locación de bienes muebles o inmuebles por una empresa locadora para el uso por la arrendataria, mediante pago de cuotas periódicas y con opción a favor de la arrendataria de comprar dichos bienes por un valor pactado. 

La consideración del alquiler y la opción de comprar los bienes pactados en el contrato es lo que atrae a las empresas; porque de este modo no corren demasiados riesgos; siendo diferente si tuvieran que utilizar su patrimonio para adquirir bienes con lo que estarían asumiendo el riesgo con su propio capital. 
Si el alquiler ha dado los frutos necesarios para obtener la rentabilidad que necesita la empresa entonces el leasing se convierte en un instrumento adecuado.

Si al final se quiere optar por quedarse con los bienes luego pagar las cuotas de alquiler; ni modo es conveniente para la empresa, en el sentido que conoce los activos y sabe de la rentabilidad que proporcionan.

En buena cuenta este instrumento minimiza el riesgo de la empresa arrendataria.

6. ¿El leasing o arrendamiento financiero, podría aplicarse a los activos intangibles, toda vez que en la actualidad tienen bastante relevancia en las empresas?

CUADRO ANALÍTICO No. 6:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si
	97.00

	2
	No
	3.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

El 97% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero, podría aplicarse a los activos intangibles, toda vez que en la actualidad tienen bastante relevancia en las empresas. 
Los encuestados comprenden la relevancia que tienen actualmente los activos intangibles de las empresas. Un diseño, un modelo, lo logotipo, un programa, una marca; son los elementos que le dan valor actualmente a las empresas. Los intangibles podría definirse como aquellos activos o valores no físicos que forma parte y hacen a la empresa. La importancia de los intangibles radica en que es un activo no sólo de presente, sino también de futuro. Suponen la asunción de una determinada política y cultura empresarial. Apostar por los intangibles supone hacerlo por una buena imagen social de la empresa, no sólo ante los clientes, sino ante todos los stakeholders. 

7. ¿El leasing o arrendamiento financiero exige que los bienes materia de arrendamiento financiero, deberán ser plenamente identificados. La locadora mantendrá la propiedad de dichos bienes hasta la  fecha en que surta efecto la opción de compra ejercida por la arrendataria por el valor  pactado?

CUADRO ANALÍTICO No. 7:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	98.00

	2
	No.
	2.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

El 98% de los encuestados tiene conocimiento que el leasing o arrendamiento financiero exige que los bienes materia de arrendamiento financiero, deberán ser plenamente identificados. La locadora mantendrá la propiedad de dichos bienes hasta la  fecha en que surta efecto la opción de compra ejercida por la arrendataria por el valor  pactado. Si el leasing o arrendamiento financiero se firmara por activos intangibles, igualmente estarían plenamente identificables; porque los intangibles tienen existencia real, son valorados e incluso se gravan con tributos. Por tanto en esta coyuntura y especialmente en la que viene se hace necesario ampliar el arrendamiento financiero a los intangibles que las empresas necesitan para generar rentabilidad y liquidez para sus actividades.
A los bancos como otras entidades especializadas en firmar contratos de arrendamiento financiero les conviene ampliar su giro o actividad de los bienes de capital tangibles a los bienes de capital intangibles; igual situación pasa con las empresas, las que necesitan el arrendamiento financiero para generar intangibles para incrementar el valor venal o valor de mercado de las empresas.
8. ¿El leasing o arrendamiento financiero, otorga a la arrendataria el derecho al uso de los bienes en lugar, forma y demás condiciones estipuladas en el contrato?

CUADRO ANALÍTICO No. 8:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si
	97.00

	2
	No
	3.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:
El 97% de los encuestados conoce que el leasing o arrendamiento financiero, otorga a la arrendataria el derecho al uso de los bienes en lugar, forma y demás condiciones estipuladas en el contrato. Pero también conocen que actualmente dicho contrato no se firma por intangibles; por lo cual se hace necesario ampliar las oportunidades de aplicación de este instrumento financiero.

Las fuentes de financiamiento no pueden sesgarse a determinados bienes en particular, tienen que ser amplios y aplicarse para todo lo que desea solucionar la empresa. Si la falencia es el financiamiento para los intangibles que se necesitan desarrollar, allí debe aplicarse.

El derecho a uso se da en bienes de capital tangibles; pero igualmente puede aplicarse a bienes de capital y capital de trabajo intangible. 

El arrendamiento financiero tiene que darse en el marco de las formalidades. El contrato establece todo; sin embargo habrá en la práctica algunas situaciones que no se pueden prever del todo; eso también lo establece el contrato, al indicar que esas situaciones se solucionan en el marco del derecho general y en coordinación con las partes interesadas.
9. ¿El leasing o arrendamiento financiero, en cuanto al financiamiento de intangibles, es mejor que cualquier otro producto financiero?

CUADRO ANALÍTICO No. 9:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	98.00

	2
	No.
	2.00

	3
	No sabe – No responde.
	00.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:
El 98% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero, en cuanto al financiamiento de intangibles, es mejor que cualquier otro producto financiero. En todo caso los encuestados quieren que el arrendamiento financiero se aplique también a los intangibles, por cuanto a la fecha solo se aplica a los bienes de capital tangible. Los Activos Intangibles son parte importante del valor de mercado de las empresas y organizaciones en general, su análisis corresponde a la necesidad de la contabilidad tradicional, que no proporciona la información suficiente en relación con la medición y valuación de dichos recursos.

En el desarrollo de la economía que hace énfasis en el conocimiento, se ha destacado la importancia de los Activos intangibles como elementos generadores de valor, teniendo en cuenta que usualmente se da mayor importancia a los recursos físicos y monetarios, sin tener presente que la identificación de los activos intangibles es una nueva realidad; la cual le proporciona al ente que los valora mayor eficiencia  y verdaderas fuentes de creación de valor.

10. ¿El leasing o arrendamiento financiero, no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario, porque otorga derecho al crédito fiscal del IGV y los intereses son gastos deducibles del impuesto a la renta?

CUADRO ANALÍTICO No. 10:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si
	97.00

	2
	No
	3.00

	3
	No sabe – No contesta
	00.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

El 97% de los encuestados sabe que el leasing o arrendamiento financiero, no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario, porque otorga derecho al crédito fiscal del IGV y los intereses son gastos deducibles del impuesto a la renta. Por otra parte los intangibles, son objeto de amortización gradual durante la vida útil estimada. Los recursos obtenidos por un ente económico que, careciendo de naturaleza material, implican un derecho o privilegio oponible a terceros, distinto de los derivados de los otros activos, de cuyo ejercicio o explotación pueden obtenerse beneficios económicos en varios períodos determinables, tales como patentes, marcas, derechos de autor, crédito mercantil, franquicias, así como los derechos derivados de bienes entregados en fiducia mercantil. Para reconocer la contribución de los activos intangibles a la generación del ingreso, se deben amortizar de manera sistemática durante su vida útil. Esta se debe determinar tomando el lapso que fuere menor entre el tiempo estimado de su explotación y la duración de su amparo legal o contractual. Los Activos Intangibles son un activo identificable, no monetario y que no posee  apariencia física, es utilizado en la producción o suministro de bienes y servicios.

11. En general un activo es un bien o derecho que tiene una empresa para generar riqueza?

CUADRO ANALÍTICO No. 11:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si
	90.00

	2
	No.
	10.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:
Los encuestados en un 90% aceptan que en general un activo es un o derecho que tiene una empresa para generar riqueza. Eso se refiere tanto a los activos corrientes como no corrientes: Tangibles como intangibles. 

En general un activo es un bien o derecho que tiene una empresa para generar riqueza Se definen los Intangibles como el conjunto de bienes inmateriales, representados en derechos, privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un aumento en ingresos o utilidades por medio de su empleo en el ente económico; estos derechos se compran o se desarrollan en el curso normal de los negocios. Los Activos Intangibles siempre han estado inmersos en las organizaciones, el tema en cuanto a su valuación dentro de la empresa, es relativamente nuevo. No es desconocido que lo más evidente son los activos tangibles como la propiedad planta y equipo, que determinan su valor en libros; pero hoy día es mucho más importante la evaluación de los conocimientos humanos, el saber hacer, el personal competitivo, la propiedad intelectual, las marcas, el mantenimiento de la clientela y los conocimientos sobre el comportamiento del mercado, son algunos de los ejemplos de Activos Intangibles que suman al valor real que tiene una empresa en el mercado. Con la contabilidad tradicional, la cual solo mide los activos tangibles y reporta resultados de actuación histórica, es difícil lograr la valoración plena de los intangibles y de tal modo no se puede lograr una visión real del potencial de los ingresos para la empresa. 
12. ¿Los activos intangibles son recursos de las empresas, que no tienen existencia física que sin embargo otorgan ventajas competitivas para las entidades que los poseen?

CUADRO ANALÍTICO No. 12:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	88.00

	2
	No.
	10.00

	3
	No sabe – No responde
	2.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

Los encuestados responden en un 88% que los activos intangibles son recursos de las empresas, que no tienen existencia física que sin embargo otorgan ventajas competitivas para las entidades que los poseen. No se entiende que siendo tan amplia la importancia que tienen los intangibles, no haya instrumentos financieros en el mercado que permitan concretar los negocios. La creciente relevancia de los intangibles genera importantes implicaciones en los sistemas de valoración y gestión de las empresas. La década de los noventa es un punto base, sobre las iniciativas en el ámbito internacional acerca de la medición y gestión de los activos intangibles en los aspectos micro y macroeconómico. La primera llamada de atención sobre la importancia de los activos intangibles en la economía, surgió  en la Organización para la Cooperación y Desarrollo Económico (OCDE) que mediante la utilización de datos agregados, demostró que la inversión en intangibles como la educación y  la investigación y desarrollo estaban en aumento más rápido que los recursos tangibles y sugirió que de continuar dicha tendencia, la economía iba a estar cada vez más basada en el conocimiento.

Se puede afirmar que  Europa ha liderado la investigación en medición, gestión y difusión de información sobre intangibles, además es donde se encuentran las empresas pioneras en el desarrollo de herramientas para la gestión de capital intelectual. Uno de los proyectos desarrollados.

13. ¿Los activos intangibles son bienes inmateriales, representados en derechos, privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un aumento en ingresos o utilidades en el ente económico?

CUADRO ANALÍTICO No. 13:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	95.00

	2
	No.
	5.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:
Los encuestados están de acuerdo que los activos intangibles son bienes inmateriales, representados en derechos, privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un aumento en ingresos o utilidades en el ente económico. Los intangibles representan inversiones y las mismas se utilizan en la generación de riqueza. El hecho que una empresa no tenga o genere los intangibles que su giro le exige, sin duda no generara rentabilidad, liquidez y más bien afectará el desarrollo integral de la empresa. 

Cabe señalar que la información contable- financiera tradicionalmente ha venido incluyendo en los balances los valores de ciertos intangibles tales como: marcas, patentes, nombres comerciales, derechos de autor entre otros, sin embargo aquellos intangibles como lo son la capacidad de atraer gente, la propiedad intelectual, capacidad innovadora, flexibilidad de la empresa, no se tienen en cuenta sino al momento de vender la empresa, en tal caso el valor pagado por la misma considera todos los activos adquiridos se hayan o no contabilizado. 

El excedente pagado  sobre el valor real de los activos tangibles e intangibles constituye el fondo de comercio. 
14. ¿Si las empresas no disponen de los diseños y prototipos necesarios (activos intangibles), para llevar a cabo la publicidad de sus bienes y servicios (productos) pueden afectar sus ventas y por tanto la rentabilidad financiera?

CUADRO ANALÍTICO No. 14:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si
	98.00

	2
	No.
	2.00

	3
	No sabe – No responde
	0.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

Los encuestados en un 98% consideran que si las empresas no disponen de los diseños y prototipos necesarios (activos intangibles), para llevar a cabo la publicidad de sus bienes y servicios (productos) pueden afectar sus ventas y por tanto la rentabilidad financiera. Esto es evidente. La rentabilidad no llegará por el lado de las ventas y tampoco por el lado de los activos intangibles propiamente dichos.

Las empresas pueden clasificar los recursos que afectan su resultado económico en diferentes categorías como activos físicos, financieros y activos intangibles, cada uno de estos recursos contribuye al beneficio de la empresa en cierta forma, que sumados darían el total de los beneficios de esta, es indispensable la administración de los activos intangibles, la cual debe de ser orientada hacia una identificación del valor agregado y aumentar la eficiencia de dichos activos en la generación de valor.

La administración de los Intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento de su valor y de los beneficios.

15. ¿Dada la fuerte competencia en todas las actividades empresariales, el hecho de no tener los recursos para generar un producto publicitario (activo intangible) que permita publicitar los bienes y servicios, resulta una desventaja empresarial que tiene que solucionarse en el corto plazo?

CUADRO ANALÍTICO No. 15:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	100.00

	2
	No.
	00.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:

Los encuestados en su totalidad, es decir al 100% responden que dada la fuerte competencia en todas las actividades empresariales, el hecho de no tener los recursos para generar un producto publicitario (activo intangible) que permita publicitar los bienes y servicios, resulta una desventaja empresarial que tiene que solucionarse en el corto plazo. El valor de las empresas en la actualidad, tanto en el sector industrial como en el de comercio o servicios, no reside solamente en sus instalaciones, maquinaria o edificios, sino en aspectos inmateriales como la capacidad de desarrollar relaciones estables con sus clientes y conseguir su fidelización, su capacidad para innovar e introducir nuevos productos o servicios al mercado, o la competencia técnica y motivación de su personal. Por ello, es que se puede afirmar que el valor de las empresas en la actualidad viene dado por el conjunto de sus activos tangibles y el de sus intangibles. Hay algunos intangibles que pueden ser negociados sus derechos tales como las marcas, patentes, derechos de autor, pero hay otros como el crédito mercantil adquirido que es inseparable de la entidad que lo origino. En este tipo de activos, reside la capacidad de la empresa para generar correlaciones y, a partir de ellas, mejorar su posición competitiva. 

16. ¿Los activos intangibles que necesitan las empresas para promocionar sus bienes y servicios, pueden ser obtenidos mediante el leasing o arrendamiento financiero?

CUADRO ANALÍTICO No. 16:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	96.00

	2
	No.
	4.00

	3
	No sabe – No responde
	00.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:
Los encuestados en un 96% aceptan que los activos intangibles que necesitan las empresas para promocionar sus bienes y servicios, pueden ser obtenidos mediante el leasing o arrendamiento financiero. El leasing es la fuente necesaria para el capital intangible que es el conjunto de activos productivos o generadores de valor que están basados en la información y el conocimiento. Por este motivo, también ha sido denominado capital intelectual. Su valoración es difícil y bastante subjetiva y es el tipo de activos más característicamente identificables con el concepto de ‘recurso productivo’. La posesión de capital intangible es lo que, en el lenguaje de la calle, se denomina "competitividad". Es un concepto que abarca los conocimientos, las influencias, las redes sociales y la credibilidad de las empresas, a lo que habría que sumar las influencias sobre los gobiernos, el control mediático del mercado, la amenaza militar,... La propia reputación de la empresa es una fuente potencial de beneficios que no aparece contabilizada. Son derechos basados en contratos tácitos y el valor de uno depende estrechamente del funcionamiento de los otros 

17. ¿Los activos intangibles materia de arrendamiento financiero deberán ser cubiertos mediante pólizas contra riesgos susceptibles de afectarlos o destruirlos?

CUADRO ANALÍTICO No. 17:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	90.00

	2
	No.
	00.00

	3
	No sabe – No responde
	10.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario: 
Los encuestados en un 90% responden que los activos intangibles materia de arrendamiento financiero deberán ser cubiertos mediante pólizas contra riesgos susceptibles de afectarlos o destruirlos. Dada la situación de desconfianza de recuperar vía amortizaciones el importe del arrendamiento financiero hace que las empresas soliciten garantías o cubrirse mediante seguros para evitar los riesgos de entregar un capital a una determinada empresa. El seguro da ese nivel de confianza y seguridad que de pasar algo no se pierde la recuperación del capital facilitado. Todas las empresas buscan  protegerse de las incertidumbres. Las empresas a las cuales se les otorga un arrendamiento financiero pueden no generar la rentabilidad y liquidez necesarias para cumplir los pagos en los plazos respectivos; las empresas pueden entrar en insolvencia; falta de capacidad de pago y respaldo para cumplir en caso de atrazos.
18. ¿Los activos intangibles deben generar una renta que sea mayor que el costo del arrendamiento financiero para decir que se está aprovechando de la mejor manera?

CUADRO ANALÍTICO No. 18:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	100.00

	2
	No.
	00.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:
Los encuestados en un 100% dicen que los activos intangibles deben generar una renta que sea mayor que el costo del arrendamiento financiero para decir que se está aprovechando de la mejor manera. Generar mayor renta que costo es un buen negocio en finanzas. Esto no es tan fácil, entran en juego diversos elementos, como mercado para los productos, coyunturas especiales, calidad de productos y servicios, competencia, etc. Las empresas tienen que cuidar todos estos elementos para generar la renta necesaria para cubrir y estar encima de los costos de sus deudas.
Generar una rentabilidad mínima atractiva superior el costo promedio ponderado de capital se juzga como gestión y dirección adecuada de los negocios. En este contexto tienen que ponderarse las formalidades del contrato como los riesgos que se pueden presentar justamente de haber firmado condiciones que no se analizaron  oportunamente. En los negocios tienen que ponderarse los riesgos internos y externos.

La rentabilidad sobre ventas de productos y servicios, la rentabilidad sobre bienes de capital tangible, rentabilidad sobre bienes de capital intangible; rentabilidad del patrimonio utilizado. Son múltiples las formas de rentabilidad que se puede obtener en una empresa. Todas son válidas y necesarias.

19. ¿La administración de los activos intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento del valor y de los beneficios?

CUADRO ANALÍTICO No. 19:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	96.00

	2
	No.
	4.00

	3
	No sabe – No responde
	00.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario:
Los encuestados en un 96% aceptan que la administración de los activos intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento del valor y de los beneficios.
La administración tiene que ver con la planeación de los intangibles necesarios para la empresa funcione de la mejor manera.

La administración tiene que ver con la organización de los recursos y actividades para el logro de los mejores intangibles para que generen la rentabilidad que se necesita

La administración tiene que ver con la toma de decisiones eficiente y efectiva para tener los mayores y mejores intangibles para la empresa. Tiene que ver con la decisión de recurrir en la búsqueda de un leasing o arrendamiento financiero para obtener el activo intangible que solucionará la rentabilidad de la empresa

La administración tiene que ver con la coordinación para obtener el leasing o arrendamiento financiero para los intangibles de la empresa; el trabajo en equipo para sacarle el máximo provecho

La administración tiene que ver con el control necesario para evaluar los planes sobre activos intangibles, la generación de otros intangibles y con la evaluación de todo el acontecer empresarial.
20. ¿Resulta adecuado que las empresas cada día obtengan mas activos intangibles para generar valor y lo hagan utilizando especialmente un instrumento como el arrendamiento financiero que pese a su costo resulta favorable?

CUADRO ANALÍTICO No. 20:

	NR
	ALTERNATIVAS
	%

	1
	Si.
	90.00

	2
	No.
	10.00

	
	TOTAL
	100.00


Fuente: Encuesta realizada.

Comentario: 
Los encuestados en un 90% dicen que resulta adecuado que las empresas cada día obtengan mas activos intangibles para generar valor y lo hagan utilizando especialmente un instrumento como el arrendamiento financiero que pese a su costo resulta favorable. Tener intangibles es la mejor alternativa en el contexto actual. Ahora valen más los intangibles que los tangibles. Sin embargo ambos son necesarios para poder desarrollar una actividad.
Un intangible se valora por el costo que genera su obtención menos las amortizaciones aplicadas periodo a periodo. Los intangibles generan costos, pero mayor debe ser la rentabilidad que de ellos se obtenga para que su justifique su tenencia en la empresa.

El arrendamiento financiero es una buena opción para tener activos tangibles, pero también puede ser para los intangibles, de modo que si los bancos analizan este problema de las empresas, estarán ganando un nuevo nicho de mercado
CONTRASTACIÓN DE LA HIPÓTESIS
Para iniciar la contrastación de la hipótesis, un primer aspecto es tener en cuenta dos tipos de hipótesis, la hipótesis alternativa y la hipótesis nula.
Hipótesis Alternativa:

H1: El arrendamiento financiero influye directamente en el incremento de los activos intangibles
En cambio la hipótesis nula es la siguiente:

H0: El arrendamiento financiero no tiene relación con la financiación de los activos intangibles de la empresa.
CONTRASTACIÓN ESTADÍSTICA:

La hipótesis estadística es una afirmación respecto a las características de la población.  Contrastar una hipótesis es comparar las predicciones realizadas por el investigador con la realidad observada. Si dentro del margen de error que se ha admitido 5.00%, hay coincidencia, se acepta la hipótesis y en caso contrario se rechaza. Este es el criterio fundamental para la contrastación. Este es un criterio generalmente aceptado en todos los medios académicos y científicos. 

Existen muchos métodos para contrastar las hipótesis. Algunos con sofisticadas fórmulas y otros que utilizan modernos programas informáticos. Todos de una u otra forma explican la forma como es posible confirmar una hipótesis. 
En este trabajo se ha utilizado el  software SPSS por su versatilidad y comprensión de los resultados obtenidos.
Para efectos de contrastar la hipótesis es necesario disponer de  los datos de las variables: Independiente y dependiente. 

La variable  independiente es ARRENDAMIENTO FINANCIERO y la variable dependiente es ACTIVOS INTANGIBLES.
Los resultados del Sistema SPSS, son los siguientes:

TABLA DE ESTADÍSTICOS:

	ESTADÍSTICOS


	ARRENDAMIENTO FINANCIERO 
	ACTIVOS 

INTANGIBLES

	N
	Válidos
	100
	100

	
	Perdidos
	0
	0

	Media
	92.8571
	95.0000

	Mediana
	97.0000
	96.0000

	Moda
	98.00
	98.00

	Desviación típica.
	6.38823
	4.43471

	Varianza
	40.810
	19.667

	Mínimo
	84.00
	88.00

	Máximo
	98.00
	100.00


En esta tabla se presentan los estadísticos más importantes. 
La media o valor promedio de la variable independiente es 92.86% en  cambio la media o promedio de la variable dependiente es 95.00%. Lo que indica un buen promedio para ambas variables, siendo mejor para la variable dependiente, que es la que se busca solucionar, lo cual apoya el modelo de investigación llevado a cabo.

La desviación típica mide el grado de desviación de los valores en relación con el valor promedio, en este caso es 6.39% para la variable independiente y 4.43% para la variable dependiente, lo que quiere decir que hay alta concentración en los resultados obtenidos; siendo mejor dicha concentración en la variable dependiente, lo que favorece al modelo de investigación propuesto.
TABLA DE CORRELACIÓN ENTRE LAS VARIABLES:
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Esta tabla mide el grado de relación entre las variables independiente y dependiente. Dentro de ello el coeficiente de correlación y el grado de significancia. 
La correlación se mide mediante la determinación del Coeficiente de correlación. R = Coeficiente de correlación. Este método mide el grado de relación existente entre dos variables, el valor de R varía de -1 a 1. 
El valor del coeficiente de relación se interpreta de modo que a medida que R se aproxima a 1, es más grande la relación entre los datos, por lo tanto R (coeficiente de correlación) mide la aproximación entre las variables. 
El coeficiente de correlación se clasifica de la siguiente manera:

Correlación valor o rango:
1) Perfecta

1) R = 1

2) Excelente 

2) R = 0.9 < = R < 1

3) Buena 

3) R = 0.8 < = R < 0.9

4) Regular 

4) R = 0.5 < = R < 0.8

5) Mala 

5) R < 0.5 

En la presente investigación el valor de la correlación es igual a 0.794, es decir 79.40%, lo cual  indica correlación directa (positiva), regular, por tanto aceptable.

La prueba de significancia estadística busca probar que existe una diferencia real, entre dos variables estudiadas, y además que esta diferencia no es al azar. Siempre que se estudie dos diferencias existe la probabilidad que dichas diferencias sean producto del azar y por lo tanto deseamos conocerlo y para ello usamos la probabilidad que no es más que el grado de significación estadística, y suele representarse con la letra p. 
El valor de p es conocido como el valor de significancia. Cuanto menor sea la p, es decir, cuanto menor sea la probabilidad de que el azar pueda haber producido los resultados observados, mayor será la tendencia a concluir que la diferencia existe en realidad. El valor de p menor de 0.05 nos indica que el investigador acepta que sus resultados tienen un 95% de probabilidad de no ser producto del azar, en otras palabras aceptamos con un valor de p = 0.05, que podemos estar equivocados en un 5%.

Ahora en base al cuadro del SPSS Ver. 15.0, tenemos un valor de significancia (p), igual a 0.033, es decir = 3.30%, el mismo que es menor al margen de error propuesto del 0.05 (5.00%), lo que, de acuerdo con la teoría estadística generalmente aceptada, permite rechazar la hipótesis nula y aceptar la hipótesis alternativa, desde el punto de vista de la correlación de las variables.

Luego, esto significa que la correlación obtenida para la muestra es significativa y que dicho valor no se debe a la casualidad, si no a la lógica y sentido del modelo de investigación formulado; todo lo cual queda consolidado con la tabla de regresión.

TABLAS DE REGRESIÓN DEL MODELO:

VARIABLES INTRODUCIDAS/ELIMINADAS (b):

	Modelo
	Variables introducidas
	Variables eliminadas
	Método

	1
	ARRENDAMIENTO FINANCIERO (a)
	0
	estadístico


a  Todas las variables solicitadas introducidas

b  Variable dependiente: ACTIVOS INTANGIBLES
RESUMEN DEL MODELO DE LA INVESTIGACION:

	Modelo
	R
	R

cuadrado
	R cuadrado corregida
	Error típ. de la estimación

	1
	0.794(a)
	0.631
	0.557
	2.95191


a  Variables predictoras: (Constante), ARRENDAMIENTO FINANCIERO 
La Regresión como la correlación son dos técnicas estadísticas que se pueden utilizar para solucionar problemas comunes en los negocios financieros. Muchos estudios se basan en la creencia de que es posible identificar y cuantificar alguna Relación Funcional entre dos o más variables, donde una variable depende de la otra variable.

Se puede decir que Y depende de X, en donde Y y X son dos variables cualquiera en un modelo de Regresión Simple. "Y es una función de X", entonces: Y = f(X)

Como Y depende de X. Y es la variable dependiente y X es la variable independiente. 

En el Modelo de Regresión es muy importante identificar cuál es la variable dependiente y cuál es la variable independiente. 

En el Modelo de Regresión Simple se establece que Y es una función de sólo una variable independiente, razón por la cual se le denomina también Regresión Divariada porque sólo hay dos variables, una dependiente y otra independiente y se representa así: Y = f (X). En esta fórmula "Y está regresando por X". La variable dependiente es la variable que se desea explicar, predecir. También se le llama REGRESANDO ó VARIABLE DE RESPUESTA. La variable Independiente X se le denomina VARIABLE EXPLICATIVA ó REGRESOR y se le utiliza para EXPLICAR   Y. 

En el estudio de la relación funcional entre dos variables poblacionales, una variable X, llamada independiente, explicativa o de predicción y una variable Y, llamada dependiente o variable respuesta, presenta la siguiente notación:
Y = a + b X + e.
Donde: 

a= es el valor de la ordenada donde la línea de regresión se intercepta con el eje Y.

b=es el coeficiente de regresión poblacional (pendiente de la línea recta)

e=es el error

La regresión es una técnica estadística generalmente aceptada que relaciona la variable dependiente ACTIVOS INTANGIBLES con la información suministrada por otra variable independiente ARRENDAMIENTO FINANCIERO. 
El cuadro del Modelo presenta el Coeficiente de correlación lineal corregido (R = 0.557= 56% aprox.), el cual, pese al ajuste que le da el sistema, significa una correlación aceptable. 

El Modelo o Tabla de Regresión también nos proporciona el Coeficiente de Determinación Lineal (R cuadrado = 0.631= 63% aprox.). De acuerdo al coeficiente de determinación obtenido el modelo de regresión explica que aproximadamente el 63% de la variación total se debe a la variable independiente: ARRENDAMIENTO FINANCIERO y el resto se atribuye a otros factores; lo cual tiene lógica, por cuanto además de este instrumento hay otros elementos que pueden incidir en la variable dependiente ACTIVOS INTANGIBLES.
El Modelo también presenta el valor del Coeficiente de Correlación (R), igual al 0.794 =79% aprox., que significa una correlación buena en el marco de las reglas estadísticas generalmente aceptada.

Finalmente la Tabla de Regresión presenta el Error típico de Estimación, el mismo que es igual al 2.95, es decir 3% aprox. Dicho valor es la expresión de la desviación típica de los valores observados respecto de la línea de regresión, es decir, una estimación de la variación probable al hacer predicciones a partir de la ecuación de regresión. Es un resultado que favorece al modelo de investigación desarrollado, debido a que está por debajo del margen de error considerado del 5.00%.


TABLA DE ANÁLISIS DE VARIANZA-ANOVA (b):

[image: image5.png]Suma de Media
Modelo cuadrados | gl | cuadritica F sig
Regiesion | 74431 1 74431 8542 | 0033()
1 Residual 43569 5 8714
Total 118.000 5





a  Variables predictoras: (Constante), ARRENDAMIENTO FINANCIERO 
b  Variable dependiente: ACTIVOS INTANGIBLES
Para entender esta tabla, en primer lugar tenemos que tener claro lo que es la varianza. 
La varianza es una característica de la muestra que cuantifica su dispersión o variabilidad en relación del valor promedio. La varianza tiene unidades al cuadrado de la variable. Su raíz cuadrada positiva es la desviación típica.

Ahora, ANOVA, son las siglas de Análisis de la Varianza y la misma es una técnica estadística que sirve para decidir / determinar si las diferencias que existen entre las medidas de las variables son estadísticamente significativas. El análisis de varianza, es uno de los métodos estadísticos más utilizados y más elaborados en la investigación moderna. La técnica ANOVA se ha desarrollado para el análisis de datos en diseños estadísticos como el presente. 
La  Tabla ANOVA, presenta los siguientes resultados: Suma de cuadrados, Grados de libertad, Media cuadrática, Estadístico “F” y el Valor de significancia. El estadístico “F” es el cociente entre dos estimadores diferentes de la varianza. Uno de estos estimadores se obtiene a partir de la variación existente entre las medias de regresión. El otro estimador se obtiene a partir de la variación residual. La Tabla de ANOVA, recoge una cuantificación de ambas fuentes de variación (sumas de cuadrados), los grados de libertad (gl) asociados a  cada suma de cuadrados y el valor concreto adoptado por cada estimador de la varianza muestral (media cuadrática: se obtiene dividiendo las sumas de cuadrados entre sus correspondientes grados de libertad). Ahora, el cociente entre estas dos medias cuadráticas nos proporciona el valor del Estadístico “F”, el cual aparece acompañado de su correspondiente nivel crítico o nivel de significación observado. El valor del estadístico F: 8.542, que si bien no es muy alto, sin embargo es representativo para la predicción del modelo lineal.

Luego tenemos el  Valor sig =  p= 0.033. Ahora comparando el margen de error del 5.0% (0.05) propuesto y el valor de significancia, p=0.033 (3.30%), tenemos que este último es menor. Por tanto, de acuerdo a la doctrina estadística generalmente aceptada, se concreta en el rechazo de la hipótesis nula y en la aceptación de la hipótesis del investigador. Lo que de otro modo, significa también que se   acepta el modelo obtenido a partir de la muestra considerada.
TABLA DE COEFICIENTES (a):
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a  Variable dependiente: ACTIVOS INTANGIBLES
Por último tenemos el Coeficiente de Regresión, que en un modelo de regresión lineal presenta los valores de “a” y “b”  que determinan la expresión de la recta de regresión  Y= a + bX.  
Esta tabla proporciona las siguientes columnas: Coeficientes no Estandarizados,  Coeficientes Estandarizados, el valor de “t” y el Grado de Significancia. 

Es necesario estimar los coeficientes de regresión estandarizados o coeficientes beta, lo que permite que los coeficientes sean más comparables. El coeficiente estandarizado o coeficiente beta indica el peso relativo de cada variable, sin importar la unidad de medida en que se encuentren expresadas. 

En la tabla el coeficiente de regresión estandarizado para la variable dependiente: ACTIVOS INTANGIBLES está vació porque el estándar esta dado justamente por dicha variable, en cambio el Coeficiente para la variable independiente: ARRENDAMIENTO FINANCIERO es 0.794, es decir 79% aprox. Lo cual indica el peso que tiene dicha variable sobre la variable dependiente.
Luego en relación con el Coeficiente no estandarizado, se tiene dos sub-columnas, una para el Valor de cada variable en el contexto del modelo (B) y otra para el error típico. Luego, el valor de la  variable dependiente ACTIVOS INTANGIBLES es  43.80, el mismo que es significativo, para los fines de la investigación, de acuerdo a convenciones generalmente aceptadas de la ciencia Estadística.

La tabla también presenta la columna “t”, el mismo que es un estadístico que se obtiene de dividir el coeficiente no estandarizado entre su error típico. El mismo que es favorable al Modelo.
La columna de mayor relevancia está referida al  Grado de significancia, que el sistema SPSS, lo presenta como sig. El grado de significancia se compara con el denominado margen de error propuesto, en el presente caso: 0.05 (5.0%.) y se establece la contrastación de la hipótesis.
El valor del Grado de significancia obtenido en la tabla, para el caso de la variable dependiente ACTIVOS INTANGIBLES es p= 0.035 (3.50%), luego este  valor es menor que el margen de error del 0.05 (5.00%) propuesto, entonces se concluye que a un nivel de significancia del 3.50% se rechaza la hipótesis nula y se acepta la hipótesis alternativa.

En el caso de la Variable Independiente ARRENDAMIENTO FINANCIERO se tiene que el valor de p = 0.033 (3.30%), al igual que en el caso anterior, también es menor que el margen de error del 5.00% propuesto por el investigador; por tanto se concluye  que a un nivel de significancia propuesto del 3.30% se rechaza la hipótesis nula y se acepta la hipótesis alternativa.

Discusión
1) Según el Cuadro analítico No. 1, el 84% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero está normado por la legislación peruana. Este resultado es similar al presentado por Ramírez García, Viviana (2007) Tesis: “Las fuentes de financiamiento y su incidencia en las decisiones sobre inversiones empresariales“. 
2) Según el Cuadro analítico No. 2, el 85% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero puede ser considerado como instrumento de apalancamiento de las empresas. Este resultado es similar al presentado por Ramírez García, Viviana (2007) Tesis: “Las fuentes de financiamiento y su incidencia en las decisiones sobre inversiones empresariales“. 

3) Según el Cuadro analítico No. 3, el 98% de los encuestados considera que el leasing o arrendamiento financiero puede ser considerado como una fuente que sirve de base para que las empresas tengan sus inversiones y de ese modo desarrollar sus actividades. Este resultado es similar al presentado por Ramírez García, Viviana (2007) Tesis: “Las fuentes de financiamiento y su incidencia en las decisiones sobre inversiones empresariales“. 

4) Según el Cuadro analítico No. 4, el 98% de encuestados está de acuerdo que el leasing o arrendamiento financiero es un instrumento de financiación que origina amortizaciones, intereses y otros conceptos por el uso de los bienes materia del contrato. Este resultado es similar al presentado por Rojas Guerrero, Ruth Odila (2007) Tesis: “Los instrumentos financieros en la gestión óptima de las empresas“. 
5) Según el Cuadro analítico No. 5, el 98% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero, de acuerdo con las normas legales, es el contrato que tiene por objeto la locación de bienes muebles o inmuebles por una empresa locadora para el uso por la arrendataria, mediante pago de cuotas periódicas y con opción a favor de la arrendataria de comprar dichos bienes por un valor pactado. Este resultado es similar al presentado por Rojas Guerrero, Ruth Odila (2007) Tesis: “Los instrumentos financieros en la gestión óptima de las empresas“. 

6) Según el Cuadro analítico No. 6, el 97% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero, podría aplicarse a los activos intangibles, toda vez que en la actualidad tienen bastante relevancia en las empresas. Este resultado es similar al presentado por Rojas Guerrero, Ruth Odila (2007) Tesis: “Los instrumentos financieros en la gestión óptima de las empresas“. 

7) Según el Cuadro analítico No. 7, el 98% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero exige que los bienes materia de arrendamiento financiero, deberán ser plenamente identificados. La locadora mantendrá la propiedad de dichos bienes hasta la  fecha en que surta efecto la opción de compra ejercida por la arrendataria por el valor  pactado. Este resultado es similar al presentado por Escobar Córdova, Gladys (2008) Tesis: “La administración Financiera en el logro de los planes estratégicos de las empresas“. 

8) Según el Cuadro analítico No. 8, el 97%, considera que el leasing o arrendamiento financiero, otorga a la arrendataria el derecho al uso de los bienes en lugar, forma y demás condiciones estipuladas en el contrato. Este resultado es similar al presentado por Escobar Córdova, Gladys (2008) Tesis: “La administración Financiera en el logro de los planes estratégicos de las empresas“. 

9) Según el Cuadro analítico No. 9, el 98% de los  encuestados, acepta que el leasing o arrendamiento financiero, en cuanto al financiamiento de intangibles, es mejor que cualquier otro producto financiero. Este resultado es similar al presentado por Escobar Córdova, Gladys (2008) Tesis: “La administración Financiera en el logro de los planes estratégicos de las empresas“. 

10) Según el Cuadro analítico No. 10, el 97% de los encuestados acepta que el leasing o arrendamiento financiero, no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario, porque otorga derecho al crédito fiscal del IGV y los intereses son gastos deducibles del impuesto a la renta. Este resultado es similar al presentado por Escobar Córdova, Gladys (2008) Tesis: “La administración Financiera en el logro de los planes estratégicos de las empresas“. 

11) Según el Cuadro analítico No. 11, el 90% de los encuestados acepta que en general un activo es un bien o derecho que tiene una empresa para generar riqueza. Este resultado es similar al presentado por Castillo Heredia, Gustavo (2007) Tesis: “Decisiones financieras efectivas para el desarrollo empresarial”. 

12) Según el Cuadro analítico No. 12, el 88% de los encuestados acepta que los activos intangibles son recursos de las empresas, que no tienen existencia física que sin embargo otorgan ventajas competitivas para las entidades que los poseen. Este resultado es similar al presentado por Castillo Heredia, Gustavo (2007) Tesis: “Decisiones financieras efectivas para el desarrollo empresarial”. 

13) Según el Cuadro analítico No. 13, el 95% de los encuestados acepta que los activos intangibles son bienes inmateriales, representados en derechos, privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un aumento en ingresos o utilidades en el ente económico. Este resultado es similar al presentado por Castillo Heredia, Gustavo (2007) Tesis: “Decisiones financieras efectivas para el desarrollo empresarial”.
14) Según el Cuadro analítico No. 14, el 98% de los encuestados considera que si las empresas no disponen de los diseños y prototipos necesarios (activos intangibles), para llevar a cabo la publicidad de sus bienes y servicios (productos) pueden afectar sus ventas y por tanto la rentabilidad financiera. Este resultado es similar al presentado por Mendoza Torres, Ana María (2007) Tesis: “Gestión financiera estratégica para la competitividad de las empresas del sector comercio“. 

15) Según el Cuadro analítico No. 15, el 100% de los encuestados acepta que dada la fuerte competencia en todas las actividades empresariales, el hecho de no tener los recursos para generar un producto publicitario (activo intangible) que permita publicitar los bienes y servicios, resulta una desventaja empresarial que tiene que solucionarse en el corto plazo. Este resultado es similar al presentado por Mendoza Torres, Ana María (2007) Tesis: “Gestión financiera estratégica para la competitividad de las empresas del sector comercio“. 

16) Según el Cuadro analítico No. 16, el 96% de los encuestados acepta que los activos intangibles que necesitan las empresas para promocionar sus bienes y servicios, pueden ser obtenidos mediante el leasing o arrendamiento financiero. Este resultado es similar al presentado por Mendoza Torres, Ana María (2007) Tesis: “Gestión financiera estratégica para la competitividad de las empresas del sector comercio“. 

17) Según el Cuadro analítico No. 17, el 90% de los encuestados acepta que los activos intangibles materia de arrendamiento financiero deberán ser cubiertos mediante pólizas contra riesgos susceptibles de afectarlos o destruirlos. Este resultado es similar al presentado por Rojas Villanueva, José Domingo (2006) Tesis: “Las fuentes de financiamiento y la competitividad empresarial”.
18) Según el Cuadro analítico No. 18, el 100% de los encuestados, contesta que los activos intangibles deben generar una renta que sea mayor que el costo del arrendamiento financiero para decir que se está aprovechando de la mejor manera. Este resultado es similar al presentado por Rojas Villanueva, José Domingo (2006) Tesis: “Las fuentes de financiamiento y la competitividad empresarial”.
19) Según el Cuadro analítico No. 19, el 96% de los encuestados acepta que la administración de los activos intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento del valor y de los beneficios. Este resultado es similar al presentado por Zambrano Calle, Abraham José (2005) Tesis: “La gestión financiera y el desarrollo de las empresas”.
20) Según el Cuadro analítico No. 20, el 90% de los encuestados acepta que resulta adecuado que las empresas cada día obtengan mas activos intangibles para generar valor y lo hagan utilizando especialmente un instrumento como el arrendamiento financiero que pese a su costo resulta favorable. Este resultado es similar al presentado por Zambrano Calle, Abraham José (2005) Tesis: “La gestión financiera y el desarrollo de las empresas”.

TABLA RESUMEN DE COINCIDENCIAS E INCOMPATIBILIDADES ENTRE LOS RESULTADOS DE ESTE TRABAJO Y LOS OBTENIDOS POR OTROS TRABAJOS
	PREGUNTA
	COINCIDENCIA
	INCOMPATIBILIDAD
	OBSERVACIONES

	1
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	2
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	3
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	4
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	5
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	6
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	7
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	8
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	9
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	10
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	11
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	12
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	13
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	14
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	15
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	16
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	17
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	18
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	19
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA

	20
	SI
	NINGUNA
	NINGUNA


Conclusiones
1) El leasing o arrendamiento financiero puede aplicarse a los activos intangibles, toda vez que en la actualidad tienen bastante relevancia en las empresas. 

2) El leasing o arrendamiento financiero, en cuanto al financiamiento de intangibles, es mejor que cualquier otro producto financiero.
3) El leasing o arrendamiento financiero, no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario, porque otorga derecho al crédito fiscal del IGV y los intereses son gastos deducibles del impuesto a la renta.
4) Los activos intangibles son bienes inmateriales, representados en derechos, privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un aumento en ingresos o utilidades en el ente económico. 
5) Los activos intangibles que necesitan las empresas para promocionar sus bienes y servicios, pueden ser obtenidos mediante el leasing o arrendamiento financiero como una de las mejores alternativas.
6) Resulta adecuado que las empresas cada día obtengan mas activos intangibles para generar valor y lo hagan utilizando especialmente un instrumento como el arrendamiento financiero porque resulta favorable. 
Recomendaciones
1) Se recomienda considerar al leasing o arrendamiento financiero como instrumento de apalancamiento de las empresas, porque a través del mismo se pueden obtener los activos intangibles y también de otro tipo que necesitan las empresas para desarrollar su giro o actividad. 
2) Se recomienda considerar al leasing o arrendamiento financiero como una fuente que sirve de base para que las empresas tengan sus inversiones intangibles y de otro tipo  y de ese modo desarrollar sus actividades. 
3) Se recomienda aplicar el leasing o arrendamiento financiero para tener los activos intangibles, toda vez que en la actualidad tienen bastante relevancia en las empresas.
4) Se recomienda aceptar que el leasing o arrendamiento financiero, en cuanto al financiamiento de intangibles, es mejor que cualquier otro producto financiero, por la posibilidad de acceder a la propiedad y aprovechar los tributos que afectan dicho producto. 
5) Se recomienda considerar que el leasing o arrendamiento financiero, no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario, porque otorga derecho al crédito fiscal del IGV y los intereses son gastos deducibles del impuesto a la renta. 
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ANEXO No. 2: MATRIZ DE CONSISTENCIA

“EL ARRENDAMIENTO FINANCIERO COMO INSTRUMENTO DE APALANCAMIENTO PARA ACTIVOS INTANGIBLES DE LAS EMPRESAS PERUANAS DE PUBLICIDAD, PROPUESTA ACTUAL”
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ANEXO  No. 2:

ENCUESTA

A continuación tengo a bien presentar el cuestionario correspondiente a la investigación titulada: “EL ARRENDAMIENTO FINANCIERO COMO INSTRUMENTO DE APALANCAMIENTO PARA ACTIVOS INTANGIBLES DE LAS EMPRESAS PERUANAS DE PUBLICIDAD, PROPUESTA ACTUAL” correspondiente al Sr. PHD. DOMINGO HERNÁNDEZ CELIS.
De antemano agradezco la colaboración facilitada. Por favor, marcar con un aspa (X) la respuesta que corresponde a la pregunta formulada.

PREGUNTAS SOBRE ARRENDAMIENTO FINANCIERO:

	NR
	PREGUNTA
	SI
	NO

	1
	¿El leasing o arrendamiento financiero está normado por la legislación peruana?
	
	

	2
	¿El leasing o arrendamiento financiero puede ser considerado como instrumento de apalancamiento de las empresas?
	
	

	3
	¿El leasing o arrendamiento financiero puede ser considerado como una fuente que sirve de base para que las empresas tengan sus inversiones y de ese modo desarrollar sus actividades?
	
	

	4
	¿El leasing o arrendamiento financiero es un instrumento de financiación que origina amortizaciones, intereses y otros conceptos por el uso de los bienes materia del contrato?
	
	

	5
	¿El leasing o arrendamiento financiero, de acuerdo con las normas legales, es el contrato que tiene por objeto la locación de bienes muebles o inmuebles por una empresa locadora para el uso por la arrendataria, mediante pago de cuotas periódicas y con opción a favor de la arrendataria de comprar dichos bienes por un valor pactado. ?
	
	

	6
	¿El leasing o arrendamiento financiero, podría aplicarse a los activos intangibles, toda vez que en la actualidad tienen bastante relevancia en las empresas?
	
	

	7
	¿El leasing o arrendamiento financiero exige que los bienes materia de arrendamiento financiero, deberán ser plenamente identificados. La locadora mantendrá la propiedad de dichos bienes hasta la  fecha en que surta efecto la opción de compra ejercida por la arrendataria por el valor  pactado?
	
	

	8
	¿El leasing o arrendamiento financiero, otorga a la arrendataria el derecho al uso de los bienes en lugar, forma y demás condiciones estipuladas en el contrato?
	
	

	9
	¿El leasing o arrendamiento financiero, en cuanto al financiamiento de intangibles, es mejor que cualquier otro producto financiero?
	
	

	10
	¿El leasing o arrendamiento financiero, no solo es conveniente desde el punto de vista financiero, si no también tributario, porque otorga derecho al crédito fiscal del IGV y los intereses son gastos deducibles del impuesto a la renta?
	
	


PREGUNTAS SOBRE ACTIVOS INTANGIBLES:

	NR
	PREGUNTA
	SI
	NO

	11
	¿En general un activo es un bien o derecho que tiene una empresa para generar riqueza?
	
	

	12
	¿Los activos intangibles son recursos de las empresas, que no tienen existencia física que sin embargo otorgan ventajas competitivas para las entidades que los poseen?
	
	

	13
	¿Los activos intangibles son bienes inmateriales, representados en derechos, privilegios o ventajas de competencia que son valiosos porque contribuyen a un aumento en ingresos o utilidades en el ente económico?
	
	

	14
	¿Si las empresas no disponen de los diseños y prototipos necesarios (activos intangibles), para llevar a cabo la publicidad de sus bienes y servicios (productos) pueden afectar sus ventas y por tanto la rentabilidad financiera?
	
	

	15
	¿Dada la fuerte competencia en todas las actividades empresariales, el hecho de no tener los recursos para generar un producto publicitario (activo intangible) que permita publicitar los bienes y servicios, resulta una desventaja empresarial que tiene que solucionarse en el corto plazo?
	
	

	16
	¿Los activos intangibles que necesitan las empresas para promocionar sus bienes y servicios, pueden ser obtenidos mediante el leasing o arrendamiento financiero?
	
	

	17
	¿Los activos intangibles materia de arrendamiento financiero deberán ser cubiertos mediante pólizas contra riesgos susceptibles de afectarlos o destruirlos?
	
	

	18
	¿Los activos intangibles deben generar una renta que sea mayor que el costo del arrendamiento financiero para decir que se está aprovechando de la mejor manera?
	
	

	19
	¿La administración de los activos intangibles es un concepto relevante para la empresa, ya que no solo se refiere a administrar la fuerza de trabajo, ni trata de enfocarse en el control del costo del producto o servicio, sino que busca el incremento del valor y de los beneficios?
	
	

	20
	¿Resulta adecuado que las empresas cada día obtengan mas activos intangibles para generar valor y lo hagan utilizando especialmente un instrumento como el arrendamiento financiero que pese a su costo resulta favorable?
	
	


APLICACIÓN DEL ARRENDAMIENTO FINANCIERO O ARRENDAMIENTO FINANCIERO

Ejemplo 1:
	Valor del bien:
	100, 000

	Valor residual:
	0

	T.A.E en %
	10

	I.V.A en %
	18

	Cuotas
	MENSUALES

	Períodos
	24

	Cuota a Pagar
	4,558.28


TABLA DE AMORTIZACIONES DEL ARRENDAMIENTO FINANCIERO
	PERIODO
	PAGO ACUMULADO
	I.G.V.
	INTERESES
	AMORTIZACIÓN
	CAPITAL PENDIENTE

	1
	4558.28
	820.49
	0
	4558.28
	95441.72

	2
	9116.55
	1640.98
	761.07
	3797.21
	91644.51

	3
	13674.83
	2461.47
	730.79
	3827.49
	87817.03

	4
	18233.1
	3281.96
	700.27
	3858.01
	83959.02

	5
	22791.38
	4102.45
	669.5
	3888.77
	80070.24

	6
	27349.65
	4922.94
	638.49
	3919.78
	76150.46

	7
	31907.93
	5743.43
	607.23
	3951.04
	72199.42

	8
	36466.2
	6563.92
	575.73
	3982.55
	68216.87

	9
	41024.48
	7384.41
	543.97
	4014.3
	64202.56

	10
	45582.75
	8204.9
	511.96
	4046.32
	60156.25

	11
	50141.03
	9025.39
	479.69
	4078.58
	56077.67

	12
	54699.31
	9845.87
	447.17
	4111.1
	51966.56

	13
	59257.58
	10666.36
	414.39
	4143.89
	47822.68

	14
	63815.86
	11486.85
	381.34
	4176.93
	43645.75

	15
	68374.13
	12307.34
	348.04
	4210.24
	39435.51

	16
	72932.41
	13127.83
	314.46
	4243.81
	35191.7

	17
	77490.68
	13948.32
	280.62
	4277.65
	30914.05

	18
	82048.96
	14768.81
	246.51
	4311.76
	26602.28

	19
	86607.23
	15589.3
	212.13
	4346.15
	22256.14

	20
	91165.51
	16409.79
	177.47
	4380.8
	17875.34

	21
	95723.78
	17230.28
	142.54
	4415.74
	13459.6

	22
	100282.06
	18050.77
	107.33
	4450.95
	9008.65

	23
	104840.34
	18871.26
	71.84
	4486.44
	4522.21

	24
	109398.61
	19691.75
	36.06
	4522.21
	0

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	TOTALES:
	109 398.61
	19 691.75
	9 398.61
	100 000
	 


Ejemplo 2:

	Valor del bien:
	100 000

	Valor residual:
	10 000

	T.A.E en %
	10

	I.V.A en %
	18

	Cuotas
	MENSUALES

	Períodos
	24

	Cuota a Pagar
	4 102.45


	PERIODO
	PAGO ACUMULADO
	I.G.V.
	INTERESES
	AMORTIZACION
	CAPITAL PENDIENTE

	1
	4102.45
	738.44
	0
	4102.45
	85897.55

	2
	8204.9
	1476.88
	684.96
	3417.49
	82480.06

	3
	12307.34
	2215.32
	657.71
	3444.74
	79035.32

	4
	16409.79
	2953.76
	630.24
	3472.21
	75563.11

	5
	20512.24
	3692.2
	602.55
	3499.9
	72063.22

	6
	24614.69
	4430.64
	574.64
	3527.81
	68535.41

	7
	28717.14
	5169.08
	546.51
	3555.94
	64979.47

	8
	32819.58
	5907.52
	518.16
	3584.29
	61395.18

	9
	36922.03
	6645.97
	489.57
	3612.87
	57782.31

	10
	41024.48
	7384.41
	460.76
	3641.68
	54140.62

	11
	45126.93
	8122.85
	431.72
	3670.72
	50469.9

	12
	49229.37
	8861.29
	402.45
	3699.99
	46769.91

	13
	53331.82
	9599.73
	372.95
	3729.5
	43040.41

	14
	57434.27
	10338.17
	343.21
	3759.24
	39281.17

	15
	61536.72
	11076.61
	313.23
	3789.21
	35491.96

	16
	65639.17
	11815.05
	283.02
	3819.43
	31672.53

	17
	69741.61
	12553.49
	252.56
	3849.89
	27822.64

	18
	73844.06
	13291.93
	221.86
	3880.59
	23942.05

	19
	77946.51
	14030.37
	190.92
	3911.53
	20030.52

	20
	82048.96
	14768.81
	159.73
	3942.72
	16087.8

	21
	86151.41
	15507.25
	128.29
	3974.16
	12113.64

	22
	90253.85
	16245.69
	96.6
	4005.85
	8107.79

	23
	94356.3
	16984.13
	64.65
	4037.8
	4069.99

	24
	98458.75
	17722.57
	32.45
	4069.99
	0

	 
	 
	 
	 
	 
	 

	TOTALES:
	98 458.75
	17 722.57
	8 458.75
	90 000
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