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Estudio de mercado: prendas femeninas
1. Problema de investigación
2. Fundamentación teórica
3. Método
CAPÍTULO I. 
Problema de investigación
1.1.
 Planteamiento del problema

El estudio de las preferencias respecto a la tendencia de compra de lencería de las estudiantes de una universidad privada en cuanto a su biotipo busca poder desarrollar una visión correspondiente a la necesidad de la mujer moderna. La investigación tiene como fin delimitar los parámetros o paradigmas que se tienen en el mercado, enfocándose para ser más específicos, sobre las tendencias de compra de estudiantes de una Universidad Nacional de Cuyo – Mendoza, en cuanto a la selección de la  prenda íntima respecto a su biotipo.
Este estudio buscará cómo persuadir al cliente en el proceso de elección de ropa íntima femenina haciendo énfasis en los puntos críticos que el estudio aborda, mermando los gastos publicitarios y buscando las técnicas que mejor se adecuen a las características de un mercado tan rentable como es el de las mujeres.

El resultado será de utilidad, pues dará a conocer las características y gustos respecto a las tendencias de compra de estudiantes de una universidad privada. Este estudio puede darnos la certeza de la capacidad de inversión de empresas que pretenden invertir en esta línea de productos, los cuales tengan un mercado joven como objetivo.
Delimitación espacial:

· La investigación solo aplica para mujeres

· La investigación solo se aplicará a estudiantes universitarias de Mendoza
Delimitación temporal:

· Se aplicará durante los meses de Agosto y Septiembre, pues son los meses en los cuales hay mayor cantidad de alumnado en la universidad privada de Mendoza.
Problema general

¿Qué factores determinan la perspectiva de compra de ropa interior femenina y cómo éstas tienen relaciones directas e indirectas en la tendencia de compra de la misma tomando en cuenta el biotipo y los multifactores predeterminantes en su adquisición?

Problemas específicos
1. ¿Qué relación existe entre los factores y características de la lencería  respecto a la tendencia de las féminas en la adquisición de las mismas?

2. ¿Existe relación entre la tendencia de compra respecto a un solo producto o a un conjunto de productos en lencería?

3. ¿Qué relación existe entre el diseño de ropa interior con la elección de compra del consumidor femenino y cómo éste podría ser un factor fundamental, tomando en cuenta el biotipo?
1.2. Objetivos de la investigación

Objetivo general

Determinar la perspectiva de compra de ropa interior femenina y sus relaciones directas e indirectas en la tendencia de compra de la misma, tomando en cuenta el biotipo y los multifactores predeterminantes en su adquisición, en Mendoza.
Objetivos específicos

1. Determinar la relación que existe entre la calidad del producto (materiales de fabricación) con la selección de ropa íntima femenina y cómo éstas influyen en la tendencia de compra para las estudiantes de una Universidad Nacional de Cuyo en Mendoza.
2. Determinar la relación existente entre la tendencia o moda que maneja el mercado de ropa interior femenina y como esta influye en las perspectivas de compra tomando en cuenta a la afinidad respecto al biotipo del cliente,  estudiantes de una Universidad Nacional de Cuyo en Mendoza.
3. Determinar la relación existente de la influencia que genera la locación de compra, respecto al grado de satisfacción del cliente femenino y cómo este guarda vínculo directo o indirecto en la selección de compra, tomando en cuenta el grado de satisfacción correspondiente al biotipo en una universidad privada en Mendoza.
1.3. Impacto potencial
Impacto teórico:

La presente investigación es importante, pues determinará el nivel de aceptación de los productos a investigar. De esta manera, se profundizará en los estudios de mercado generando un aporte académico significativo referente a tendencias de compra de estudiantes de una universidad privada de Mendoza, en la selección de lencería en cuanto a su biotipo, y como estas influyen directamente en los clientes en cuanto a su nivel de aceptación.

El objetivo a analizar es el nivel de satisfacción que tienen las mujeres respecto a la ropa interior que utilizan. Asimismo, se busca determinar cuál es el producto que se acomoda a las tendencias de compra en general. La nueva información establecerá una relación Producto – Cliente, el cual beneficiará a las empresas del sector, ya que manejaran una base de datos destinadas para el mercado nacional respecto al tema estudiado.
Impacto práctico:

Este estudio servirá para determinar el nivel de aceptación de los productos relacionados a las tendencias de compra de estudiantes de una Universidad Nacional de Cuyo en la selección de lencería en cuanto a su biotipo, de esta manera generar nuevos puestos de trabajo industrial y comercial.

La investigación concentra la atención de los proveedores y fabricantes; a un punto el cual los productos satisfagan las tendencias de compra del público objetivo. Se busca una mejora comunicativa entre proveedores y consumidores respecto a las tendencias de compra de estudiantes universitarias de Mendoza, en la selección de lencería en cuanto a su biotipo, y de esta manera agilizara el ciclo económico.

CAPÍTULO II. 
Fundamentación teórica
2.1. 
Antecedentes

Estudios anteriores determinan que la ropa íntima femenina es muy importante para las mujeres, ya que cierto porcentaje de sus ingresos monetarios lo designan para satisfacer una necesidad psicológica y física; en este caso, la necesidad de sentirse cómodas y a gusto con la ropa interior que usan.

El presente estudio desea determinar los gustos y tendencias de las mujeres en cuanto a la moda de la ropa íntima femenina. Históricamente, los cambios sobre ésta moda se iniciaron con la necesidad de las féminas de sentirse a gusto y verse mejor con sus prendas íntimas. Ejemplo de ello se encuentra en estudios de la época victoriana, donde las mujeres trataban de vestir en referencia a la inspiración que brindaban.

Estudios realizados por algunos autores dan a conocer que el carácter ambivalente de la indumentaria y esta a su vez que forma parte de la identificación de la  sociedad respecto a la época, claro que en estas tienden a influir mucho la moda y la música.

En muchos estudios de ropa íntima se afirmar que estos movimientos relativos a el ciclo de vida de la sociedad se relaciona directamente con el género femenino ya que es un factor importante para el género opuesto que busca la estabilidad emocional en su mayoría, la ropa íntima establece el proceso al tener esto en cuenta y decir que la indumentaria forma parte de la sociedad se puede suponer que la ropa interior actúa como una segunda piel y en la mayoría de las casos permanecía oculta dentro de la indumentaria.
Entonces diríamos que no es una simple necesidad intrínseca; enfoquemos esta visión en la actividad comercial. Se busca conocer la preferencia de forma cual nos vemos en la necesidad de estudiar los datos históricos para poder explicar el por qué y cómo fue la evolución de la sociedad influyo. Algunos autores explican que desde tiempos remotos las mujeres no eran incluidas dentro del sistema económico por actos que se consideraban sexistas, lo que en nuestra época es totalmente diferente .
La liberación femenina es más que un hecho; algunos autores  se refieren a la Homeostasis social, esto quiere decir que la mujer a medida que pasaron los años se volvió una parte importante y porque no decirlo que fundamental de la sociedad, esto influye dentro de las nuevas actitudes adoptadas por el hombre, claro tendríamos que explicar cómo la mujer influye en la sociedad y si su influencia es unipersonal. Estudios  se refieren a la necesidad del varón para ser aceptado dentro de la sociedad y entender la mentalidad y necesidad de la pareja femenina en cuanto a sus necesidades sexuales; ya que comenta que las mujeres se encuentran inmersas en su feminidad de manera concentrada e intrínseca ya que son habitantes del mismo sistema.

Enfocándonos en los puntos desarrollados con anterioridad observamos que la ropa interior es una necesidad en pro de satisfacer las necesidades de la sociedad; no obstante, deseamos estudiar las posibles preferencias que tienen las mujeres al elegir y buscar la prenda que realce sus atributos biofísicos y la correcta elección de su ropa íntima. Esto esclarece que hay un número de variables importantes a tomar en cuenta en la elección de estas prendas. Cabe recalcar que la vestimenta complementa un importante sentimiento dualista que dicta la sociedad y cómo está en referencia a los estándares de su época, idealizando estos conceptos reformulándolos y porque no hasta replanteándolos.

Uno de los puntos principales es la marca, esto acota que la ropa femenina posee un estatus social y guarda una relación directa a la vestimenta intima; en referencia a esto existen estudios realizados por algunos autores que claramente segmentan el nivel social de las personas al adquirir estas prendas 

Como un dato suelto se ha encontrado referentes entre niveles o estatus sociales respecto al estilo y moda de cada individuo  y estas diferencias pueden ser marcadas respecto a las diferentes culturas y etnias que tiene cada individuo.

Hoy en día se hace presente de manera sin igual el tipo de ropa interior utilizada por las clases altas y que suele ser identificada por las características conforme a las marcas y calidades, claro también lugares de compra, el concepto de moda o lo que se lleva de acuerdo a las circunstancias y características de las personas como la juventud, modernidad, entre otros.

Las ventajas al estudiar las tendencias en la selección de ropa femenina son:

· Delimitar las preferencias. 

· Ahorrar tiempo de compra. 

· Eliminar la competencia.

· Suprimir gastos innecesarios de fabricación. 

· Minimizar los gastos en campañas publicitarias.

· Buscar la “Individualidad” del producto acorde al Cliente.

Se hace referencia a los fundamentos sociales y el análisis estratégico en los procesos de innovación que relacionan a la estructura social y los espacios de interacción, esto explica que existe una relación recíproca entre dos o más objetos, para esto tenemos que analizar los diferentes métodos de propaganda como el de Internet y artículos periodísticos además del cómo estos influyen en la confianza o negociación de ésta clase de prendas destinadas a un mercado femenino.

Antecedentes Nacionales:

Observemos que en un mercado con economía creciente y desde este punto el análisis de la estructuras de mercado  es un factor importante a medir, en estos últimos años la capacidad de compra lo cual nos sumerge en el estudio de nuevos, crecientes con ayuda de las redes sociales 

Entonces tendiéramos que suponer el interés para poder estudiar la finalidad de esta investigación habla sobre la capacidad social del conocimiento socialmente distribuido y que el mecanismo de esta información conforma con el tiempo una disciplina psicológica colectiva, claro que al referirnos a una disciplina psicológica nos referimos directamente a la capacidad información a la que puede acceder el comprador, con el tiempo llegaran a conformar una red social intelectual que es económicamente activa en el tiempo, que no debe dejarse de considerar, pues reúne todas las características otorgadas anteriormente al comienzo de los estudios.

Se han encontrado textos en los cuales podemos relacionar las esferas de realidad, esto quiere decir la capacidad de tensión en cuanto a conciencia social un punto importante pues propone una tendencia desarrollada por el desplazamiento de la atención que implica el impacto en múltiples realidades y posee una ubicación privilegiada respecto a otras realidades cotidianas normales que podrían o no constituir una actitud normal referente a las tendencias de compra 

Observamos que la mayoría del mercado está conformado por sectores que no vienen a representar una imagen interesante en la satisfacción de estos puntos, la mayoría del mercado argentino  tiende a comprar a pequeños productores, los cuales no manejan un control estadísticos sobre preferencias de mercado 
Paradójicamente las posibles expectativas creadas en el mercado argentino sean de exportación, lo difícil de determinar es que estos productos no guardan una relación de productividad en relación a la clientela ya que al determinar la variable preferencia ya que tendríamos que analizar puntos teniendo presente las características del mercado, gustos y preferencias de acuerdo a las estaciones, y cómo éstas influyen dentro de la capacidad de la producción nacional 

Saber qué puntos estudiar y como estas necesidades se relacionan con las características de los productos realizan un aporte importante, ya que el estilo de vida de la sociedad moderna tiende a juntar un numero interesantes de variables que podrían afectar la integridad física de los individuos para esto la prevención de enfermedades en las regiones vienen a conformar el porqué de la importancia de los materiales de fabricación esto influye de manera directa en la tendencia de compra
El mercado nacional debe ser suficiente para competir con las tendencias de moda en la compra de ropa interior claro no debemos dejar de lado conocer el factor geográfico pues podríamos tener un estudios sin delimitaciones netamente comerciales ya que los sectores de producción nacional manejan un alto nivel competitivo en el sector, algunos autores  establecen que en las necesidades de un mercado creciente y el estudio de las capacidades instaladas de la industria para poder generar tendencias de compra y conciencia relacionada al neuromarketing en los potenciales clientes a nivel nacional.

Las mujeres no se sienten cómodas con su ropa interior, pues no se ajusta a las características específicas de su edad, entorno y/o condición social 

Cabe recalcar que todos estos autores vienen a realizar en su conjunto una explicación del porqué de los objetivos a investigar dando a lugar a la formación de los conceptos y observando las inquietudes de los temas a tocar.
2.2. 
Bases teóricas 
2.1.1 
Marketing

2.1.1.1 Definición
Que es el marketing el marketing está orientado a aquel producto que se ofrece en un mercado con la finalidad de captar la atención para conseguir que sea usado consumido y que tenga por finalidad satisfacer una necesidad 

Es un conjunto de acciones empresariales que desarrollan estrategias que guían a las empresas a desarrollar sus capacidades en el área de ventas es importante entender el conjunto de variables como una cura para la organización y de esta manera buscar la mejora de los procesos productivos 
2.2 Marketing Social

2.2.1 Definición

El Marketing social fue acuñado como idea refiriendo al uso de principios y técnicas para hacer progresar una idea de conducta social administrando la gestión de cambio y gusto de diseño social el cual usa conceptos de segmentación de mercados investigación y de consumidores en desarrollo en busca de los intereses de la sociedad 
2.2.2 Como estrategia empresarial
Se tiene que tener en cuenta que el Marketing como proceso estratégico no es sinónimo de vender más, tenemos que entenderlo que es un proceso en el cual se orienta en el camino a los empresarios que están dispuestos a incorporar una estrategia a futuro de la empresa o compañía 

2.2.3 Generación de marca
Una empresa que tenga una marca debe poner sus esfuerzos en los medios de comunicación que utilice para poder lograr una consolidación de marca en los consumidores para que de esta manera proyecte su propia identidad ante los consumidores. 

2.2.4 Marketing de Género
Lo que se busca con el marketing verde es satisfacer al cliente las necesidades del cliente y a la vez incrementar o perfeccionar la calidad del medio ambiente, cuando se toma más en cuenta un objetivo que otro estamos hablando. 

2.3 Comportamiento del consumidor

2.3.1Definicicion

Los indicadores para evaluar su comportamiento se considera los cambios sociales, hábitos y costumbres estos aspectos influyen en el comportamiento y originan que cambien sus perspectivas y dan mayor importancia a la calidad del producto y su elaboración, y pasan a ser más exigentes en lo que van a adquirir. 

2.3.2 Tendencia de momento en cuanto a modas femeninas
La palabra “intima” y “femenino” hace hincapié a referirse al proceso de distinción que respecto al resto, Esta indumentaria desea comunicar y transmitir señales que muchas veces varían dependiendo de los estados de ánimo
No está demás esclarecer que a medida que los consumidores de estas prendas se hacen mayores poseen mayor capacidad de compra para lo cual la elección, lealtad se hacen fundamentales para ellas y para las compañías, respecto a su participación en el mercado.
2.3 Marcas Propias de Vestuario femenino 

2.3.1 Definición

Las compañías por definen las temporadas de diseño a las tiendas por departamento que son las más grandes impulsadoras de los procesos de compra venta en el mundo como lo son también en nuestro país y vienen a representar un buena cantidad de la capacidad de venta del mercado nacional
2.3.2 Vínculos entre la Mujer y la Ropa Interior 

Se han creado redes neuronales de marketing relacionando estrechamente la tendencia de compra con los mismos compradores esto quiere decir que la tendencia de una identificación de mujer Latina o Mujer atractiva según su biotipo está relacionado a capacidad de gasto respecto maximizar su satisfacción psicológica
Las autores coinciden que las necesidad de una mujer de sentirse cómoda con sus atuendos es consecuencia de una evolución en los estados de ánimo respecto a las condiciones y situaciones presentadas en la sociedad, para el trabajo de investigación  tomaremos las preferencias socio-económicas como uno de los puntos fundamentales al determinar las preferencias de las estudiantes de una universidad privada en Mendoza y saber cuáles son sus preferencias respecto a su biotipo.

2.3.3 La Marca
Marca

Una marca sirve para identificar aquellos productos que sean del agrado o beneficio a los consumidores proporcionando información sobre la calidad que se consideró en el producto. 

Para esto realizar una eco- marca consistirá en buscar aquellas características ecológicas de un producto determinado que lo resalte de los demás productos, pero también de esta manera se puede transmitir que la empresa realiza un correcto desempeño ecológico lo que hace que se traslade a la imagen que se tiene de la marca. 
2.4 Estímulos Sociales

Se hacen referencias en algunos autores que a principios del siglo  pasado la mujer se encontraba en idealizada con diferentes virtudes y el cuerpo era una ornamenta sagrada y el cual era centro de reproducción de ideologías
se sabe que a medida que la sociedad se industrializa los empresarios tienden a generar líneas de variación sobre la materia, hago esta aclaración pues la sociedad industrial o la sociedad moderna capitalista crea y cambia las costumbres que se tenían desde tiempos remotos esto quiere decir que se originan cambios de conducta que no fueron comunes hace 20 años atrás.

2.4.1 Marketing en la Era Digital
Se refiere a la capacidad de posicionamiento electrónico que puede conseguir la empresa y su posicionamiento respecto a otras marcas en perspectiva lo que tiene que analizarse es la capacidad de satisfacción respecto a imágenes que complementan el servicio de elección y como estas sugieren a los consumidores que producto elegir 

Esto contribuye al establecer un mayor ingreso dependientemente de la buena interactividad con los flujos de la web, esto se relaciona en que mayor es la capacidad para imágenes e interactuar con las personas, mayor será el grado de satisfacción que ser relaciona con compras.
2.3. Hipótesis

2.3.1. Hipótesis general
Existen variables como atributos fisicos, frecuencia de compra, detalles de la lencería respecto al modelo, materiales de fabricación y lugar de compra que influyen en la adquisición de ropa íntima y estas se relacionan de manera directa o indirecta con los múltiples factores predeterminantes en la adquisición de lencería en estudiantes universitarias de Mendoza.
2.3.2. Hipótesis específicas

Existen diferencias marcadas por la relación costo oportunidad o la capacidad de pago referente a las tendencias de compra de estudiantes universitarias de una Universidad Nacional de Cuyo en la selección de lencería en cuanto a su biotipo.
Existen diferencias en relación a la edad ya que esto determina las tendencias de compra de estudiantes universitarias de una Universidad Nacional de Cuyo en la selección de lencería en cuanto a su biotipo.

Existen Influencias que determinen la compra de lencería en el entorno al cual se desenvuelven y como esto influye en las tendencias de compra de estudiantes universitarias de una Universidad Nacional de Cuyo en la selección de lencería en cuanto a su biotipo
CAPÍTULO III. 
Método
3.1. 
Diseño

Diseño de investigación

La investigación a estudiar a presenta un diseño Descriptivo Explicativo Correlacional con alcance Exploratorio, se utilizara este diseño pues es trata de efectuar una investigación de un tema poco estudiado para de esta manera realizar una aproximación de los objetivos de investigación. Los estudios Descriptivos poseen la propiedad de especificar los intereses de las personas o focos poblacionales que son sometidos a análisis los cuales pueden medir las dimensiones de los fenómenos a investigar.
Revisando textos encontramos que los estudios descriptivos miden conceptos que bien interprende de los conceptos que se estudian, en otras palabras se interesan en esencia se interesa en que parte de la población debe estar incluida en esta medición al formular preguntas específicas que se necesitan responder, los estudios Correlaciónales tiene por objetivo estudiar la relación que existe entre 2 o más conceptos de variables de estudio que desean demostrar si están relacionadas o no y estos están sujetos a estudios de correlación.

Estos estudios tienen un orden en el diseño de su estructura algo que podría facilitar el estudio de la Población y la muestra de Investigación:

· Propósito: Buscar la preferencia en el diseño de la ropa interior.

· Valor: Determinar por estudios Cualitativos la Propuesta de Valor al escoger las prendas y la tendencia de compra respecto al diseño de la misma. 

· Riesgo: Determínanos el estilo de estudio pues no se encuentra mucha información académicamente certificada acerca de los puntos a tratar

Los estudios de estas varíales pueden medir conjuntamente las variables estudiadas individualmente, sabiendo y determinando el valor de las variables de estudio científico.  

El estudio descriptivo se distingue por poseer una serie de fases al poseer una formulación de una serie de objetivos específicos como:

1. Referencias de Elección de la Población

2. Selección de la Población elegible

3. Selección de la población de estudio

4. Selección de las medias de frecuencia

5. Definición del proceso en estudio

6. Variables del proceso

7. Planeamiento y producción 

8. Ejecución del estudio

9. Elaboración de los resultados y las conclusiones

10. Evaluación Global y por objetivos de estudio

El conjunto de estas contribuyen a mejorar un diagnóstico de estudio los cuales son fácilmente relacionados al tema de investigación.

3.2. Población y muestra

Población y muestra

En esa investigación se utilizará como población a los estudiantes de sexo femenino de la facultad de administración  y recursos humanos de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE CUYO. 

La población está conformada por alumnas del Tercer al Decimo ciclo de la facultad de administración y recursos humanos de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE CUYO
El tamaño de la población asciende a 3,124 alumnas pertenecientes a la facultad de administración y recursos humanos de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE CUYO.

En cuanto al muestreo, para la presente investigación; la muestra ha sido determinada mediante la fórmula de muestreo aleatorio simple para estimar proporciones, considerando un nivel de confianza y un margen de error, precisando que la fórmula cesada corresponde al caso cuando se conoce la población (poblaciones finitas).

Los criterios de inclusión y exclusión son:

Criterios de Inclusión:

· Estudiantes de sexo femenino.

· Estudiantes de la facultad de: Negocios
· Estudiantes de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE CUYO.

· Estudiantes con poder de decisión de compra.
Criterios de Exclusión: 

· Mujeres embarazadas

· Mujeres con ciertas limitaciones Biomecánicas en el cuerpo

· Que no sean Estudiantes de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE CUYO
· Mujeres que demuestren poco interés en responder las encuestas.

El procedimiento para calcular el tamaño muestral será utilizando la siguiente fórmula:
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3.3. Instrumentación
Instrumentos
En la presente investigación se empleará el cuestionario estructurado.

El cuestionario estructurado irá dirigido a las estudiantes de sexo femenino de la facultad de administración y recursos humanos de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE CUYO.

La encuesta servirá para conocer, medir y registrar el comportamiento del consumidor femenino y su influencia en las nuevas tendencias de diseños de ropa interior.  

Los instrumentos contienen las siguientes áreas de interés, con los ítems respectivos:

1. Factores y características de la compra de ropa interior

· Precio

· Material

· Estilo

· Colores

· Marca

· Presentación

· Procedencia

En estos factores se hace un enfoque en cuál es la característica primordial que vincula la necesidad con el grado de satisfacción, quiere decir atributo principal.

2. Conjunto de productos que compra

· Calzón 

· Brassiere

· Calzón y brassier juntos

Característica que establece el factor preferencial de compra respecto a múltiples necesidades (costo-oportunidad)

3. Estilo de ropa interior

· Liso

· Bordado

· Estampado

Este punto relaciona percepción de la ropa íntima respecto a necesidad del cliente en satisfacer una necesidad sicológica particular y como segunda opción una física.

4. Materiales de preferencia

· Algodón

· Nylon

· Encaje

Va de acuerdo a las normas de las entidades de salud y las pretensiones que tiene el cliente en el momento relacionadas con la salud de su cuerpo y el alcance de las características del biotipo.

5. Lugares de compra

· Mercados

· Ambulantes

· Supermercados

· Boutiques

· Tiendas especializadas

Esto resuelve como última instancia los focos poblacionales destinados a estudio, en el cual existe mayor cantidad de clientas femeninas realizando las elecciones de sus productos, para una mejor ubicación de investigación. 

El alfa de cronbach es un coeficiente que sirve para medir la fiabilidad de una escala de medida y será utilizado para medir la validez del constructo (utilización de técnicas PCA). 

	Análisis Factorial (constructos)
	Ítems (indicadores)

	Pregunta N° 1 

Factores y características:

Estos factores y características determinan en primer las características del porque se produce la compra y como estas influyen directamente y propician la compra (directamente relacionadas con el problema de la hipótesis).
	Respuesta 1

Respuesta 2

Respuesta 3

Respuesta 4

Respuesta 5

Respuesta 6

	Pregunta N° 2

Conjuntos de productos:

Características relacionadas al factor moda esto implica por qué las mujeres desean comprar con el producto y como el factor visual podría influir en la compra analizando los pormenores de ella ( existe una relación indirecta) 
	Respuesta 8

Respuesta 9

Respuesta 10

Respuesta 11

Respuesta 12

	Pregunta N° 3:
Estilo de ropa:

El factor adaptabilidad de la prenda al biotipo estudia la percepción de la prenda respecto al biotipo del cliente y como este la percibe generando niveles de aceptación de la misma. 
	Respuesta 11

Respuesta 12

Respuesta 13

Respuesta 14

Respuesta 15

	Pregunta N° 4:
Materiales de preferencia:

Estudia de manera delimitada las preferencias que tienen la compradora respecto a los materiales de fabricación y como estas son se vuelven un factor para su compra.
	Respuesta 16
Respuesta 17
Respuesta 18
Respuesta 19

Respuesta 20


El valor de la pregunta respecto a los planteamientos de la Hipótesis General los cuales responde la tendencia de consumo de ropa interior femenina y como las hipótesis especificas se deslindan en hasta poder darle un valor, los cuales podrían ser cuantificables y medibles en el análisis de campo.

Valoración factorial:
	Ítems (Indicadores)
	Factor 1
	Factor 2
	Factor 3
	Factor 4
	Factor 5

	Pregunta 1

Pregunta 2

Pregunta 3

Pregunta 4

Pregunta 5
	X
X


	X

X


	X


	
	


Se refiere estrictamente a la correlación de variables observadas, en terminología numérica, esto quiere decir que los pesos corresponden a términos que se le asignan dentro del estudio estadístico, generando valores para determinar y derivar los datos según el número de factores.

Siendo estos calculados de mayor a menor en una escala de 1 a 5.
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3.4. 
Procedimiento

La investigación se realizara siguiendo estructuras de trabajo en tiempos los cuales serán:

3.5. 
Recolección de datos:

La presente investigación se realizará ejecutando el siguiente procedimiento:

· Se buscara 3 colaboradores para aplicar el instrumento de investigación.

· Se coordinara el día y la hora en la que se aplicara los instrumentos.

· El día de la ejecución del trabajo de campo se acudirá con los instrumentos a aplicar y se llevara una cámara digital para grabar algunas encuestas.

3.6. Técnicas de análisis estadístico:

· Luego de aplicar el cuestionario se procederá a aplicar técnicas estadísticas como la tabulación y las graficas serán hechas utilizando el Excel. 

· Las técnicas a emplear serán las estadísticas por medio del Excel para determinar la frecuencia y porcentajes de los resultados de los instrumentos.

Las técnicas de análisis estadísticos a utilizar serán; datos porcentuales, determinación de frecuencia y DS, estos datos serán usados pues la recolección de datos son datos estadísticos y los cuales son totalmente cuantificables, los cuales serán tratados con las técnicas de análisis detalladas líneas arriba.
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