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Introducción
El tema principal es el humor absurdo en la gráfica. A través del presente trabajo pretendo analizar la forma y/o tratamiento de las noticias utilizando el humor que  se realizan en la Revista Barcelona.

La misma, se caracteriza básicamente por la ironía, lo absurdo, lo incorrecto, lo que nadie diría o se atreve a decir en ningún otro medio gráfico.

Objetivo: 
A través de este trabajo, mi objetivo es poder analizar la forma de presentar la información de la Revista Barcelona; viéndola como algo nuevo y original, y a la vez poder compararla con otras revistas de similares características de Argentinahaciendo un recorrido en la historia de los medios gráficos humorísticos de nuestro país para poder comprobar que realmente es diferente al resto. Sin embargo, sí se encuentran similitudes de Revista Barcelona con respecto a otras de otros países, las cuales se mencionaran más adelante.

Por otro lado, también indagaré a qué público está dirigida esta revista, si es que tiene algún público objetivo definido.
Justificación
Este trabajo puede ser de utilidad para estudiantes de las carreras de periodismo, comunicación social u otras carreras similaresy/o relacionadas con la comunicación o los medios de comunicación y también estádirigida a la comunidad en general.

Con respecto a lo personal, elegí este tema porque considero que la Revista Barcelona es de carácter única en el mercado nacional. Esta totalmente fuera de lo “normal” y de los cánones preestablecidos en nuestra sociedad y que estamos acostumbrados a consumir, es la revista “anti magazine” 
Con respecto a la materia para la cual realizo este trabajo, me decidí por este tema ya que no ha sido investigado anteriormente por ningún alumno en el transcurso de los años desde su existencia.

Entrevistados posibles

Los entrevistados posibles para este trabajo son:

Ingrid Beck –periodista, egresada de la escuela TEA. Actualmente es directora de la revista Barcelona y guionista del programa Historia Presente. Fue guionista y columnista de Radio Portátil y guionista de Tarde Negra, ambos programas de Rock & Pop,  Fue docente de TEA, jefa de Redacción de las revistas La García y La Maga y es coautora de los libros Género y Comunicación. El lado oscuro de los medios, Queríamos tanto a Olmedo y Puto el que lee.
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Mariano Lucano – Fundador y Co-director de Revista Barcelona. Tiene también su propio taller de dibujo, llamado “La Línea Peluda”. Es diseñador gráfico recibido de la Universidad de Buenos Aires.
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Sergio Langer – es  historietista y humorista gráfico argentino que publica actualmente en el diarioClarín y en la revista Barcelona además de auto editarse y participar en diversas publicaciones. En sus inicios (cuando aun firmaba incluyendo su nombre, “Sergio”, descolló en la última etapa de la mítica revista Rico Tipo; de donde saltó a colaborar en los últimos años de la legendaria revista Humor). Un maestro del dibujo underground
, con raíces hundidas en el grafismo sucio de relevante contenido social, sus trabajos casi siempre terminan generando algún tipo de polémica, algo que cada vez le gusta más a su creciente público.
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Carlos Ulanovsky  - es un periodista, docente, crítico e historiador argentino. Es autor de numerosos libros sobre la historia de los medios de comunicación en la Argentina y uno de los principales referentes del periodismo y la comunicación social.Tuvo apariciones esporádicas en televisión y permanentes en radio, medio en el que continúa trabajando. Como escritor se inició en 1969 con un libro que terminó secuestrado y quemado, adversidad que se modificó con los siguientes títulos, algunos escritos en solitario y otros en coautoría. Con éste, llega a su volumen número 18. Entre sus proyectos figura seguir ampliando la lista de libros escritos y publicados.
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Rolando Hanglin - es un locutor radial, periodista, escritor y reconocido naturista argentino que actualmente conduce el programa Rolando Hanglin en Radio 10 de Argentina. Fue periodista deportivo y director de la revista Goles. Trabajó como redactor  de Siete Días,Gente, Panorama, Todo, Extra, dirigió Satiricón y fue jefe de redacción de Para Ti. En 1980 empezó a trabajar en radio. Trabajó durante catorce años, en un espacio diario en Radio Continental. En 1999 Emecé publicó su libro El hippie viejo, que pronto se convirtió en un gran éxito de ventas. Ha publicado seis libros: El macho tumbado, Cartas de amor prohibido, El gato y el zorro (en coautoría con Mario Mactas), Esperanza por encargo, y El perro interior.Actualmente, conduce un programa diario, emitido de Lunes a Viernes de 15:00 a 18:00 por Radio 10. 
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Presentación del tema 

“Revista Barcelona: una solución europea a los problemas de los argentinos”

Barcelona es una publicación de carácter paródico; se encuentra fuera de todo lo preestablecido en los medios gráficos y se “burla” de alguna manera de las formas utilizadas por los medios convencionales en el tratamiento de las noticias y transmisión al público de la información. Es una revista periodística muy poco habitual. Sin embargo, no deja de ser una revista periodística, hecha por periodistas que día a día se informan en forma continua para poder construirla.
Los temas abordados son todos aquellos temas de actualidad, tanto de nuestro país como del exterior.

La Revista Barcelona tuvo su primer publicación en forma independiente en el mes de abril del año 2003; según otras fuentes la revista tuvo su periodo inicial entre septiembre del 2003 y mayo del 2004 aproximadamente, donde se entregaba en forma gratuita como suplemento de Revista TXT
.

Luego de que la Revista TXT dejó de producirse, Barcelona continuó disponible para Buenos Aires y el interior del país, teniendo entre ambos aproximadamente 28.500 ejemplares vendidos.

Refiriéndonos a sus orígenes, la idea original habría surgido en el año 2002 en parodia a un eslogan del diario Clarín
: “Un toque de atención para la solución argentina de los problemas argentinos”

La idea de sus creadores surgió luego de la crisis atravesada por la Argentina en el año 2001, donde el panorama para el país era realmente desesperanzador y negativo.
La crisis de diciembre de 2001 en Argentina fue una crisis financiera y política generada por la restricción a la extracción de dinero en efectivo de plazos fijos, cuentas corrientes y cajas de ahorro denominada Corralito, que causaron la renuncia a la presidencia de Fernando de la Rúa el 20 de diciembre de 2001, y llevaron a una situación de acefalía presidencial. La mayor parte de los participantes de dichas protestas fueron auto convocado, que no respondían a partidos políticos o movimientos sociales concretos. 
En aquella época, como consecuencia de la crisis por la que atravesaba nuestro país, muchas personas decidieron partir hacia Europa donde el panorama se mostraba realmente prometedor; siendo España uno de los principales destinos; de allí el nombre de la revista, Barcelona.

Con respecto a su estructura, se llama revista
 aunque en realidad tiene el formato de un diario
. La diferencia es que sus publicaciones son quincenales, por lo que se entiende que no sea nombrada como un diario. Actualmente, Revista Barcelona, tiene un costo de trece pesos argentinos.
A pesar de no ser un diario, respeta sin embargo los géneros utilizados por éstos: tiene secciones definidas en cada una de sus publicaciones y a su vez, también toma el formato tabloide y el tipo de papel utilizado por éstos
. 
Las secciones de Revista Barcelona

· El país: donde podemos encontrar notas referidas a todos los temas de actualidad de Argentina.

· El mundo: ídem al anterior, en este caso referidas a las noticias del exterior.

· Fútbol y deporte: temas de actualidad el futbol argentino y del mundo.

· Barceloneta: sección en la que podemos encontrar notas curiosas y algunas de ellas sin ningún sentido o lógica, e inventadas.

· Editorial: donde podemos encontrar alguna opinión o análisis sobre alguno de los integrantes del staff sobre algún tema en particular.

· Correo: de lectores
· El veredicto: podemos encontrar aquí la opinión de un lector, siempre alguno distinto, sobre la edición anterior.

· Arsenal de Noticias: suplemento dedicado a algún tema de actualidad controversial. 
· Empresas & algo más: noticias sobre empresas de Argentina y el mundo.

· DXT (dixit): menciones y publicaciones tomadas de otras revistas y diarios de la Argentina, generalmente con errores de escritura o incoherencias.
· Arte, cultura y espectáculo: noticias sobre estos temas de actualidad en Argentina.

· Sociedad

En cada edición de la Revista, se utiliza el color negro y algún otro color (que varía en cada edición) muy llamativo como generalmente son amarillo, magenta o celeste y los títulos están representados en tipografías muy grandes. Físicamente viéndola a simple y primera vista es muy similar a aquellos diarios amarillistas
 que podemos encontrar a la venta. Otra característica particular y única de la que hacen uso muy frecuentemente es el fotomontaje
.
Barcelona hoy en díaestá conformada por Ingrid Beck (fundadora y editora), Mariano Lucano (fundador y co-editor), Fernando Sanchez, Daniel Riera, Javier Aguirre, Eduardo Blanco, HernánAmeijeiras y Fernando Mazzeo. Además, cuenta con el trabajo de historietistas e ilustradores argentinos como Sergio Langer, Diego Parés, Esteban Podetti, Gustavo Sala, Mariana Pellegrini, Guillermo Falciani, Daniela Acerbi, Altamira o Fantoni y la editorial publicadora llamada Gente Grossa SRL.

Al mismo tiempo, también se emite la “Radio Barcelona” todos los viernes de 16 a 18hs en La 1110, La Radio de la Ciudad.
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Además de la radio, la revista tiene su propia página web: http://revistabarcelona.com.ar/donde se encuentran las mismas o casi todas las secciones que aparecen en la edición impresa incluyendo también algunas otras que no figuran en esta última. 
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En el 2010, año del Bicentenario en Argentina, Barcelona sacó a la venta un libro llamado “El libro negro del Bicentenario”, la idea fue hacer una publicación con tapas y noticias de Argentina y el mundo entre 1810 y 2010, como si Barcelona hubiera existido desde entonces.
El libro se presentó como “Una obra indispensable para comprenderlo todo y saber qué onda, sin necesidad de usar wikipedia. Todos los hechos que asombraron a la gente de aquí y de allá en un libro ágil, ameno y de difícil ubicación en las bibliotecas“.
Tenía en ese momento un costo de cuarenta y ocho pesos argentinos y se podía comprar en los puestos de diarios.
A continuación, veremos algunos ejemplos de las imágenes que podíamos encontrar dentro del libro:
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Con respecto al contenido en sí, esta revista nos presenta en cada ejemplar notas armadas a partir de noticias y temas de actualidad. Son “armadas” ya que  a partir de las noticias que podemos encontrar en los medios gráficos convencionales (diarios y revistas) en Revista Barcelona las podemos encontrar transformadas en notas falsas y exageradas realmente llevadas al extremo, lo irónico, absurdo e incoherente. 
La agenda periodística de Barcelona se conforma a través de la agenda de los grandes diarios del país, su contenido varía al ritmo de lo que se conoce como “la actualidad”. Una de las pocas continuidades que presenta es el desafío a la comodidad mental y a la corrección política del lector, por lo cual puede describirse como una publicación rupturista en el mercado editorial. 
Es una crítica constante a los valores establecidos en la sociedad y nuestra cultura utilizando el humor e ironía como principales ingredientes de esta fórmula; no hay ningún tema que pueda quedar fuera o del que no se animen a hablar: política nacional e internacional, deporte, espectáculos, religión, sexo, leyes polémicas, desgracias actuales o del pasado de cualquier índole (accidentes de tren, incendio en Cromañón, etc.) y cualquier tema referido a la sociedad en general; y todos ellos vistos y tratados desde el lado “políticamente incorrecto”.Barcelona invita o impone a cuestionarse sobre el poder y a cómo y quienes lo llevan a cabo.
En una nota a cargo de Adriana Amado
, aparecida en Plan V (Revista Cultural, en julio 2006) se resumen “los 10 recursos más comunes del periodismo en las páginas de Barcelona”

1. Ante la duda, reproducir el rumor (una desmentida oportuna convierte en noticia lo que no era más que un anuncio falso)

2. El sexo oral y visual (cualquier alusión a las partes habitualmente cubiertas de la anatomía humana, asegura la atención del público)

3. Libertad de expresión condicional (una noticia es algo que puede estar ocurriendo o no, y si ocurre, entonces de cumplirse la profecía, se convierte en una primicia. Para eso está el condicional todo servicio.

4. La certeza del lugar común (una obviedad llevada a los titulares se convierte en una revelación)
5. El uso del retoque creativo (el photoshop es una herramienta periodísticamente valida)

6. La fuerza de la generalización (la opinión de unos cuantos es noticia si se presenta en forma de encuesta)

7. La cita innecesaria (una declaración no necesita ser relevante; si se presenta entre comillas puede parecer importante)

8. La interpretación pseudoprofunda (una opinión personal puede ser presentada como un aporte a la humanidad, cuando pretende desvelar lo que nunca había estado oculto)

9. “Ahora dicen” (no es relevante mencionar la fuente: solo hace falta transmitir la idea de que “lo dicen muchos” y “por ahí”)

10. Que no falte el debate social (violencia en las escuelas, patotas, nuevos políticos, etc. Todo debate tendrá sus cinco minutos de análisis, pero no más que eso)


Estos son los recursos, llevados al límite, de los que se vale Barcelona para establecer su estilo único.

Este mismo estilo que los caracteriza, no solo les da fama, sino que también ha llegado a provocar más de una queja y hasta amenazas por parte de gente que se sintió victimizada por el tenor de ciertos artículos.
Por ejemplo, en esta edición (numero 88; publicada el 4 de Agosto del año 2006) donde aparecen la Condoleezza Rice
 y EhudÓlmert
y el titulo “Tolerancia, una negra y un judío deciden el destino de la humanidad” debido a ese número el correo de la revista se llenó de más de mil cartas de quejas por parte de judíos tanto argentinos como israelíes.
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En esta tapa, posterior a la anterior el titular fue “Aborto: cada vez más mogólicas
 se dejarían violar amparándose en una ley blanda” tratando de ironizar sobre las posturas antiabortistas, haciendo referencia al caso de una discapacitada mental que había sido violada y había quedado embarazada como consecuencia de dicho abuso.
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A continuación se encuentran algunas otras tapas como ejemplos para demostrar lo anteriormente dicho:
En esta tapa se muestra a la actual presidenta de nuestro país, Cristina Kirchner y su marido Néstor Kirchner (fallecido el día 27/10/2010), que también fue presidente de Argentina entre 2003 y 2007. 
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Esta publicación salió a la venta justo un año después del fallecimiento de Kirchner, es decir en Octubre del 2011, cuando conjuntamente al primer aniversario de su muerte, al día siguiente se efectuaban las elecciones presidenciales; donde era prácticamente sabido que Cristina Kirchner iba a ser ganadora. En ese momento, el eslogan de Frente Para la Victoria (alianza electoral a la que pertenecían ambos) era “La Fuerza del amor” y, Barcelona lo presentó como “La fuerza del tomuer
” 
Esta otra tapa, fue publicada en el mes de Febrero del 2012 tras un grave accidente ocurrido en la estación de ferrocarril Once de la línea Sarmiento. Aquel día, hubo al menos 49 fallecidos y más de 600 personas heridas. Este accidente provocó una gran conmoción en toda la población y a partir de allí surgieron importantes cuestionamientos sobre el funcionamiento de estos ferrocarriles, la administración y gestión de sus recursos y la responsabilidad de las autoridades. Toda la “culpa” o responsabilidad recayó sobre las autoridades tanto del ferrocarril como del Gobierno. Barcelona, con todas las frases que presento en su tapa, nos lleva a darnos cuenta, pensar y reflexionar sobre la situación; siendo ésta consecuencia de un conjunto de hechos y decisiones cuestionables del pasado.
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En esta publicación, el tema de tapa se refirió a un caso que conmovió a toda la población. Se trató del homicidio de Ángeles Rawson, de 16 años de edad, que fue asesinada brutalmente en el mes de Junio de este año y hasta el día de hoy el acontecimiento sigue ganando gran aparición en los medios. Se nombre también en la tapa, el caso de Candela Rodriguez, una niña de 11 también desaparecida y luego hallada asesinada. En la tapa, se hace referencia al tratamiento de los medios masivos de estos dos casos que fueron muy mediáticos y todo el tiempo se podía ver presente el morbo y nos llevamos a preguntarnos por qué nos gusta tanto consumir este tipo de noticias; cuanto más terribles y brutales sean, mejor.
8N es el nombre dado a una masiva movilización ocurrida el 8 de noviembre de 2012 en la Argentina, que tuvo un perfil explícita y fuertemente opositor a la presidenta actual de nuestro país Cristina Fernández de Kirchner. Las consignas y reclamos de los manifestantes fueron muy heterogéneas y en algunas ocasiones contradictorios entre sí. Algunas de las más reiteradas estaban referidas a insultos contra la Presidenta y sus funcionarios, contra la corrupción, contra una eventual reforma constitucional, contra el impuesto a las ganancias que pagan algunos trabajadores, contra la inflación, por una justicia independiente, por libertad de prensa, contra la inseguridad, contra las restricciones para la compra de dólares, reclamando libertad y educación, entre otras.
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En esta publicación, se hace referencia a un tema internacional, las políticas de Barack Obama
, presidente de los Estados Unidos a quien le fue concedido el Premio Nobel de la Paz por sus esfuerzos diplomáticos en pro del desarme nuclear, la consecución de un proceso de paz en Oriente Medio y el fomento de la lucha contra el cambio climático, por otro lado en política internacional, acabó con la guerra de Irak, incrementó la presencia de tropas norteamericanas en Afganistán, ordenó la intervención militar estadounidense en el conflicto libio. El 1 de mayo de 2011 anunció a los medios de comunicación que un grupo de las fuerzas especiales de la Armada Estadounidense, había matado al terrorista Osama Bin Laden en Pakistán. Resulta extraño relacionar algunas decisiones que ha tomado considerando haber recibido un Premio Nobel de la Paz.
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Antecedentes Históricos
Antecedentes en el exterior:
Se hace mención a algunas publicaciones de otros países ya que a través de lo leído, Barcelonarecibió mucha inspiración por parte de estas y tiene muchas similitudes con estas publicaciones en su forma de hacer periodismo.
· Charlie Hebdo: Es un semanario satírico francés de izquierda, se considera similar a la revista quincenal argentina Humor, la cual se desarrollara más adelante. 
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Fue fundada en 1992 y tomo su nombre de una publicación satírica anterior que existió entre 1969 y 1981. Poco conocida en el mundo hispano, cobro relevancia internacional cuando se involucro en la controversia sobre las caricaturas de Mahoma en el año 2006. 
Esta publicación es de tradición libertaria, tiene un espíritu irrespetuoso, heredado de Hara-Kiri
. Aunque se critica con placer las ideas de los políticos de derechas, no apenas complaciente con los partidos de izquierda, estén en el gobierno o no. Es un periódico ante todo republicano, vinculado a la defensa de las libertades individuales y colectivas, que practica la libertad de expresión hasta en su propio seno: no es raro que los diferentes cronistas estén en desacuerdo más o menos profundo, por ejemplo cuando el referéndumfrancés de la constitución europea.
· TheOnion (en español: La Cebolla): y su eslogan “The American finestsource” es un diario de entretenimiento y al mismo tiempo cuenta con una página web con artículos satíricos que informan sobre noticias internacionales, nacionales y locales.  
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Fue fundada en el año 1988. Tiene una gran popularidad entre la población, aproximadamente mueve cerca de 690.000 ejemplares por día. El 61% de los lectores del sitio web tiene entre 18 y 44 años de edad. En 2007 la organización empezó a publicar varias grabaciones y vídeos satíricos parodiando noticias reales en su página web, como comentarios sobre los acontecimientos actuales, tanto reales como ficticios. Se parodian características del periódico tradicional tales como editoriales, entrevistas callejeras al pueblo y cotizaciones de bolsa con una presentación y un diseño de periódico tradicional, lleva el sello editorial de la agencia AssociatedPress. Gran parte de su humor depende de lapresentación de los eventos meramente cotidianos como interés periodístico y por hacer juegos de palabras con frases de uso común.
Una segunda parte del periódico se trata de una sección de entretenimiento no satírica llamada The A.V. Club que cuenta con entrevistas y comentarios de diversos medios de  comunicación recientemente publicados. La edición impresa también contiene reseñas de restaurantes y vistas previas de los próximos espectáculos en vivo de las ciudades donde se publica la edición impresa. La en edición online de The A.V. Club tiene su propio dominio, incluye sus propias características regulares, el blog de The A.V. Club y foros de lectores, y se presenta como una entidad separada de la propia TheOnion.
· TheDailyMash: Es un sitio web inglés caracterizado por la ironía y lo sarcástico, fue creado en el año 2007.Proporciona comentarios sobre noticias de actualidad y otros temas. Esta página se ha ganado elogios por su absurdo humor y perspicaz sátira política, así como también es comparada con la anterior publicación descripta, TheOnion. 
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Ha sido descrito como el sitio web más importante de Inglaterra dentro de su categoría. Satiriza sin temor ni favoritismos. 
· TheClinic: es un semanario chileno, caracterizado por mezclar sátira y humor político con crítica social. Fue creado en 1998. Su eslogan, Firme junto al pueblo, fue copiado del desaparecido diario chileno Clarín, cerrado tras el golpe de Estado de 1973.
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Sus contenidos están dirigidos principalmente contra todo lo relativo a la dictadura, el Partido Comunista, la Concertación, la derecha, la Iglesia Católica, al poder en general e incluso a los personajes de la farándula local. También suele burlarse de minorías étnicas y sexuales y de los sectores populares (aunque en las secciones que no son de humor suelen "defenderlas"). En general, defiende posturas de corte liberal en lo sexual, lo económico y lo social, si bien también somete éstas a su crítica satírica.

Además de las columnas de opinión, la publicación cuenta con secciones permanentes de corte humorístico tales como el desaparecido El confesionario de Fray Yuyo (donde los lectores confesaban sus pecados a un cura poco ortodoxo), La carne (con las confesiones sexuales de una joven de clase alta), o Los pataches de Don Tinto (con consejos culinarios).

· Le Canard enchaîné:es un periódico satírico francés que se publica los miércoles, con una tirada de 446.000 ejemplares. Fundado en 1915 por Maurice y Jeanne Maréchal, es uno de los periódicos más antiguos de la prensa francesa actual. Presenta un periodismo de investigación sobre el panorama político y empresarial francés, así como historietas, caricaturas, y noticias cortas con humor.Su propio nombre hace referencia al periódico L'homme libre ("El hombre libre"), que fue forzado a cerrar por la censura gubernamental: Le Canard enchaîné quiere decir "El pato encadenado", pero canard (pato) en la jerga francesa también quiere decir "periódico".
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El Canard es conocido por su independencia, ya que no incluye publicidad y sus dueños no pertenecen a ningún grupo político ni económico. Tiene un sesgo político favorable a la izquierda y al anticlericalismo, aunque critica a todos los partidos políticos sin ninguna preferencia.

Su eslogan es « La liberté de la pressenes'use que si l'onnes'ensertpas » (La libertad de prensa sólo se desgasta cuando no la utilizamos), lo que resume bien la línea editorial de esta publicación: el Canard habla sobre todos los escándalos públicos (políticos, económicos, judiciales, etc.) de Francia, aunque también de otros países.

El Canard tiene una presentación fija de 8 páginas en que, además de información y editoriales, publica críticas de novelas, obras de teatro o películas, así como historietas.
· El Jueves: Cuyo subtítulo actual es "La revista que sale los miércoles", es un semanario de humor satírico editado en Barcelona desde 1977, que constituye el último superviviente de las revistas que surgieron en el llamado boom del cómic adulto en España. Dedicada a la crítica de la actualidad, se ha visto implicada en diversos procesos judiciales y polémicas. El símbolo de la revista es un bufón desnudo que aparece tradicionalmente en la cabecera de sus portadas.
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La publicación semanal cuenta con 68 páginas, veinte de ellas dedicadas a la actualidad política, económica o social, en forma de 
chistes o tiras y siempre en tono satírico, y el resto, a las series de los distintos personajes.

De forma característica, la portada versa siempre sobre un tema de actualidad candente y es diseñada por alguno de los dibujantes colaboradores de la revista. Hay además una sección titulada 
Teníamos + portadas, que a doble página ofrece ocho diseños alternativos para la portada, realizados también por los diferentes 
colaboradores.

El Editorial analiza el tema de actualidad sobre el que versa la 
portada con el tono humorístico y sarcástico habitual, acompañado de un pequeño dibujo del bufón, mascota y símbolo de la revista, 
representado de forma que se le relacione con el tema del texto.Cada tres meses se publica una edición extra de entre 98 y 124 
páginas sobre un tema determinado, que puede ir desde las Olimpiadas de Moscú a la prensa rosa. 

Crítica también a muchas 
instituciones, organizaciones y protagonistas del panorama 
español e internacional, haciendo especial hincapié en las 
típicamente conservadoras, como la monarquía española; los 
partidos políticos de derechas, o la religión católica.
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Antecedentes en Argentina:

En nuestro país hubo muchas revistas de humor antes que Barcelona; si bien ninguna de ellas tiene exactamente el mismo formato, sí hay muchas similitudes en el tratamiento de los contenidos o en el enfoque tomado en dicho tratamiento de las noticias.
· El Mosquito: Fue el primer periódico satíricode Argentina, meramente político. Fue fundada en el año 1863 hasta el año 1893. Fue la publicación argentina de humor con más extensa duración.
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La parte gráfica, principal atractivo del periódico, consistía en caricaturas de los personajes y hechos del momento. Además, los ejemplares traían algunas consideraciones sobre las Fiestas Mayas
y un breve contenido literario, junto con la incorporación de publicidad, algo novedoso en la época.El surgimiento del periódico entra de lleno en una etapa de transformación dentro de la actividad periodística argentina donde se daba lugar a un periodismo moderno, con nuevas características, objetivos e intereses. Por lo tanto, posee atributos de ambas formas, conformando un ejemplo de gran interés histórico de la época, tanto para el periodismo como para la sociedad argentina.
· Don Quijote: Fue una revista argentina dedicada al humor gráfico político cuyo primer número apareció el 16 de agosto de 1884 y dejó de publicarse el 1 de noviembre de 1905.

Fue una de las precursoras en el uso de la caricatura como herramienta crítica del gobierno y en defensa de los derechos del pueblo. Fue por esto que la revista sufrió constantes presiones, persecuciones y censuras de parte de los gobernantes de la época.
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“Desde esa publicación se plantea la idea del humor como “un arma poderosa”.  En “Don Quijote” se originaron a los principales políticos.

· Cascabel:fue una revista de Argentina, editada semanalmente en la ciudad de Buenos Aires, dedicada a la sátira política, cuyo primer número apareció en noviembre de 1941 y desapareció en 1947. 
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Representó el retorno del humor político y atravesó tiempos de grandes cambios políticos en Argentina y en el mundo. Su estilo eran los textos y dibujos satíricos, combativos y desafiantes. La revista tuvo un formato que se aproximaba al tabloide, unas 40 páginas, pocas secciones fijas y tapas a color con la originalidad de un chiste que se iniciaba en la portada y terminaba en la contratapa. Su ideología era antifascista
La política nacional no estaba presente en sus páginas aunque se hablaba sobre la escasez de combustible, el poco uso de los taxis, la belleza de las mujeres y la creciente escasez de la vivienda. La revista vio con buenos ojos el golpe de estado de 1943 en Argentina.
· Hortensia:Fue unapublicación humorística editada a partir de finales del año 1971, en la ciudad de Córdoba. 
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El nombre Hortensia, proviene de una conocida demente del barrio cordobés Santa Ana que vendía bulbos de hortensia y que se levantaba la pollera mientras escupía palabrotas vergonzantes.

El formato y la diagramación es infrecuente para las revistas: prácticamente tamaño “sabana” (muy alta y ancha) con sus hojas y cubiertas hechas de papel blanco de gramaje pesado y casi siempre tricrómica (impresa a solo tres colores: blanco, negro y cualquier otro color primario adecuado), tal como podemos verlo hoy en día en la actual Barcelona. Gran parte de la tipografía es de tipo informal remedando a las letras "de imprenta" manuscritas lo cual le da un aire casual y desestructurado.
· Caras y Caretas: Fue un conocido semanario argentino que se publicó entre 1898 y 1941. Hubo dos versiones posteriores con el mismo nombre, en 1982 y en 2005. En su diseño sobresalían las imágenes de gran calidad y en sus textos combinaba el humor con el periodismo más serio, que acompañó la construcción de la Argentina moderna y dio cuenta de los fenómenos políticos, sociales y culturales que atravesó el país.  
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Tuvo gran eco en España en los primeros años del siglo XX, contó con una importante tirada y numerosos lectores.
· Tía Vicenta: humor surrealista para satirizar tanto a los políticos como a los temas de actualidad. Era un semanario y gano fama rápidamente por sus contenidos y el tratamiento de los mismos. Esta revista tuvo tres etapas diferenciadas:
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I. Primera etapa: Tía Vicenta (1957-1966), uno de sus temas recurrentes fue la proscripción del peronismo, que fue referido de manera frecuente en sus editoriales, violando el Decreto Ley 4161/56
. Otra controversia política cuya cobertura de Tía Vicenta fue memorable fue la disputa entre el presidente Arturo Frondizi
 y el vicepresidente Alejandro Gómez
 acerca de la decisión de Frondizi en 1958 de abrir la explotación petrolera a empresas extranjeras (que constituyó un cambio respecto de sus posiciones previas). El vicepresidente no se había opuesto públicamente, pero las tapas de Tía Vicenta presentaron durante varias semanas una foto de Gómez en una esquina con un epígrafe que preguntaba ¿A mí por qué me miran? Gómez fue forzado a renunciar por el presidente en noviembre de ese año, apenas 6 meses después de su asunción.

II. Segunda etapa: Tío Landrú (1967-1969), regreso con una misma versión, pero esta vez menos exitosa.

III. Tercera etapa: Tía Vicenta (1977-1979) cuando regreso con su nombre original, manteniendo también las mismas características teniendo el sarcasmo y la sátira como principal recurso.
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· PBT:fue una revista argentina dedicada al humor gráfico de corte político, su primer número apareció el 24 de septiembre de 1904.Revista en un innovador formato de 13 por 23 centímetros que pretendía ser un “semanario infantil ilustrado para niños de 6 a 80 años”; cuyas fotos e ilustraciones con epígrafes escritos en verso que retrataban mejor que nadie las costumbres de la época.
[image: image13.png]



La revista resurgió en enero de 1950, con el lema "Alegre, política y deportiva", retomando su numeración con el ejemplar 694, aunque estaba en otras manos. Fue publicada por la Editorial ALEA, a cargo de Carlos Aloé y se dedicó a apoyar enfáticamente al presidente Juan Domingo Perón, dedicándole una sección fija a sus actividades en cada semana, y otras a planes del gobierno.
Con el golpe de Estado de septiembre de 1955 autodenominado Revolución Libertadora, la publicación, al igual que todas las realizadas por ALEA, desapareció.
· Satiricón: Fue una revista argentina considerada como la publicación que revolucionó el humor gráfico del país. Su primer número apareció el 10 de noviembre de 1972, viéndose varias veces interrumpida su publicación por la Municipalidad de la Ciudad de Buenos Aires y luego, por el gobierno de María Estela Martínez de Perón, hasta su desaparición en el 2005. El humor de Satiricón era desopilante. 
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La revista se caracterizaba por su iconoclasia y no sólo todo el espectro político del momento era su blanco, sino que la burla y la ironía alcanzaban también a los prejuicios y pudores de la sociedad de clase media argentina, bastante pacata en la época. Esta revista fuemensual y propuso una mezcla atractiva de humor, información y pensamiento.
Satiricon fue la primera publicación que se animó a tratar abiertamente el tema de la homosexualidad masculina en clave de humor. 
· Humo®(Humor Registrado):fue una revista quincenal editada en Argentina desde 1978 hasta 1999. En estas portadas se reflejaba, a través de la sátira política, la historia de Argentina en esos años y todos sus protagonistas.  
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Humor comienza su andadura en los años más duros de la última dictadura militar de Argentina, durante la presidencia de facto del teniente general Jorge Rafael Videla
, el cual, siguiendo una política que tuvo vigencia hasta el último de los gobiernos de las distintas “juntas de gobierno” que se sucedieron por esos años, llevaba una política muy estricta de censura hacia los medios de comunicación. 
La revista, fue prácticamente la única publicación argentina que pudo escapar con relativo éxito a la misma.
· Cerdos & Peces: Fue una revista argentina creada en 1983 como sección cultural en la Revista el Porteño
. A partir de abril de 1984 comenzó a existir de manera independiente. La revista se publicó hasta 1998.En el 2004 se relanzó, pero no superó los dos números. Sus tapas generalmente eran tan polémicas como sus temas. La revista publicó sobre todos aquellos temas considerados tabúes, tales como la homosexualidad, las drogas, el sexo explícito, la prostitución o la pedofilia. 
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Además publicó numerosas entrevistas a actores de la escena -por aquel entonces- marginal del rock nacional, entrevistas a escritores de culto y otras de carácter inverosímil. Una sección conocida de la revista fue la llamada “Barrio chino miscelánea”, sobre rock y drogas.

También cuestionó diversos órdenes de la vida cotidiana, tales como el sistema judicial, la autoridad de la ciencia o la veracidad del SIDA.Utilizó como recursos estilísticos fundamentales la ironía, el humor y la honestidad total (es decir, sin tapujos) en el modo y la forma de encarar sus temas. Las temáticas propuestas y el enfoque le costó a la revista ser clausurada en por lo menos tres oportunidades diferentes,aún en el gobierno democrático de Raúl Alfonsín, o en su defecto, comparecer ante tribunales en más de una oportunidad.
Cerdos & Peces fue en muchos aspectos precursora del formato periodístico de la Revista Barcelona. Con el tiempo, esta revista se convirtió en un símbolo de la contracultura en Argentina y sus números pasaron a ser objeto de colección.
Marco Teórico
En primera instancia, se definirá el término “humor gráfico” 

(…) El humor gráfico es, entonces,  la representación gráfica de un estado de ánimo, generalmente de gracia, con la suma de los recursos ya enunciados. A partir de este análisis etimológico, ya se está en condiciones de enunciar la siguiente definición:

El Humor Gráfico consiste en una representación gráfica ó icónica de un estado de ánimo, generalmente de gracia, respecto a un suceso: la cual se vale de diversos recursos de estilo como la metáfora y otras imágenes sugerentes.

El humor periodístico constituye uno de los más peculiares géneros periodísticos de opinión. Su componente gráfico, el habitual uso del humor y la apertura a la libre interpretación le proporcionan un carácter singular con un alto grado de eficacia persuasiva. La regla principal en el humor gráfico es que todo debe ser dicho de modo indirecto, la situación que presenta es casi siempre tan inverosímil que resulta claro que solo permite una lectura figurada.

Por otro ladocitaré aFreud “quien caracteriza a la parodia y la caricatura como dos modos de lo cómico que degradan personas y objetos respetables causando un efecto de “desenmascaramiento” de los mismos. La caricatura lleva acabo la degradación del objeto aislando un rasgo que resulta cómico o exagerándolo para provocar comicidad. La parodia, en cambio, alcanza la degradación destruyendo la unidad de los caracteres del objeto, como sus palabras o sus actos, para sustituirla parcial o totalmente por manifestaciones más bajas”
, entonces podríamos decir que Barcelona estará caracterizada y tendrá una marcada influencia de la parodia. 
Definiré en segunda instancialos conceptosmás relacionados con este trabajo:
Parodia: es una obra satírica que caracteriza o interpreta humorísticamente otra obra de arte, un autor o un tema, mediante la emulación o alusión irónica. Modernamente, la parodia no implica necesariamente la burla del texto parodiado. La parodia existe en todos los géneros, incluyendo la literatura, la música, el cine y la televisión. Un acontecimiento político, social o cultural puede ser asimismo parodiado. La parodia es la recreación de un personaje o un hecho, empleando recursos irónicos para emitir una opinión generalmente transgresora sobre la persona o el acontecimiento parodiado.
La Real Academia Española la define de la siguiente manera:

“Composición poética u otro escrito cuyo objeto es censurar acremente o poner en ridículo a alguien o algo.”

Sátira:es un subgénero lírico que expresa indignación hacia alguien o algo, con propósito moralizador, lúdico o meramente burlesco. 

Estrictamente la sátira es un género literario, pero también la encontramos en las artes gráficas y escénicas. En la sátira los vicios individuales o colectivos, las locuras, los abusos o las deficiencias se ponen de manifiesto por medio de la ridiculización, la farsa, la ironía y otros métodos; ideados todos ellos para lograr una mejora de la sociedad. Aunque en principio la sátira está pensada para la diversión, su propósito principal no es el humor en sí mismo, sino un ataque a una realidad que desaprueba el autor, usando para este cometido el arma de la inteligencia.
Es muy común, casi definiendo su esencia, que la sátira esté fuertemente impregnada de ironía y sarcasmo; además la parodia, la burla, la exageración, las comparaciones, las yuxtaposiciones, la analogía y las dobleces son usados de manera frecuente en el discurso y la escritura satírica. Lo esencial, sin embargo, es que "en la sátira la ironía sea militante".2 La ironía militante a menudo declara abiertamente que acepta las situaciones que son blanco del ataque de la sátira.

La Real Academia Española la define de la siguiente manera:

“Imitación burlesca”

Éstos dos términos se relacionan directamente con los recursos utilizados por Revista Barcelona para el tratamiento de la información y como forma comunicacional; son la base y guía de su análisis.

De manera sintética el efecto satírico de Barcelona se daría, en parte, mediante la polifonía de su argumentación:


· Un Locutor que imita al Locutor de los géneros periodísticos y al estilo de los diarios contemporáneos. 


· Enunciadores que imitan el decir de personajes de la política, el periodismo, la religión, la ciencia y cualquier otro que aparezca en los diarios. 


· Un Locutor y enunciadores que usan términos coloquiales, bajando  al nivel de sus lectores y llevando al absurdo los principios que los rigen por medio de ironías, contradicciones, exageraciones y otros juegos figurales. 
· Un locutor propio de la parodia que no se identifica ni con el Locutor de sus enunciados ni con los enunciadores que cita sino que toma distancia de ellos para degradarlos y criticarlos. 

Ironía:Es la figura literaria mediante la cual se da a entender lo contrario de lo que se dice. También se aplica el término cuando una expresión o situación parece incongruente o tiene una intención que va más allá del significado más simple o evidente de las palabras o acciones.
La Real Academia Española la define de esta manera: 

1. Burla fina y disimulada.

Estos tres términos son los principales pilares del tratamiento de la información de los que hace uso Barcelona.
En los antecedentes históricos se han mencionado algunas publicaciones hoy en día inexistentes, en las cuales se hacía uso de la caricatura con tono burlesco, pero en Barcelona este recurso no es utilizado.

(…) En la estrategia enunciativa de Barcelona, no hay lugar para la caricatura, porque ésta, en vez de producir irritación, produce consuelo. (…) En la apuesta de Barcelona por una transgresión permanente, no hay lugar para la piedad, no hay lugar para la simpatía.
Barcelona tiene como principal característica en su redacción la parodia. Toma formas y expresiones de los periódicos convencionales convirtiéndolos en algo diferente y bizarro.

Algunas de las formas de argumentación que utilizan son: la exageración, la atenuación, la contradicción, la inversión del orden, falsos dilemas y analogías y a esto se le suma el uso de palabras o frases coloquiales que no se encuentran en otras publicaciones y la hace muy distinta al resto. Su lenguaje es similar al del habla de la mayoría de las personas, con palabras y términos la cotidianeidady un gran número de modismos
 y malas palabras. 
Por otro lado, para Barcelona existe un principio que es el de que no existe una última verdad y que nada merece ser respetado, rechazando todo tipo de autoridad, ideología o moral mostrando posibles segundas intenciones en sus enunciadores llevándolos a lo absurdo e impensado, o tal vez pensado pero nunca antes plasmado en otra publicación. Tal como expresa “La sátira no suele tener respuesta tangible porque no ataca a un particular, sino que se dirige —en un acto declarativo y directivo, desde el punto de vista pragmático— al Estado, sus instituciones, a la sociedad en su conjunto o a un sector de ella; sus ideales son más altos y por tanto difíciles de satisfacer."
 Los mecanismos, vocabulario y formas satíricas buscan develar las verdaderas intenciones de los protagonistas de la noticia. 
El estilo utilizado por Barcelona con respecto a su redacción, es una mezcla de estilos periodísticos según plantea Pablo Corso en su tesina:
• Informativo: “da el relato de los hechos, evita descripciones secundarias y secuencias laterales, y recurre a estrategias de legitimación, como la referencia a las fuentes oficiales o jerarquizadas”. Desde sus características formales, este es el texto mayormente presente en Barcelona: una noticia con cabeza informativa y la cita de fuentes, bajo el precepto periodístico que pide “en cada línea un dato, en cada párrafo una idea”. Los textos “informativos” adquieren en Barcelona un cariz particular: el apego que la revista presenta a las reglas del periodismo es directamente proporcional a su espíritu subyacente de crítica destructiva.  

• Narrativo: “es una manera de acercarse más al lector… apela a las anécdotas, secuencias laterales, descripciones, y notas de color. El uso del estilo narrativo, más propio de las noticias sobre la vida cotidiana y el delito, incluye la descripción que contribuye a la verosimilitud, y que subraya la fuerza del referente”. Este formato se usa en Barcelona para plantear “desvíos” respecto de la noticia estándar y realzar el estilo de ironía, sarcasmo y cinismo propio de la publicación. Se lo reconoce, por ejemplo, en los textos que incluyen encuestas y en la descripción de personajes de la sección “ Barcelona Pueblo a Pueblo”.  

• Argumentativo: “busca persuadir, y apelar a la capacidad de razonamiento del lector, e intenta convencer (la argumentación racional) o conmover (la argumentación emocional). Esta última es típica del periodismo de corte sensacionalista”. Barcelona editorializa al menos de tres maneras: desde su estilo corrosivo, con las tapas y titulares de alto impacto y a través de las editoriales propiamente dichas, a cargo de su falso director José María Carbonell i Figueres. En este espacio se refuerza su visión satírica hacia el periodismo argentino, mientras que en los medios convencionales las editoriales suelen ser lugares de auto-celebración o justificación de coberturas equivocadas. Las editoriales de Barcelona copian y desarman este mecanismo de legitimación en un solo movimiento.

Entrevistas
Entrevista a Carlos Ulanovsky.

1. ¿Cuál es la opinión que le merece Revista Barcelona?

Barcelona es,en mi humilde opinión,una de las grandes,buenas y pocas novedades de la década presente en materia de publicaciones escritas. Y si todavía acotamos más su género,prácticamente es lo único serio(y valga la paradoja) que apareció como revista de humor.

Sus creadores surgieron de dos semilleros notables.Por un lado el Taller Escuela Agencia,en donde se formaron,y por el otro la revista La Maga,en donde debutaron como periodistas.

Me río mucho con sus títulos, me parece un dechado el poder de observación y de crítica y me asombro con su falta de límites y su objetivo -plenamente logrado - de llegar más lejos que ninguna otra publicación, especialmente en el terreno del lenguaje y de las palabras.Sus tapas tienen una fuerza demoledora: desde hace tiempo recorren el país en una exposición que junta arte y actualidad con mucho humor.

2. Sé que ha trabajado en publicaciones humorísticas como la revista Humor y Satiricón, ¿encuentra alguna conexión o similitud entre éstas y Barcelona? 

Satiricón apareció en 1972 y toda su etapa inicial especialmente y hasta su clausura en octubre de 1974 tuvo que lidiar con gobiernos de facto o con gobiernos elegidos pero que poco y nada entendían o gustaban del humor.Por su parte,la revista Humor apareció en junio de 1978 y gambeteó de un modo sorprendente y valiente a la dictadura durante cinco años.En sus 16 años posteriores(cerró definitivamente en 1999) con tres gobiernos democráticos padeció una serie de sobresaltos e incluso acosos judiciales que la terminaron debilitando.

La gran diferencia entre estas revistas y Barcelona es que Barcelona es un típico producto de estos 30 años continuados de democracia y,en especial, es garante y prueba concreta de la enorme libertad de expresión que los medios gozan en este momento.

3. ¿Por qué cree Ud. que Barcelona - con sus características tan particulares de redacción y tratamiento de las noticias - tiene buena aceptación en el público?

Su aceptación se explica en su originalidad y en su falta de compromisos(es capaz de reírse de cualquier sector): con su sátira le ha pintado la cara a la izquierda,al centro,a la derecha y a la ultraderecha, como lo prueba el reciente juicio que tuvo que soportar de parte de la dirigente procesista Cecilia Pando.Pero fundamentalmente Barcelona es efectiva porque cumple con lo que promete:hace reír.

[image: image35.png]



Entrevista a Mariano Lucano

1. ¿Cuál fue la principal inspiración para crear Barcelona?

La principal inspiraciónfue quelos que la hicimos q no teníamos trabajo; toda nuestra clase socio-político-cultural estaba intentando ir hacia al exilio, más concretamente a Barcelona y en algún punto es eso. Nosotros los que la hacemos no nos queríamos ir pero tampoco queríamos vivir la realidad que se estaba viviendo acá entonces ahí es donde nació Barcelona.
2. ¿Y con respecto a alguna publicación anterior que haya habido en Argentina o en el exterior, hubo alguna que haya sido inspiradora?
Ninguna fue inspiradora, y a la vez sí. No existe una revista que sea exactamente como Barcelona. Nosotros hacemos una revista como si fuese de otro mundo, no nos gusta que haya fisuras en el universo de Barcelona. Sí que se parecen o que haya alguna cosa en común. Cuando nosotros vimos la Charlie Hebdo, dijimos bueno vamos a usar dos colores en vez de cuatro, que también es más barato. 
3. ¿Cuál es el mensaje?

El medio es el mensaje. Nosotros lo que tal vez decimos con nuestra publicación es “no creas lo que ves” o, no creas todo lo que ves/lees.

4. ¿A qué público está dirigida? (si es que lo tienen definido)

No existe un target definido; pero sí el lector de Barcelona no tiene que ser analfabeto y en lo posible leer los medios y estar informado para poder comprender lo que nosotros decimos o queremos decir en nuestra revista. Barcelona es una parodia, y la información que el lector posea le permite entrar a la parodia y poder también parodiar al objeto parodiado. Si está fuera de lo que ocurre en la actualidad no va a llegar a comprender lo que decimos.
5. ¿Por qué crees que a la gente le gusta?

A la gente le gusta tanto me gustaría preguntarles por qué no la compran. 
Yo creo que Barcelona divierte y es una suerte de Uvasal
 para la gente para poder digerir la realidad. 
[image: image36.jpg]



Conclusiones Finales
Tras haber concluido con este trabajo, he podido comprobar y seguir sosteniendo aun con más firmeza la hipótesis planteada al comienzo: Revista Barcelona se encuentra totalmente fuera de los cánones pre-establecidos en nuestra sociedad y en los medios, pero eso no la hace menos seria ni menos profesional en su formación y conformación. Es una publicación periodística hecha por periodistas y no se remite al sólo hecho de hacernos reír, nos informa y por otro lado, para ser capaces de comprender lo que leemos al leer Barcelona es fundamental que el lector esté informado sobre las noticias de actualidad y que haya antes indagado en los medios convencionales.
Teniendo en cuenta el período en el que ésta ha surgido y lo que este último ha provocado en la sociedad, (básicamente y resumiendo: el cuestionamiento generalizado del poder y todos los niveles de lo institucional e incluso de los medios de comunicación) Barcelona se presentó como el fiel reflejo de ello canalizándolo a través de esta increíble y magnifica publicación que han creado manteniendo a lo largo del tiempo su forma única y original de presentarnos la realidad, viéndola desde otro lugar totalmente distinto.
Los creadores de Barcelona concibieron algo que en nuestro país no existía – una revista con lenguaje e imágenes fuertes y llamativas o chocantes para algunos - , más allá de tener similitudes con algunas publicaciones anteriores, no hubo ni hay nada igual en Argentina. 
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�es un término de origen � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Idioma_ingl%C3%A9s" \o "Idioma inglés" �inglés� con el que se designa a los movimientos � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Contracultura" \o "Contracultura" �contraculturales� que se consideran alternativos, paralelos, contrarios, o ajenos a la cultura oficial.


� Revista TXT: dirigida por Adolfo Castelo (fue un � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Humorista" \o "Humorista" �humorista�, � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Periodista" \o "Periodista" �periodista�, � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Presentador" \o "Presentador" �conductor� televisivo y radial � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Argentina" \o "Argentina" �argentino�) publicaba temas de actualidad de manera provocativa, irónica y, original. Tuvo sus publicaciones entre marzo del 2003 y noviembre del 2004 cuando tras la muerte de su director se dejó de producir.


� Clarín: es un � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Diario_(publicaci%C3%B3n)" \o "Diario (publicación)" �diario� matutino � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Argentino" \o "Argentino" �argentino� publicado en la ciudad de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Buenos_Aires" \o "Buenos Aires" �Buenos Aires�. Fue fundado por � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Roberto_Noble" \o "Roberto Noble" �Roberto Noble� el � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Martes" \o "Martes" �martes� � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/28_de_agosto" \o "28 de agosto" �28 de agosto� de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/1945" \o "1945" �1945�.De formato de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Tabloide" \o "Tabloide" �tabloide�, es el diario con mayor tirada de la Argentina. La directora del matutino es � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Ernestina_Herrera_de_Noble" \o "Ernestina Herrera de Noble" �Ernestina Herrera de Noble�, viuda del fundador y accionista del � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Grupo_Clar%C3%ADn" \o "Grupo Clarín" �Grupo Clarín�, empresa propietaria de la publicación. 


� Revista: o magazine, es una publicación de aparición periódica, a intervalos mayores a un día. Las revistas ofrecen una segunda y más exhaustiva revisión de los sucesos, sea de interés genera o sobre un tema más especializado. Típicamente están impresas en papel de mayor calidad al de los diarios o periódicos, con una encuadernación más cuidada, y una mayor superficie desinada a la grafica.  


� Diario: o periódico, es un documento que presenta en orden cronológico o temático un cierto número de informaciones y comentarios sobre sucesos ocurridos o previsibles ocurridos en un periodo dado (generalmente una jornada o una sucesión de jornadas, de allí precisamente el nombre diario.


�El papel prensa o papel de diario es el tipo de papel utilizado para la impresión de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Prensa_escrita" \o "Prensa escrita" �periódicos�, está fabricado principalmente sobre la base de papel recuperado o de pasta mecánica. Puede ser blanco o ligeramente coloreado y su gramaje habitual oscila entre los 40 y los 52 g/m2, aunque puede llegar a 65 g/m2


� Diarios amarillistas: o prensa amarillista, Prensa amarilla o prensa amarillista es aquel tipo de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Prensa_escrita" \o "Prensa escrita" �prensa� � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Sensacionalista" \o "Sensacionalista" �sensacionalista� que incluye titulares de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Cat%C3%A1strofe" \o "Catástrofe" �catástrofes� y gran número de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Fotograf%C3%ADa" \o "Fotografía" �fotografías� con � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Informaci%C3%B3n" \o "Información" �información�detallada acerca de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Accidente" \o "Accidente" �accidentes�, � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Crimen" \o "Crimen" �crímenes�, � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Adulterio" \o "Adulterio" �adulterios� y enredos políticos. En caso de gráfica o en televisión, se caracteriza por usar colores extremadamente saturados, principalmente el rojo y tener su información desorganizada.


� Fotomontaje: es el proceso, y también el resultado, de hacer una ilustración compuesta de otras, se trata de una especie de collage con fotos y/o dibujos.


�La AM 1110  es parte del Sistema Integrado de Medios Públicos de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires. La emisora AM 1110 no recibe pauta oficial.


� Adriana Amado es investigadora especializada en temas de comunicación pública y medios. Es docente e investigadora en la Universidad Nacional de La Matanza. Ha producido varias publicaciones académicas, con tres libros de su autoría, siete obras como editora y coordinadora, y más de veinte capítulos en libros colectivos. Colabora como columnista especializada en televisión y temas de sociedad en diversos medios de prensa


�Condoleeza Rice:fue la 66ª � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Secretario_de_Estado_de_los_Estados_Unidos" \o "Secretario de Estado de los Estados Unidos" �secretaria de Estado de los Estados Unidos� entre � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/2005" \o "2005" �2005� y� HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/2009" \o "2009" �2009�, y ejerció como asesora de seguridad nacional durante el primer período de gobierno del � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/George_Walker_Bush" \o "George Walker Bush" �presidente George W. Bush� (� HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/2001" \o "2001" �2001�-� HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/2005" \o "2005" �2005�).


�EhudÓlmert: fue el 12º � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Primer_ministro_de_Israel" \o "Primer ministro de Israel" �primer ministro de Israel� de enero del � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/2006" \o "2006" �2006� a marzo del � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/2009" \o "2009" �2009�.


�Mogolicas/os: Se refiera a aquellas personas que padecen Síndrome de Down y les limita a un desarrollo casi normal, aprenden mucho si se les dedica atención especializada. Y en forma despectiva en Argentina se les llama así Y erróneamente, se les encasilla como deficientes mentales.


�Tomuer: es la palabra “muerto” al revés. 


� Barack Hussein Obama: Presidente actual de USA, perteneciente al partido demócrata. 


�Hara-Kiri: fue una revista francesa creada en septiembre de 1960.


� Las Fiestas Mayas eran festivales deportivos argentinos que se realizaban anualmente hacia el mes de mayo (de ahí su nombre) como parte de la celebración de la Revolución de Mayo de 1810.


� Paren las Rotativas, Espasa Calpe; Bs. As., 1997-2005, Ulanovsky Carlos, pág. 7.


�Antifascista: Oposición a ideologías, organizaciones, gobiernos y personas fascistas, nacionalsocialistas, siendo sinónimo este último de ultraderecha o extrema derecha y con ello ocasionalmente el antifascismo de anti-ultraderecha. Se asocia históricamente con la resistencia política en los países o estados con gobiernos fascistas o nazis, aunque también se autodenominan "antifascistas" a ciertos grupos europeos y estadounidenses que desde la década de 1970 se han enfrentado, mediante la propaganda o la movilización en la calle, a los partidos y bandas de extrema derecha.





�este decreto, firmado por el presidente Pedro Aramburu en 1956, prohibía toda mención o referencia al líder Juan Domingo Perón, entonces en el exilio, o al peronismo


� Arturo Frondizi: fue un � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Abogado" \o "Abogado" �abogado�, � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Periodista" \o "Periodista" �periodista� y � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Pol%C3%ADtico" \o "Político" �político� � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Argentina" \o "Argentina" �argentino�, que fue elegido como � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Presidente_de_Argentina" \o "Presidente de Argentina" �presidente de Argentina� y gobernó entre el � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/1_de_mayo" \o "1 de mayo" �1 de mayo� de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/1958" \o "1958" �1958� y el � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/29_de_marzo" \o "29 de marzo" �29 de marzo�de � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/1962" \o "1962" �1962�, cuando fue derrocado por un golpe de estado militar.


� Alejandro Gomez: fue un � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Pol%C3%ADtico" \o "Político" �político� � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Argentino" \o "Argentino" �argentino�, elegido � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Vicepresidente_de_la_Naci%C3%B3n_Argentina" \o "Vicepresidente de la Nación Argentina" �vicepresidente de la Nación�en � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/1958" \o "1958" �1958� renunció seis meses después por divergencias con el presidente � HYPERLINK "http://es.wikipedia.org/wiki/Arturo_Frondizi" \o "Arturo Frondizi" �Arturo Frondizi�.


� Jorge Rafael Videla: fue un militar y dictador argentino, designado presidente de facto de Argentina por una Junta Militar.


� El Porteño: revista cultural argentina, fundada en 1982 y que salió hasta el año 1993. Se especializó en temas poco conocidos para entonces como la desaparición de niños, los pueblos originarios, la ecología o la anti-psiquiatría de Alfredo Moffatt. También le otorgaba un espacio importante al arte, arriesgando y abriendo territorios relacionados con nuevos estilos de vida y de arte.


� “El humor gráfico en la Argentina: Espejitos de Papel”; Mantecón, Juan Pablo, pág. 5


� La Revista Barcelona y el Humor local, DamianFraticcelli. 


� Modismos: es un hábito, un lugar común, una costumbre lingüística que tiene la función de ahorrar energía (hablando), se encuentran presentes en todas las lenguas y en el habla de todas las personas.


Se define como una Expresión fija, privativa de una lengua, cuyo significado no se deduce de las palabras que la forman.


� “Prolegómenos para una teoría de la sátira”, José Antonio Llera, página 10


�Uvasal es un polvo efervescente  que se vende en farmacias para el Rápido alivio de la indigestión ácida o acidez. 
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